PROGRAM Y4 onia europesska [ e+,

EUROPEJSKI FUNDUSZ

REGIONALNY Slaskle. ROZWOJU REGIONALNEGO L
NARODOWA STRATEGIA SPOINOSCI  pozytywna energia

*
* ot

Zatgcznik nr X do Sprawozdania rocznego z realizacji RPO WSL w roku 2013

Formularz sprawozdawczy dotyczacy promocji i informacji

Numer programu (CCI): 2007PL161PO019

Regionalny Program Operacyjny Wojewodztwa

Nazwa programu: Slaskiego na lata 207-2013

Okres sprawozdawczy: od: 1 stycznia 2013 do: 31 grudnia 2013

1. Zrealizowane dzialania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca RPO WSL prowadzita dziatania majace
na celu migdzy innymi: wsparcie beneficjentow realizujacych projekty dofinansowane z RPO
WSL, zwlaszcza w zakresie rozliczania, kontroli, zaméwien publicznych, promocji itp.
Ponadto, IZ RPO WSL w swoich dziataniach koncentruje si¢ na rozpowszechnianiu dobrych
praktyk poprzez szeroka promocje¢ sfinalizowanych juz projektéw i1 zwigzanych z tym
korzysci dla mieszkancow.

Dziatania byly prowadzone zgodnie z Planem komunikacji RPO WSL na lata 2007-2013 oraz
Rocznym planem dziatan informacyjnych i promocyjnych na 2013 rok.

Byly one adresowane przede wszystkim do opinii publicznej, potencjalnych beneficjentdéw,
beneficjentéw oraz partnerow spotecznych i gospodarczych.

Koncentrowaty si¢ na szesciu gtdéwnych obszarach: informacja, promocja, edukacja, Internet,
ewaluacja, wymiana do$wiadczen. List¢ najwazniejszych dziatan oraz ich szczegdtowy opis
przedstawia tabela ponizej:

Lp. Nazwa dzialania Opis dzialania

Informacja

1. | Prowadzenie punktéow informacyjnych | Funkcjonowanie:
RPO WSL . .

- Regionalnego Punktu Informacyjnego
- 3 Lokalnych Punktéw Informacyjnych

- 1 branzowego Punktu Informacyjnego
dla przedsigbiorcow.

Wspotpraca z:

- innymi sieciami informujacymi o FE i
srodkach pomocowych z UE

- Punktem FE (prowadzonym w ramach

Promocja
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Wspotpraca z mediami

IZ RPO WSL zamieszczata publikacje
informacyjne i promocyjne w Gazecie
Wyborczej

Ponadto IP2 RPO WSL przeprowadzita
kampani¢  internetowg na  stronie
Dziennika Zachodniego:
www.dziennikzachodni.pl

Ponadto, biezaca wspotpraca towarzyszaca
realizacji  poszczegdlnych  projektow

Wspotpraca ze stacjami radiowymi

Biezaca wspotpraca towarzyszaca
realizacji  poszczegdlnych  projektow
promocyjnych oraz redagowanie
informacji dla mediéow dystrybuowanych
przez biuro prasowe Urzedu
Marszatkowskiego.

Wspolpraca ze stacjami telewizyjnymi

Projekt realizowany z udziatem 18 gmin -
liderow pod wzgledem pozyskanego
unijnego wsparcia w naszym regionie

Uczestnicy pogrupowani w 3 kategorie —
gminy miejskie, gminy miejsko-wiejskie,
gminy wiejskie: Projekt byt realizowany
we wspotpracy TVP Katowice i
przebiegal nastepujaco:

Ogodlnie emisja 13 odcinkow w stalej
ramowce programowej, w tym:

e 9 odcinkow z etapu | plenerowego,
relacja z rozgrywek na terenie 18
gmin w tym: relacja z gry
plenerowej, felieton promocyjny o
projekcie, film amatorski

e 3 odcinki finatowe- studyjne
e 1 odcinek - podsumowujacy
Ponadto w ramach projektu:

- 12- krotna emisja 13 zwiastunow
poprzedzajacych emisje kazdego odcinka

- 30- krotna emisja 12 spotow po kazdym
z 12 odcinkéw ( do 10 dni od emisji
odcinka)

- przeprowadzenie glosowania sms-0wego
dla widzéw w ramach 9 odcinkéw ( przez
10 dni od emisji kazdego odcinka)

- wsparcie promocyjne na tamach gazety
regionalnej,



http://www.dziennikzachodni.pl/

Biuletyn Informacyjny SILESIA REGION

4 numery biuletynu Silesia-Region; taczny
naktad 8000 szt. po 2 000 szt. kazdy o
objetosci 24  stron. Glowne tematy
wiodace w poszczegdlnych numerach to:
polityka miejska, efektywno$¢ i trwalosé
projektow, przygotowanie nowego
projektu RPO , ZIT-y, PPP.

Kazdy numer zawierat pozycje ,,Szlakiem
projektow unijnych”, gdzie proponowana

byla wycieczka wybranym szlakiem
smaninl-tAssr  xxr Ansxman cnlasacianin I1al
Wydawnictwo albumowe SLASKIE DO | Produkcja wydawnictwa zostata

PRZODU CZ. IV

przeniesiona na kolejny rok.

Natomiast w ramach realizacji pozycji
wydawniczych 0 charakterze
promocyjnym powstaty dwie pozycje:

e przewodnik
projektach pn.

turystyczny  po

"Sladem projektéw unijnych. Przewodnik
turystyczny" to przewodnik po 70
zakonczonych projektach
dofinansowanych z RPO  WSL,
zgrupowanych w 4 czeSci: ,,Aktywnie”,
,,Kulturalnie”, »Familijnie”,
»Smakowicie” oraz ,,.Dzieje si¢”’; naklad 4
000 szt

e Stownik polsko-europejski

Ktory jest przektadem cyklu
wczesnieiszvch materialdw telewizvinvch

Materiaty promocyjne

IP2 RPO WSL oraz IZ RPO WSL
zakupita materiaty promocyjne
wykorzystywane w dziataniach

informacyjno-promocyjnych (np. piknik,
targi, dzialania edukacyjne etc ).




Udziat w  targach i  imprezach

wystawienniczych

IZ RPO WSL oraz IP2 RPO WSL
uczestniczyty w  Salonie  Funduszy
zorganizowanym ~ w  ramach XV
Ogolnopolskich Targow Edukacyjnych
,»Edukacja  2013”. Na  specjalnie
przygotowanym stoisku na
odwiedzajacych czekata gra elektroniczna
»Ruszaj Po eurO”, a na najlepszych graczy
— atrakcyjne gadzety.

IP2 zorganizowata stoiska informacyjne
podczas:

Pikniku Wiedzy w Sosnowieckim Parku
Naukowo-Technologicznym w Sosnowcu,

Targow Pracy 1 Przedsigbiorczosci
Akademickiej w Czgstochowie,

Targoéw Pracy i Edukacji w Zabrzu
Targow Pracy 1 Edukacji w Czgstochowie

Targéw Pracy i Edukacji w Bielsku-Biatej

10.

Wspodltpraca z partnerami spotecznymi
i gospodarczymi

Biezaca wspoltpraca z Eurodeputowanymi,
uczelniami wyzszymi m.in. z
Uniwersytetem Slaskim, Akademia
Techniczno-Humanistyczng w Bielsku-
Biatej, Politechnika Slaska oraz innymi
uczelniami

Wspotpraca z Fundacja Viribus Unitis,
Funduszem Gornoslaskim SA w
Katowicach, Agencja Rozwoju Lokalnego
SA w Sosnowcu, Agencja Rozwoju
Regionalnego SA w Czgstochowie,
Slaskim Regionalnym Funduszem
Porgczeniowym Sp. z 0.0. w Katowicach.




11.

Kampania o szerokim zasi¢gu

Przeprowadzona w okresie 16-30
listopada 2013 roku

cel kampanii: zainteresowanie
mieszkancow wojewodztwa
Programem jako zrodtem wsparcia
inwestycji zmieniajacych region

do prezentacji wybrano 23
przyktadowe inwestycje

kampania prowadzona byta na
tamach 17 regionalnych tytutow
prasowych, w Internecie (12
portali), poprzez outdoor, 10
rozglos$niach radiowych, na fb, na
114 nos$nikach outdoor (bannery i
citylighty), dziatania BTL (29
instalacji ambientowych)

w ramach kampanii powstat klip
rapera Marcina "BU"
Przywieczerskiego

Edukacja

12.

Szkolenia i dziatania informacyjne dla o
beneficjentéw i potencjalnych
beneficjentow w obecnym 1 przyszlym
okresie programowania

szkolenia prowadzone przez
pracownikow Wydziatu, SCP oraz
ekspertow zewnetrznych nt.
rozliczania, kontroli i promoc;ji
projektéw unijnych, zamowien
publicznych, aspektow prawnych
umow o dofinansowanie,
planowania i1 zarzadzania
strategicznego,

konferencje szkoleniowe w formie
konsultacji subregionalnych
Projektu RPO WSL 2014-2020
wraz z Prognoza Oddziatywania na
Srodowisko,

warsztaty dot. kontroli, rozliczania
1 promoc;ji projektéw, w ktdrych
udziat wzigly;

konferencje szkoleniowe w ramach
VII Targdw Funduszy




13.

Dziatania edukacyjne dla mtodziezy

IZ RPO WSL zorganizowala 4 rozgrywki
w ramach projektu edukacyjnego ,,Ruszaj
Po eurO” Podczas rozgrywek edukacyjno-
sportowych zmierzyto 550 uczniéw z 39
gimnazjow w czterech subregionach.
Uczniowie rywalizowali ze sobg wcielajac
si¢ w role potencjalnych beneficjentow
starajacych si¢ o dotacj¢ unijna,
organizujac konferencje prasowe
dotyczace projektow unijnych oraz biorac
udzial w zawodach sportowych.
Rozarvwki zoraanizowana w halach

14.

Wydarzenia w terenie

W ramach Turnieju Europejskiego 1Z
zorganizowata 18 gier plenerowych w 18
gminach wojewodztwa. Gry zaangazowaty
lokalne  spotecznosci do  promocji
projektow, ktoére otrzymaty
dofinansowane w ramach RPO WSL.
Podczas gier zawodnicy reprezentujacy
dang  gming,  dopingowani  przez
mieszkancow zdobywali punkty mierzac
si¢ z pytaniami i zagadkami z zakresu
Funduszy Europejskich.

Udziat 1Z w imprezie
organizowanej przez
Rozwoju Regionalnego w

plenerowej
Ministerstwo

Zorach, w ramach projektu ,,Fundusze
Europejskie. Polska Korzysta”. IZ RPO
WSL  przygotowata stoisko Funduszy

Internet

15.

Prowadzenie i udoskonalenie portalu RPO
WSL

Biezaca obsluga witryny IZ RPO WSL.
Biezaca wysytka newsletterow. (255
aktualno$ci zamieszczonych)

16. | Prowadzenie witryny promocyjnej portalu | Wspotpraca 1Z RPO WSL oraz IP2 jak
RPO WSL réwniez duze zaangazowanie
beneficjentow w  tworzenie  strony
promocyjne;j.
biezace aktualizowanie wersii
17. | Prowadzenie portalu Slaskiego Centrum | Biezace prowadzenie i aktualizowanie
Przedsigbiorczosci jako IP 2 RPO WSL. strony internetowej: scp-slask.pl, ktorg
zarzadza Slaskie Centrum
Przedsigbiorczosci. Biezaca wysylka
18. | Wspotpraca z MRR oraz podmiotami | Na biezaco realizowana jest wspoOlpraca

zaangazowanymi we wdrazanie FE

redaktorow w zakresie wprowadzania
informacji na strong
funduszeenraoneiskie nov pl

Ewaluacja
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19.

dziatan
poprzez

Badania ewaluacyjne
informacyjno-promocyjnych
strong internetowa

W  wyniku wytycznych MIR badanie
ewaluacyjne, oceniajace efektywnos¢
prowadzonych dziatan w ramach Planu
Komunikacji, jest realizowane w roku
2014.

Prowadzony na biezaco staly monitoring
stron za pomocg narzedzia Google
Analvtics. ktéry pozwala na pozyskiwanie

Wymiana doswiadczen

20.

Grupa Robocza ds. Informacji i promoc;ji

Efektywna wspotpraca pomigdzy
Wydziatami Urzedu Marszatkowskiego —
Wydzial Rozwoju Regionalnego,
Europejskiego Funduszu Spotecznego,
Terenow Wiejskich oraz innymi
instytucjami uczestniczagcymi we
wdrazaniu w realizacji Programow
finansowanych z FE w Wojewddztwie

21.

Wspoétpraca w ramach Grupy Sterujacej
ds. Informacji i Promocji FE

Udzial w spotkaniach grupy oraz w
szkoleniach 1 wymianie do§wiadczen

UWAGA: Nazwy dzialan oraz ich opisy powinny bazowa¢ na nazwach dziatan i opisach
zawartych w tabeli nr 1, znajdujacej si¢ w Rocznym planie dziatan informacyjnych i
promocyjnych.




2. Postep rzeczowy dzialan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych?

Realizacja 400 | 1120 | 1680 (2630 | 4560 | 6717 | 8351 | 10509 | 5" |20 13201 13430
Liczba odpowiedzi | warto$é
adviclonych droga | duartono 1220 1500 1500 1500 1500 500 5000
elektroniczng
Wartos¢
S bazowa
z
=
: Realizacja 3000 | 6500 | 14000 | 17000 | 24355 | 30450 | 34600 | 40169 | 5 | o | 5% | s0146
1
‘E Liczba odpowiedzi Wartosé
Z | udzielonych droga do:;(;’vf/; 6500 4500 4500 4500 2000 1500 20000
;E telefoniczng
E Wartos¢
o bazowa
D
2
Realizacja 1 3 4 5 5 5 515 5 5 5 5
Liczba L
funkcjonujgeych :Xg;g’vf,; 4 5 5 5 5 5 5
punktow
Wartos$¢
bazowa

D Jegli ilogé danych uniemozliwia wypetnienie tabeli w sprawozdaniu, nalezy zalaczy¢ dodatkowa tabelg w formacie xIs. Jesli dane dotyczace wskaznikow nie sa dostgpne, nalezy zaznaczy¢ kiedy bgda mozliwe do
zaprezentowania (w polu ,,Komentarz”).

2 Warto$¢ docelowa powinna zosta¢ podana w ujg¢ciu rocznym, jak w zataczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i promocyjnych oraz dla catego okresu programowania — tak, jak zostat okreslony w

dokumentach programowych (wskazane podanie danych szacowanych na lata 2013, 2015).




L 212 2301
Realizacja 0 |400 |1100 | 3900 | 5400 | 9437 | 11807 | 13638 |67 | 19586 91 22269 5
Liczba 0s6b — 40
odwiedzajacych Wartos¢ 0 1200 1200 1200 1200 1500 1000 10000
punkty docelowa
Wartos$¢
bazowa
o Realizacja 18 18 19 20 22 23 26 28 | 32 39 48 50 52
25 Lot
&3 Iczba Wartos¢
N é przeprovx{adzqnych docelowa 0 3 4 4 4 4 20
Lo przedsigwzigc
= medialnych/,
N © :
£ 2 edukacyjnych Wartoéé
1S bazowa
@ Realizacja 3 3 3 129 51 62 100 | 119 | 122 | 290 409 413 439
? Liczba artykutow
= prasowych, audycji .
T radiowych i J’Varl“’sc 0 10 10 10 137 50 100
2 telewizyjnych, ocelowa
£ bedacych
= , .
QE) bezposrednim
= efektem
3 prowadzonych
; przed_sm;wzw;c Wartosé
2 medialnych bazowa
< edukacyjnych
£




>
=
[}
—&;.m Realizacja 0 25 42 75 109 138 164 |183 | 218 236 264 267 286
)
gt Liczba
- D
< N i
S o zorganizowanych
‘E 2 | szkolen, seminariow, |  Wartoéé
%%‘ warsztatow i innych docelowa 0 42 30 25 25 20 15 175
% N rodzajow spotkan
o S
£ .
= Wartos¢
g bazowa
<
=2 Realizacja 1044 3344 | 4944 | 7744 | 9731 | 11006 | 12651 %%6 2536 16872 | 18575 18879 19995
<
£ESe
53 Liczba 0s6b Wartosé
o 2 5| uczestniczacychw | 11 M 0 2900 2000 2500 2500 2000 1000 9000
gz o spotkaniach
pis
€ ; Wartos¢
< bazowa
Realizacja 2000 | 4000 | 4000 | 8000 |12 000 | 18 000 %%)0 %%0 %%O 40 000 40000 48000
Liczba egzemplarzy Wartos¢
biuletynu doceloma 10000 10 000 10000 12000 8000 40000
- Wartos$¢
= bazowa
2
=}
m Realizacja 1 2 2 4 6 9 10 | 13 | 14 17 17 21
Liczba wydanych Wartos¢
numerow docelowa 2 S 5 4 4 20
Wartos¢
bazowa
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2 Realizacja oo o | 2| 3 5 1 | 14 | 17| 20 24
3 Liczba
° zorganizowanych x
B | wizytacii projektow (m‘glt(;’s; 0 2 2 1 4 10 4
< oraz ekspozycji W
S rojektow
% prol Wartos¢
5 bazowa
E
% Liczba 0séb Realizacja 0 0 0 99 199 234 | 239 | 529 | 679 745 778 1071
'g uczestniczacych w Wartodé
S wizytacjach docelome 0 20 20 20 60 300 70
'g projektow oraz ocelowa
)~ ekspozycjach
? prpz)jelzt({w Wartos¢
= bazowa
Liczba tytutow, Realizacja 8 13 23 29 29 53 63 | 77 79 84 84 88
rodzajow wydanych ——
i i artosc
o p_ubllkaql, t_Jroszur docelowa 10 4 4 4 10 4 20
= informacyjnych,
s ulotek, reklam,
2 lakatow
s plakatow, Warto$é
._g materiatow bazowa
= audiowizualnych
2z
£ Liczba egzemplarzy
Y
£ | wydrukowanychiwy | Realizacja 8000 | 2°°° | 13000 17280 | 17280 34202 | 3°° [ 100 [ 3| 61527 | ens2r | O
E danych publikacji,
i broszur
: - - rr
s informacyjnych, Wartos¢ 13000 10000 10 000 10000 14000 8000 500 000
ulotek, reklam, docelowa
plakatow, .
materialow audio- Wartos¢
wizualnych bazowa
£ 2 ¢| Liczbaserwisow | Realizacja 2 | 2 | 2 2 2 3 | 3|3 3] 3|3 3
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Wartos¢ 0 2 2 2 ) 2 2
docelowa
Wartos$¢
bazowa
225 | 260 | 294
L. 5000 | 1100 | 44200 | 10153 | 15013 | 19070 32384 | 37301
Realizacja 0 0 0 0 00 49 37 |21 2;)5 5:0 4;)7 39 a1 4137204
Liczba odwiedzin ‘i
SOrWiSOW JZ:;?\;Z 0 6000 0 800 000 500000 30000 300000 800 000
Wartos$¢
bazowa
Liczba Realizacja 0 0 |[3100 | 3400 | 3500 | 3500 | 5102 | 4756 459 4;:'8 429 4710 | 4862 5050
zarejestrowanych
podmiotow, kiére | Wartos¢ 0 |3400 3000 3000 3000 3000 3000 4000
otrzymuja docelowa
komunikaty poprzez ..
newsletter Wartos¢
bazowa
Realizacja 0 0 50 110 | 155 185 255 338 | 396 | 463 | 536 | 598 639 681
Liczba rozestanych Wartosé
informacji do:elg’vfl; 0 110 50 100 100 100 100 450
newsletterem
Wartos$¢
bazowa
2 Realizacja 0 0 |0 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
C
m .
= Liczba Wartos¢
£ sporzadzonych docelowa 0 0 0 2 2 2 2 14
S raportow
nc::s Wartos¢
bazowa

UWAGA: Nazwy dziatan oraz wskaznikow powinny by¢ tozsame z nazwami dziatan i wskaznikow zawartymi w zatgczniku nr 1 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i
promocyjnych.
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2. Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentow

Instytucja Zarzadzajaca opublikowata liste beneficjentdow programu, zawierajaca nazwy
beneficjentow, tytuty operacji oraz wielko$¢ wktadu publicznego / wktadu publicznego w
czgsci  odpowiadajagcej KE 1 budzetowi  panstwa* w  Internecie  pod
adresem/adresami:www.rpo.slaskie.pl oraz www.scp-slask.pl.

W okresie sprawozdawczym lista beneficjentow byta aktualizowana za pomocg systemu
informatycznego SIWIZ i wszelkie zmiany w tej li§cie nastgpowaty automatycznie w chwili
wystgpienia nastepujacych zdarzen:
» zamkniecia naboru projektow,
» zakonczenia poszczegolnych etapéw oceny projektow,
» podjecia decyzji o wyborze do dofinansowania oraz podpisania umowy
z beneficjentem.

Listy beneficjentow zawierajace informacje o dofinansowaniu byly aktualizowane na biezaco.

W okresie sprawozdawczym lista beneficjentow byta aktualizowana 130 razy.

4. Informacja nt. wspoélpracy IZ PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. S ust. 3
Rozp. 1828/2006.

Prowadzac dziatania informacyjne, promocyjne oraz szkoleniowe w  okresie
sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca lub instytucja wykonujaca zadania w jej imieniu
wspoOtpracowata z nastepujacymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 Rozporzadzenia
Komisji (WE) nr 1828/2006:

Wiladze krajowe, regionalne . .
- : = | Stowarzyszenia handlowe i
lub lokalne oraz agencje
) zawodowe
rozwoju
m) | Partnerzy spoleczni i ¥ | Organizacje pozarzadowe
gospodarczy
%) | Organizacje przedsigbiorcow ®) | Centra informacji europejskiej
Przedstawicielstwo KE w ) .
[ m .
Polsce Instytucje oswiatowe

5. Informacje nt. analizy i oceny prowadzonych dzialan informacyjnych, promocyjnych
i szkoleniowych

5.1. Czy w okresie sprawozdawczym byty prowadzone badania ewaluacyjne dotyczace
skutecznos$ci 1 efektywno$ci realizowanych dziatan informacyjnych, promocyjnych i
szkoleniowych?

Tak, ankiety szkoleniowe ,
= | ankiety dla osob O | Nie
korzystajacych z ustug

punktoéw informacyjnych oraz
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badanie uzytecznos$ci stron

5.2. W wyniku przeprowadzonej oceny dziatan lub analizy informacji zwrotnych
Instytucja Zarzadzajaca podjeta nastepujace dziatania usprawniajace:

Intensyfikacja wspotpracy z IP2 RPO WSL oraz pozostalymi pracownikami wydziatu
przy organizacji i przeprowadzaniu szkolen dla Beneficjentow.

Modernizacja stron internetowych w celu zwiekszenia ich uzytecznosci.

5.3. Czy w wyniku przeprowadzonej oceny dziatan, analizy informacji zwrotnych lub z
innych powodéw Instytucja Zarzadzajaca planuje dokona¢ modyfikacji Rocznego planu
dziatan informacyjnych i promocyjnych lub Planu komunikacji programu operacyjnego?

o . Nie
‘ Tak O | Nie O dotyczy

5.4. Zakres planowanych modyfikacji rocznego planu dziatan lub Planu komunikacji
obejmuje (np. grupy docelowe, do ktorych nalezy wzmocni¢ przekaz; rezygnacja z
istniejgcego lub wybor nowego narzgdzia/kanatu komunikacji):

5.6. Czy w trakcie prowadzenia dziatan informacyjnych, promocyjnych i szkoleniowych
Instytucja Zarzadzajaca zidentyfikowala istotne zagrozenia dla realizacji Rocznego planu
dziatan lub Planu komunikacji?

n Tak (J Nie

5.7. Zidentyfikowane istotne zagrozenia dotycza: Przesunigcia w czasie wzgledem
przyjetego harmonogramu realizacji poszczeg6lnych dziatan na skutek przedtuzajacych sie¢
procedur zamoéwien publicznych.

6. Informacje dodatkowe

Ewaluacja

Majac na wzgledzie fakt intensywnych dziatan promocyjnych w 2013 roku oraz po informacji
z MIR, ze wyniki badania ewaluacyjnego w zakresie skutecznosci efektywnosci dziatan
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zamierzonych w Planie Komunikacji oraz poszczegdlnych RPD powinny zosta¢ wykonane do
II kwartatu 2014 roku , IZ RPO WSL postanowita zleci¢ wykonanie badan w 2014 roku.

Turniej Europejski ,,Slaskie do Przodu!”

Od czerwca do grudnia 2013 r. na antenie Telewizji Katowice goscil program Turniej
Europejski ,,Slaskie do przodu!”.

Program pokazywal emocjonujace rozgrywki miedzy wybranymi gminami wojewodztwa
$laskiego. Rywalizacja dotyczyta wiedzy na temat Unii Europejskiej i Funduszy
Europejskich, zwlaszcza Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na
lata 2007-2013.

We wszystkich rozgrywkach wzigto udziat 18 gmin - liderow pod wzgledem pozyskanego
unijnego wsparcia w naszym regionie:

Brenna, Cieszyn, Czechowice-Dziedzice, Czernichow, Czerwionka-Leszczyny, Czestochowa,
Jaworze, Ogrodzieniec, Olsztyn, Pszczyna, Strumien, Ustron, Wilkowice, Wyry, Zabrze,
Zarki, Zory, Zywiec.

Wszyscy uczestnicy zostali pogrupowani w 3 kategorie — gminy miejskie, gminy miejsko-
wiejskie, gminy wiejskie. Kazda z gmin reprezentowat czteroosobowy zespot, ktorzy dzielnie
walczyl o tytut zwyciezcy swojej kategorii.

W pierwszym etapie rozgrywki miaty posta¢ gier plenerowych, ktorych stanowiska zostaty
ulokowane na obiektach zrealizowanych w ramach RPO WSL. Zespoly odwiedzity
poszczegbdlne stanowiska, odpowiadajac na pytania dotyczace dofinansowanych projektow,
zagadnien unijnych i ciekawostek turystycznych. Relacje z gier plenerowych widzowie mogli
sledzi¢ na antenie TVP Katowice, a po emisji kazdego odcinka zagltosowa¢ SMS-owo na
wybrang gming. Oddane glosy zostaty wliczone do generalnej punktac;ji.

Z kazdej rozgrywki gmina, ktdra uzyskala wigksza liczbe punktéw przeszta do drugiego etapu
Turnieju. W studiu telewizyjnym sposroéd 3 uczestnikow zostal wyloniony zwycigzca w
kazdej kategorii.
Ostatecznie w Turnieju zwyciezyty:

Wyry - w kategorii gmin wiejskich,

Czechowice-Dziedzice - w kategorii gmin miejsko-wiejskich,
Cieszyn - w kategorii gmin miejskich.
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Projekt edukacyjny ,,Ruszaj Po euro!”

Kolejna, czwarta juz edycja projektu edukacyjnego ,,Ruszaj Po eurO” realizowanego przez
Wydzial Rozwoju Regionalnego w zakresie promocji RPO WSL. Tym razem wydarzenia
organizowane na obiektach sportowych, ktore powstaty dzigki srodkom z RPO WSL w
czterech subregionach wojewddztwa (miasta Bielsko-Biata, Czgstochowa, Rybnik, Chorzow)

W ramach projektu mtodziez z kazdej szkoty miata swojg reprezentacje w zmaganiach
sportowych i intelektualnych z zakresu Funduszy Europejskich- RPO WSL. W zagrzewaniu
do walki, jak 1 w zasadniczych elementach calej rozgrywki edukacyjnej i sportowej
rywalizacja byta bardzo zacieta i na wysokim poziomie. W zadaniach edukacyjnych, mtodzi
,beneficjenci” wykazywali si¢ ogromng kreatywno$cia, tworzac interaktywne centra kultury,
nowoczesne parki, teatry lub przedsigbiorstwa. Projekty, ktore stworzyli, byly niezwykle
ciekawe 1 pomystowe. Jury w sposob szczegdlny zaskoczyly konferencje prasowe, ktorych
organizacja byla jednym z zadan postawionych przed uczniami. Kazda grupa wystepowala
przed pozostalymi uczestnikami zabawy, ktoérzy wcielali si¢ na ten czas w role dziennikarzy.
Pytania zadawane podczas konferencji nie byly tatwe 1 wymagaly duzej elokwencji od
mtodych projektodawcow, ktorzy wykazywali sie nie tylko umiejetnoscia prezentacji swoich
pomystow, lecz takze doskonaltym doborem argumentdéw przemawiajacych za potrzeba
realizacji danej inwestycji. Dodatkowo, publiczno$¢ poszczegolnych szkét byta poddawana
ocenie intensywnosci dopingu poprzez specjalnie do tego celu zainstalowany oklaskomierz.
Na zwyciezcow czekaty nagrody.

Bielsko- Biala:
W trakcie rozgrywek gimnazjalisci z terenu Podbeskidzia rywalizowali ze sobg wcielajac si¢

w role potencjalnych beneficjentow starajacych si¢ o dotacje unijng, jak rowniez stajac przed
wyzwaniami sportowymi w postaci - meczy siatkowki oraz tenisa stotowego.
Na ostateczny ranking szkét wptynety punkty zdobyte we wszystkich dyscyplinach tacznie, 1
tak w klasyfikacji generalnej zwyciezyli:

I miejsce: Gimnazjum nr 2 w Ustroniu

I miejsce: Gimnazjum Towarzystwa Szkolnego im. M. Reja w Bielsku-Bialej

Il miejsce: Gimnazjum nr 16 w Bielsku-Biatej

Czestochowa:
Podobnie jak w Bielsku-Biatej uczniowie szkot gimnazjalnych rozegrali mecze w siatkowke,

tenisa stolowego 1 realizowali projekty w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Slaskiego na lata 2007-2013.

W rywalizacji koncowej ostatecznie zwyciezyly nastepujace szkoty:
I miejsce: Gimnazjum nr 17 w Czgstochowie
II miejsce: Gimnazjum nr 11 w Czestochowie
IIT miejsce: Gimnazjum nr 14 w Czgstochowie

Rybnik:
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Uczniowie szkol gimnazjalnych rywalizowali ze sobg w takich konkurencjach sportowych,
jak: siatkdwka i tenis stotowy. Trzecig dyscypling byta rozgrywka edukacyjna, w ktorej
uczniowie byli pomystodawcami oraz wykonawcami projektu, ktory mogltby zostaé
zrealizowany w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na
lata 2007-2013.

W ostatecznej punktacji zwyciezyly nastepujace szkoty:

Gimnazjum Nr 3 im. A. Weltzla w Raciborzu

Gimnazjum nr 2 w Orzeszu - Zawadzie

Gimnazjum im. ks. dr Gustawa Klapucha w Czyzowicach

Chorzow:
Uczniowie rywalizowali ze soba w trzech dyscyplinach: siatkéwce, badmintonie oraz
rozgrywkach edukacyjnych.

W ostatecznej punktacji zwyci¢zyly nastgpujace szkoty:
Gimnazjum nr 10 im. 1. Paderewskiego w Gliwicach
Gimnazjum nr 12 w Rudzie Slaskiej

Gimnazjum w Ozarowicach

Kampania promocyjna ,,Slaskie sprawdza sie”

W okresie 16-30 listopada 2013 roku w mediach regionalnych i lokalnych wyraznie widoczny
byt charakterystyczny kciuk potwierdzajacy, ze ,,Slaskie sprawdza sie!”. Pod takim bowiem
hastem miata miejsce regionalna kampania promocyjna Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewoddztwa Slaskiego na lata 2007-2013.

Celem kampanii byto zainteresowanie mieszkancoOw wojewodztwa Programem jako zrodlem
wsparcia inwestycji zmieniajacych region. W ramach catego programu realizuje si¢ obecnie
4572 takich przedsigwzige¢. Do prezentacji podczas kampanii wybrano zaledwie mata czesc,
bo 22 przyktadowe, zakonczone juz inwestycje z roznych dziedzin, ktore pokazujg zmiany,
jakie zaszty w regionie poprzez realne, namacalne korzysci.

Jednak nawet te wybrane przyklady wyraznie przekonywaty, ze ,,Slaskie wzigto sprawy w
swoje rece, czego pozytywne efekty widac jak na dloni. Wszystko wskazuje na sukces!”. A
przypieczetowujaca ten przekaz charakterystyczna tapka w gescie ,,okejki” wyrazata dume 1
zadowolenie ze zmian w regionie.

W tym czasie w prasie pojawity si¢ artykuly, wywiady i tradycyjne reklamy, na citylightach i
billboardach — reklamy, w stacjach radiowych — spoty, a na ekranach autobusowych oraz w
serwisach wideo — film reklamowy. Lacznie dziatania promocyjne w ramach kampanii
prowadzone byly na tamach 17 regionalnych tytulow prasowych, poprzez outdoor (114
banneréw 1 citylightow zewnetrznych), a takze w Internecie na 12 portalach oraz w 10
rozglo$niach radiowych. Szczegodlnie intensywnie kampania prowadzona byta wilasnie w
Internecie. Jej rdzeh stanowita strona: http://www.slaskiesprawdzasie.pl/ zawierajgca
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interaktywng prezentacje wszystkich 22 wybranych inwestycji. Prezentacja ta stanowita punkt
wyjécia do dziatan w mediach spoteczno$ciowych: na fan page’u ,Slaskie sprawdza si¢”:
https://www.facebook.com/slaskiesprawdzasie (prawie 3300 polubien) oraz na platformie
Instagram: http://slaskiesprawdzasie.pl/instagram/index.php gdzie zdobyta wiedz¢ mozna
byto wykorzysta¢ w konkursach z cyklu ,,wylap zmiany”. Zadaniem gracza na Facebooku
byto odgadni¢cie przedmiotu inwestycji, majac do dyspozycji jedynie fotograficzny wycinek
jej fasady lub wnetrza. Natomiast uzytkownicy mobilni mogli za posrednictwem Instagramu
wzig¢ udziat w konkursie fotograficznym, polegajagcym na wykonaniu pomystowego zdj¢cia
wykorzystujacego jedng z dofinansowanych inwestycji. Lacznie w obu konkursach naptyneto
tacznie prawie 1000 zgloszen. Najlepsi zostali nagrodzeni gadzetami z logiem kampanii:
kubki oraz r¢kawiczki North Face Etip Gloves z mozliwo$cig obstugi ekrandw dotykowych.

Najbardziej oryginalnym i $wiezym elementem kampanii byl przygotowany zwlaszcza z
mys$la o mtodych ludziach wideoklip BU, czyli Marcina Przywieczerskiego — znanego i
cenionego artysty hiphopowego pochodzacego z Tych. Utwor pod tytutem ,Slaskim
szlakiem” w warstwie tekstowej 1 wizualnej mowi o pozytywnych zmianach w regionie,
inaczej niz tradycyjne przekazy reklamowe, bo z wyraznym zaznaczeniem perspektywy
osobistej I W szczerym, emocjonalnym tonie. Teledysk zdobyt wielu fanow, o czym $wiadczy
rosnaca liczba polubien, udostepnien i odston (ponad 24 000).

Wydawnictwo pt. ,,Stownik polsko-europejski”

Terminologia dotyczaca Funduszy Unijnych nieraz dziwi, zaskakuje lub tez wprawia w
zaklopotanie.

Co kryje si¢ pod 30 — czasem enigmatycznymi, ale niejednokrotnie uzytecznymi — terminami,
dowiemy si¢ z publikacji pod tytutem ,,Stownik polsko-europejski”, ktdra zostala wydana na
zlecenie Wydzialu Rozwoju Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Slaskiego.

Informacje na temat pochodzenia stowa oraz jego definicj¢ wspieraja tu i naswietlajg z
roznych perspektyw wypowiedzi ekspertow z roznych dziedzin, tj. urzednika, dziennikarza i
jezykoznawcy.

Natomiast z przymruzeniem oka traktuja tematyke definicja w $laskiej godce, satyryczne
karykatury oraz humorystyczne limeryki.

Przewodnik turystyczny ,,Szlakiem projektow unijnych”.

Wydawnictwo na zlecenie Wydzialu Rozwoju Regionalnego Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Slaskiego.

Przedstawiono w nim 60 wyselekcjonowanych obiektow oraz 10 wydarzen, ktore zostaly
wsparte §rodkami z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na lata
2007-2013. Wszystkie zostaly pogrupowane w cze¢sci tematyczne, oddajace ich charakter:
»Aktywnie”, ,, Kulturalnie”, ,,Familijnie”, ,,Smakowicie” i ,,Dzieje si¢”.

Publikacja charakteryzuje si¢ wysokimi walorami uzytkowymi — znajdziemy tu mig¢dzy
innymi syntetyczny opis atrakcyjnosci danego miejsca, podstawowe informacje teleadresowe,
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informacje o biletach, cenniku i godzinach otwarcia. Zostaly one wzbogacone réwniez mniej
standardowymi elementami, takimi jak wspotrzedne GPS oraz wskazanie lokalizacji atrakcji
na konturowej mapce Slaskiego czy kod QR odwotujacy do strony internetowej danego
miejsca. Dodatkowo przy opisie kazdej atrakcji umieszczono cytat rekomendujacy do
odwiedzenia, autorstwa znanych os6b pochodzacych z wojewodztwa $laskiego, jak i
pracownikow opisywanych atrakcji oraz mieszkancow regionu.

W przedstawianiu tematyki unijnej przyjeto zalozenie, ze jest ona serwowana odbiorcy
niejako przy okazji, nie przestaniajgc podstawowego celu funkcjonalnego przewodnika.

Istotnym atutem przewodnika sg wyraziste 1 pelne pozytywnej energii zdj¢cia. Rowniez sktad
graficzny wydawnictwa zostat przygotowany w zgodzie z zatozeniami Marki Slaskie oraz w
nawigzaniu do najnowszych, §wiatowych trendéw w projektowaniu graficznym.

Spdjng cato§¢ z publikacja stanowi nowatorska mapa — tzw. ,,gnieciona”, wykonana z

superlekkiej folii paroprzepuszczalnej, ktora gwarantuje odporno$¢ na wode, rozdarcia oraz
wielokrotne zginanie i sktadanie.
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