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W odpowiedzi na interpelacie z dnia 9 stycznia 2018 r. dotyczacg filmu
promujgcego Muzeum Slgskie pt. ,Nasze Muzeum” informuje, ze w ww.
sprawie zwrocitem sie do Pani Alicji Knast dyrektor Muzeum Sigskiego
‘ w Katowicach z pro$bg o udzielenie wyjasnien.

dr ink. arch. Henryk Mercik W zatgczeniu przekazuje odpowiedz dyrektor Muzeum Slaskiego

CzromMex Zanzhou
Womwdorrws SLasKiEss

oraz wyniki badan efektywno$ci przeprowadzonej kampanii promocyjnej
Urzad Marszathowsk! instytucji w formie opracowania pn. ,Efekty kampanii reklamowej Muzeum
Wojewsdztwa Slaskiego Slaskiego”. : :

40037 Ratowice

. : VA QYN BY|
TEL #4832 2078 285

FAKS +48 32 20 76 284

17




F

Pan Katowice, 22.01.2018 1,
Przemystaw Smyczek MS-DP-DPO-0613-1/18
Dyrektor Wydzialy Kultury

Urzedu Marszatkowskiego

Wojewddziwa $laskiego

ul. Ligonia 45

40-037 Katowice

{‘ (

w zwiazky z interpelacia Pana Radnego Jarostawa Makowskiego uprzeimis informujemy, ze:
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Kaszt kompleksowei ustug! produkeii filmu promulacede, a takie zaprojeklowania przeprowadzenia akcii
promocyinej ,Makaz krecenia” dla Muzeum Slaskiego, wynifst 123 000 zt brutto. Wykonawca zostat
wyltoniony w drodze konkursu, ktérego kryteriami byly zardwno cena, jak | fakodé zaproponowanych
rozeigzan, rozumianych jako zgodnos z przedstawionymi w briefie kreacyinym wymaganiami, zwiaszcza
w zakresie czvtelnodci, perswazyinodcl, emocjonalnodci, kompletnodcl przekazu. Lacznie w drodze
postepowania do wyboru przediofons nam 7 propozyci! przygotowanych przez 3 firmy.

Celem powstalego spotu telewizyinego oraz jego wersii przeznaczone] do emisii w internecie jest - zgodnie
z przyjeta strategia Muzeum Slaskiego - budowanie wizerunku Muzeum jako instytucii otwartej, gdzie
publicznodd jest w centrum zainterssowsnia, kreatywnel, egalitame], dynamicznes, a takle zwiekszenie
éwiadomosci na temat roli muzedw regionalnych w rozwoiu Polski { Unii Europejsiie].

Jak wynika z badah przeprowadzonych na reprezentatywne] grupie mieszkancow Polski w sierpniu 2017
roku, Muzeum Slaskie bylo blisko piecickrotnie stabie] rozpoznawalne oraz odwiedzane przez mieszkancéw
pozostalych, poza wojewddztwem Slaskim, regiondw w Polsce. Jednoczednie widzowie spoza Slaska
odwiedzalacy Muzeum wystawiali placowce wysokie oceny. Ze wspomnianych badand potencialnie
najchetniei Muzeum Slaskie odwiedza osoby o wyiszych od $rednich kompetenciach kulturowych oraz
sradnich | wyzszych dochodach. Stad tez komunikat, stanowil
wszyscy mieszkancy Polski, posiadajacy w

mig wyzsze, w wisky powyiel 25 lat, mieszkaiacych
wynost co naimnlie] 3000 7

v dochdd ne gospodarstwo

w miastach powyZel 50 tysiecy mieszkancdw, kidry
brutto.
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W skiad wspomnlane] powyzej ustugi wehodzity wszystkie typowe dla produkeii spotow telewizyinych etapy,
takie jak: zatwierdzenie scenariusza, wykonanie dokumentacii w Muzeum $laskim, preprodukcia, zdjecia
w szedciu lokalizacjach w Muzeum, zapewnienie oprawy muzyczne], postpradukcia. Przediuono takie do
konca 2018 roku licencie na komercyine odtwarzanie materiatéw, Ponadto wykonawca w ramach realizacji
zadania zaprojektowat i zrealizowal akcje promocying ,MNakaz krecenia” - w tym wykonat projekt
materiatdw reklamowych towarzyszacych akeii, zapewnit animatordw podczas je realizacii, zorganizowat
stoiska promecyine oraz miejsca gromadzenta materiatow filmowych przekazywanych przez widzow, zgrat
ponad 450 materiatdw przekazanych przez uczestnikow akcii, zabezpieczyl przeniesienie praw autorskich
do wspomnianych filmow w formie umdw zawieranych z ich autorami, zorganizowal statystdw i pokryt koszty
ich udziatu w zdjeciach do spotu, dokonal selekcii zebranego materiatu filmowego.

Dia poréwnania - produkcja trzech wersji spotu dla Muzeum Narodowego w Warszawie, przeznaczonego do
emisii wytacznie w internecie, ktdrego gtdwna idea opiera sie na prezentacji celebryty przed dzietem sztuki,

niosta 150 000 zt brutto (bez akcii promocyine] towarzyszace] ich powstawaniu oraz kosztéw udziatu
celebrytow: M. Brodka, M, Kamifiski, M. Gortat). Koszt produkcii trzech wersji 30-sekundowego spotu
telewizyinego wraz z dzialaniami marketingowymi, bez kosztow zakupu czasu antenowego, w kampanii
Pasionauci polecaja” zleconej przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego w 2010 roku, wynidst
1 341 580,30 zt brutto. Koszt produkcii 30-sekundowego spotu telewizyinego w kampanil Tworzymy
Staskie”, zleconej przez Urzad Marszatkowski Wojewddziwa Slaskiego w 2014 roku, wyniost natomiast
196 &0C =zt brutto.

Korzvstaiac z okazii, w zalaczeniu przekazuje Panu Radnemu wyniki badad efektywnodcl przeprowadzonej
& i s 2] ¥ o i
kampanii promocyinel.




