ZN-ZP.272.1.82.2019.RK Zalacznik 3 do SIWZ /
Zatacznik 1 do wzoru umowy

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA (W SKROCIE: SOPZ) — PO ZMIANACH

1. Przedmiot zamoéwienia

Przedmiotem zamowienia jest opracowanie kreatywnej koncepcji, strategii dziatan oraz jej
realizacja na terenie wojewoddztwa slgskiego, ktéra ma na celu popularyzacje oraz zmiane wsréd
spoteczenstwa wizerunku szkolnictwa zawodowego (tj. szkét branzowych oraz technikow) oraz
zachecenie do wybrania przez mtodych ludzi tej $ciezki zawodowej. W zwigzku z powyzszym,
kampania ma mie¢ charakter uswiadamiajgcy i powinna prowadzi¢ do zwiekszenia Swiadomosci
mieszkahcoéw wojewodztwa slagskiego w zakresie atutow szkolnictwa zawodowego.
Przedmiotowa kampania spoteczna realizowana jest w ramach projektu ,Slgskie. Zawodowcy”,
wspoétfinansowanego ze srodkéw Europejskiego Funduszu Spotecznego w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewodztwa Slgskiego na lata 2014-2020. Zamawiajgcy przewiduje
realizacje zamdéwienia od 2020 roku do 2022 roku.

2. Zakres zamowienia obejmuje:

2.1. przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii, ksiegi identyfikacji wizualnej, strategii
dziatan oraz harmonogramu pracy,
2.2. realizacje kampanii zgodnie z przyjetym przez Zamawiajgcego harmonogramem,
2.3. staty monitoring wskaznikéw skutecznosci przekazu, okresowg ewaluacije
Z propozycjami zwiekszenia efektywnosci przekazu,
2.4. przygotowanie koncowego podsumowania kampanii z oceng jej efektywnosci.

Wykonawca zobowigzany jest w ramach realizacji umowy do stworzenia spojnej koncepcji
kreatywnej dla zaplanowanych w ramach kampanii dziatan. Komunikaty w poszczegdlnych
mediach powinny sie wzajemnie uzupetniac i wspiera¢ (zaréwno tresciowo, jak i czasowo),
tak aby dawaty efekt synergii. Wszystkie teksty, grafiki, filmy i zdjecia powinny by¢, stworzone
specjalnie na potrzeby tej kampanii.

Wykonawca zobowigzany bedzie przenie$¢ na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe
i prawa pokrewne do utworow (zdjec, grafik, filmow, tekstéw, tresci postow, artykutow)
powstatych w wyniku realizacji kampanii.

Przedmiot zamowienia wpisuje sie w kryterium dostepu do wszystkich uzytkownikow, w tym osob
Z niepetnosprawnosciami.

3. Gléwne zalozenia kampanii:

3.1. Cel kampanii:
Celem kampanii spotecznej jest zmiana wsrod spoteczenstwa wizerunku szkolnictwa
zawodowego, a tym samym zachecenie miodych ludzi do wybrania tej Sciezki kariery zawodowe;j.
3.2. Czas trwania kampanii:
Rozpoczecie realizacji kampanii spotecznej Zamawiajacy przewiduje w sierpniu 2020
lub najpdzniej 3 miesigce od podpisania umowy z Wykonawcg, zgodnie z harmonogramem
realizacji przedstawionym w terminie do 60 dni od dnia podpisania umowy. , a nastepnie
ustalonym wspdlnie z Zamawiajgcym. Zakonczenie kampanii nastgpi w dniu 31 pazdziernika
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2022 r. Wszelkie realizowane dziatania muszg prowadzi¢ do zachowania ciggtego charakteru
kampanii przez caty jej okres trwania.
3.3. Zasieg kampanii:
Kampania bedzie miata charakter regionalny i obejmie swoim zasiegiem teren catego
wojewodztwa Slgskiego.
3.4. Grupa docelowa:
3.4.1. mitodziez szkolna w klasach VI-VIII szkét podstawowych, tj. miodziez stojgca
przed wyborem szkoty ponadpodstawowej,
3.4.2. rodzice uczniéw wymienionych powyzej,
3.4.3. przedsigbiorcy i nauczyciele szkét podstawowych.
Grupa docelowa powinna by¢ kazdorazowo analizowana przez Wykonawce oraz targetowana
w sposob umozliwiajgcy uzyskanie maksymalnego efektu z wykorzystaniem nosnikow przekazu
i reklamy adekwatnych dla danej grupy docelowe.
3.5. Gtéwny komunikat/przekaz:
Szkolnictwo zawodowe, jako atrakcyjny kierunek ksztatcenia z przysztoscia.
3.6. Jezyk:
Wszelkie teksty powinny by¢ sformutowane jasno i zrozumiale oraz dostosowane do grup
odbiorcéw jezykiem i sposobem przekazu.

4. Obowigzki Wykonawcy

4.1. Obowigzkiem Wykonawcy jest realizacja kampanii zgodnie z przyjeta przez
Zamawiajacego koncepcja kreatywna, ksiega identyfikacji wizualnej, strategia
dziatan, harmonogramem, w tym w szczegolnosci:

4.1.1. wykonanie materiatow informacyjnych (wykonanie niezbednych zdje¢, grafik,
tresci reklamowych i informacyjnych, filmoéw, itp.) w ilosci i formacie pozwalajace;j
na skuteczne przeprowadzenie kampanii spotecznej przekazywanie na biezgco
Zamawiajgcemu w formie elektronicznej wszystkich materiatow (zdje¢, grafik,
filmow, tresci itp.) zastosowanych w trakcie realizacji kampanii.

4.1.2. stosowanie sie do przepiséw prawa w zakresie wymaganych elementéw
identyfikacji wizualnej projektéw dofinansowanych ze srodkéw unijnych, w tym
miedzy innymi:

4.1.2.1. Ksiegi identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znakow
programow polityki spojnosci na lata 2014-2020,

4.1.2.2. Podrecznika wnioskodawcy i beneficjenta programow polityki spojnosci
2014-2020 w zakresie informaciji i promocji,

4.1.2.3. Wytycznych w zakresie realizacji zasady réwnosci szans
i niedyskryminaciji, w tym dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz
zasady rownosci szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata
2014-2020,

4.1.2.4. ustawy z dnia 4 kwietnia 2019 r. o dostepnosci cyfrowej stron
internetowych i aplikacji mobilnych podmiotéw publicznych,

4.1.2.5. ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. o zapewnianiu dostepnosci osobom
ze szczegolnymi potrzebami.

4.1.3. realizowanie dziatan w ramach kampanii w formacie oraz zakresie uzgodnionym
z Zamawiajgcym, pozwalajgcym na jak najlepsze dotarcie do danej grupy docelowej
poprzez profilowanie odbiorcéw przekazu,

4.1.4. cykliczne raportowanie rezultatow kampanii reklamowej w sposob opisany
i przyjety z Zamawiajgcym,

4.1.5. optymalizacja kampanii reklamowej poprzez przedstawianie niezwtocznie
ewentualnych zalecen do akceptaciji Zamawiajgcego nt. koniecznosci zmian
w strategii’lharmonogramie realizacji kampanii celem zwiekszenia efektywnosci
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4.1.6. co najmniej 1/3 wszystkich zamieszczonych tresci, powinny zawiera¢ obrazy
stuzgce przetamywaniu stereotypowych podziatéw na zawody odpowiednie
dla kobiet i dla mezczyzn,
4.1.7. rzetelne sprawdzanie tresci i informacji przesytanych Zamawiajgcemu oraz
publikowanych w serwisach spoteczno$ciowych,
4.1.8. modyfikacja dziatan w ramach kampanii za zgoda lub na prosbe Zamawiajgcego,
4.1.9. realizacja obowigzkéw Wykonawcy bedzie wymagata konsultacji i ostatecznej
akceptacji Zamawiajgcego,
4.1.10. Do uprawnien Zamawiajgcego, wigzgcych sie z realizacjg umowy nalezg:
4.1.10.1. prawo do wskazania Wykonawcy konkretnych utworéw lub ich fragmentow
(np. zdje¢, grafik, muzyki), ktére Wykonawca udostepni Zamawiajgcemu
na potrzeby realizacji kampanii 0 sumarycznej wartosci nieprzekraczajgcej 1%
wartosci zamoéwienia.
4.1.10.2. prawo do uzyskania informacji w dowolnej chwili od Wykonawcy
0 przebiegu kampanii,
4.1.10.3. prawo do wizji lokalnej oraz tworzenia wtasnych materiatow
audiowizualnych w wybranych lokalizacjach, w ktérych bedzie realizowane
zamowienie, np. podczas krecenia materiatéw filmowych przez Wykonawce,
4.1.10.4. prawo do wstawiania postéw, filmow i modyfikowania wszelkich tresci
w serwisach spotecznosciowych bez konsultacji z Wykonawca.
4.1.11. Szczegotowe regulacje dotyczgce materiatow filmowych:
4.1.11.1. Wykonawca zobowigzany jest do przygotowania i przekazania dwéch
wersji wszystkich materiatow filmowych — bez napiséw oraz z napisami
rozszerzonymi.
4.1.11.2. napisy w filmie powinny by¢ jego integralng czescig, tj. niemozliwe
do wytgczenia.
4.1.11.3. czcionka powinna by¢ czytelna (bezszeryfowy font, zawsze ten sam).
4.1.11.4. tekst winien by¢ czytelny, o odpowiednim kontrascie i czasie wyswietlania
(czarne tlo-jasny font; czas wyswietlania min 3s), zsynchronizowane
Z obrazem.
4.1.11.5. napisy powinny by¢ wyswietlane w formacie maksymalnie dwuwiersza,
przy czym jeden wiersz nie moze mie¢ wiecej niz 40 znakow.
4.1.11.6. wymagane sg zdania pojedyncze zgodnie z zasadg ,jedna my$l w jednym
zdaniu”, bez rozbijania zwigzkéw miedzywyrazowych.
4.1.11.7. tekst méwiony przez osoby w materiale oznaczony innym kolorem
lub kapitalikami, w nawiasach kwadratowych tekst opisujgcy dzwieki tta.
4.1.11.8. ewentualne wyjatki od powyzszych zasad sg dopuszczalne jedynie
za zgodag Zamawiajgcego.

5. Minimalny zakres wymaganych dziatan Wykonawcy w ramach kampanii spoteczne;j:
5.1. przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii oraz strategii dziatan:

5.1.1. przygotowanie koncepcji kreatywnej kampanii, ktora w jak najwyzszym stopniu
umozliwi osiggniecie zamierzonego celu kampanii oraz przekazanie jej
Zamawiajgcemu do akceptacji w terminie do 30 dni od daty podpisania umowy,

5.1.2. szczegotowe zaplanowanie strategii kampanii, wraz z uzasadnieniem przyjetych
dziatan, w tym:

5.1.2.1. przedstawienie strategii reklamowej (przyjetych dziatan i rodzajow reklam)
w stosunku do grup docelowych, z uwzglednieniem kluczowych elementow,
pozwalajgcych na osiggniecie celu kampanii,

5.1.2.2.  przedstawienie danych statystycznych / uzasadnienie przyjetych dziatan
na podstawie sprawdzonych oraz aktualnych zrédet naukowych i/lub
statystycznych,

5.1.2.3.  wspotpraca z mediami.
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5.2. stworzenie ksiegi identyfikacji wizualnej:
5.2.1. opracowanie identyfikacji wizualnej (ksiegi znaku) na podstawie wskazan
i materiatéw przekazanych przez Zamawiajgcego:
5.2.1.1. logo oraz hasta kampanii spotecznej, w tym opracowanie co najmniej:
5.2.1.1.1. opisu budowy i kolorystyki w wersji podstawowej i uproszczonej,
dla opcji petno kolorowej, achromatycznej oraz monochromatycznej,
5.2.1.1.2. opisu pola podstawowego znaku, pola chronionego,
dopuszczalnego skalowania, mozliwego tta, wyboru czcionki,
5.2.1.1.3. wszelkich dopuszczalnych wariantow (w tym logo z hastem i bez),
minimalna wielkosc¢, zestawienie z innymi obowigzujgcymi znakami,
5.2.1.2. elementéw identyfikacji wizualizacji, w tym:

5.2.1.2.1. projektu roll-up,

5.2.1.2.2. projektu papieru firmowego A4 w wersji 0 petnym kolorze,
achromatyczne oraz monogchromatyczne.

5.2.1.2.3. projektu scianki wystawienniczej,

5.2.1.2.4. plakatu kampanii w formacie Al,

5.2.1.2.5. projektu ulotki DL sktadanej na 3,

5.2.1.2.6. teczek ofertowych A4, notatnika A4 oraz A5 bez linii, kalendarza

trojdzielnego, dtugopisow, kubkéw, podktadki pod kubek, smyczy
reklamowych, torby giftpack, podktadoéw pod biurko (biuwar),
5.2.1.3.  w zakresie wskazanych przez Zamawiajgcego serwiséw social media,
5.2.1.4. Wykonawca umiesci wizerunek ambasadora kampanii na uzgodnionych
z Zamawiajgcym elementach identyfikacji wizualne;j.

5.2.2. Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia specyfiki kolorow identyfikacji
wizualnej w systemach opisu koloru: CMYK, RGB, PANTONE, RAL,

5.2.3. Ksiega identyfikacji wizualnej kampanii winna zosta¢ dostarczona
Zamawiajgcemu w wersji elektronicznej do akceptacji w terminie do 60 dni
kalendarzowych od dnia podpisania umowy.

5.2.4. Ostateczna forma ksiegi identyfikacji wizualnej powinna zosta¢ dostarczona
w wersji elektronicznej oraz w formie wydruku w formacie A4 w 3 egzemplarzach
w kolorze (4/4).

5.3. harmonogramy realizacji kampanii:

5.3.1. opracowanie i przekazanie Zamawiajgcemu w terminie do 60 dni od dnia
podpisania umowy harmonogramu realizacji kampanii (mediaplanu) w podziale
na poszczegolne dziatania oraz kolejne miesigce, poczgwszy od rozpoczecia
kampanii do konca okresu jej trwania, zgodnie z zalgcznikiem nr 1 (harmonogram
catosciowy — mediaplan).

5.3.2. Wykonawca dostarczy do 15 dnia miesigca szczegdtowy harmonogram dziatan
w kolejnym miesigcu w podziale na poszczegolne dni tygodnia zgodnie
z zatacznikiem nr 2 (harmonogram miesigczny).

5.3.3. Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ zmian w harmonogramach podczas realizacji
kampanii (z zastrzezeniem wykonania zadan okreslonych w SOPZ) po uzasadnieniu
i w uzgodnieniu z Zamawiajgcym.

5.4. Ambasador kampanii spotecznej:
5.4.1. zapewnienie ambasadora kampanii spotecznej, uczestniczacego przez caty okres
realizacji kampanii w najwazniejszych wydarzeniach wskazanych w strategii dziatan,
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5.4.1.1. Ambasadorem kampanii musi by¢ osoba petnoletnia, rozpoznawalna,
dobrze znana wsrod osob stanowigcych gtéwng grupe docelowg (uczniowie,
ich rodzice oraz nauczyciele),

5.4.1.2. Wykonawca przedstawi kandydature ambasadora wraz z uzasadnieniem
wyboru (w tym poziomem rozpoznawalnosci, wyksztatceniem (w tym rodzajem
ukonczonej szkoty/ szkot), wyrdzniajgcy sie osiggnieciami, liczbg
subskrybentéw w serwisie spotecznosciowym YouTube lub innym o liczbie
€0 najmniej 300.000 subskrypciji.

5.4.1.3.  Ambasadorem kampanii musi by¢ przedstawiciel sSrodowiska sportowego*
lub artysta*, cieszacy sie nieposzlakowang opinig*.

Zamawiajgcy nie dopuszcza w roli ambasadora oséb mogacych w jakikolwiek sposéb budzic¢
skojarzenia z sferg tzw. patostreamingu rozumiang jako promocja i prezentowanie w sieci

(w serwisach YouTube lub Instagram lub innych) w postaci transmisji internetowej (stream-u)

lub fragmentéw transmisji (shot-u), filmoéw lub zdjeé¢ lub innych form przekazu, w ktérych nadawca
lub grupa nadawcéw prezentujg zachowania sprzeczne z normami spotecznymi lub niosgce
demoralizujgcy przekaz (przemoc fizyczna lub psychiczna lub seksualna lub promocja zazywania
substancji psychoaktywnych lub gloryfikacja ponizania, lekcewazenia innych, itp.).

*za przedstawiciela sSrodowiska sportowego Zamawiajgcy uzna czynnego sportowca (w tym
sportowca w kategorii junioréw), trenera, nauczyciela wychowania fizycznego lub mecenasa
sportu, bedgcego — w ostatnich 3 latach poprzedzajgcych dzien ztozenia oferty — laureatem
konkursow/plebiscytow: Sportowiec Roku lub Sportowiec Junior Roku lub Trener Roku lub innych
konkurséw wyrdzniajgcych uczestnikdéw za osiggniecia sportowe o0 zasiegu co najmniej
ogolnopolskim lub bedacych laureatami imprez sportowych: igrzysk olimpijskich lub mistrzostw
Swiata lub mistrzostw Europy (w tym w kategorii juniorow) lub innych réwnorzednych;

*za artyste Zamawiajgcy uzna aktora, wokaliste, tancerza lub przedstawiciela innej dyscypliny
sztuki, bedgcego — w ostatnich 3 latach poprzedzajgcych dzien ztozenia oferty — laureatem
nagrody za osiggniecia w dziedzinie tworczosci artystycznej lub upowszechniania kultury

lub ochrony kultury w konkursach /plebiscytach/ festiwalach o zasiegu co najmniej ogoélnopolskim;

* nieposzlakowana opinia rozumiana jako zespot cech osobistych i dotychczasowych
zachowan, sktadajgcych sie na wizerunek osoby, na ktdrej nie cigzg zadne zarzuty mogace

w jakikolwiek sposob podwazyc jej wiarygodnos¢ jako ambasadora kampanii adresowanej

do wskazanych w pkt. 3.4 SOPZ grup docelowych. Ponadto, pojecie ,nieposzlakowanej opinii”
nalezy interpretowac zgodnie z wyktadnig zaprezentowang w wyroku Sadu Najwyzszego

Z 16 pazdziernika 2009 r., sygn. akt | PK 85/09, zgodnie z ktora:

- mozna ,hie cieszy¢ sie nieposzlakowang opinig”, mimo ze nie doszto do prawomocnego
skazania za przestepstwo umysine, za$ utrata nieposzlakowanej opinii wigze sie z zachowaniami
powszechnie nieakceptowanymi, naruszajgcymi normy etyczne, nagannymi w odbiorze
spotecznym.

5.4.2. Rola ambasadora — budowanie atrakcyjnego wizerunku szkolnictwa zawodowego,
5.4.3. Obowigzki ambasadora:
5.4.3.1. udziat w przedsiewzigciach zwigzanych z realizacjg kampanii, takich jak:

5.4.3.1.1. udziat w nastepujgcych przedsiewzieciach:
54.3.1.1.1. filmy promujgce kampanie oraz inne,
54.3.1.1.2. Festiwal Zawodowca, wydarzenia, konferencje oraz inne
wskazane eventy,
5.4.3.1.1.3. social mediach oraz mediach tradycyjnych,
54.3.1.2. udostepnienie swojego wizerunku:
5.4.3.1.2.1. na materiatach poligraficznych oraz gadzetach,
5.4.3.1.2.2. w social mediach oraz mediach tradycyjnych,
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5.4.3.2. umieszczenie na swoich fanpage’ach w serwisach spotecznosciowych
co najmniej dwoéch informacji w roku o kampanii spotecznej (oraz dodatkowo
wpisy opisane ponizej),
5.4.3.2.1. Ambasador kampanii powinien posiadac¢ co najmniej jeden
fanpage w serwisie spotecznosciowym wskazanym w strategii dziatan
do prowadzenia kampanii spotecznej,

5.4.3.2.2. Publikowane tresci przez ambasadora muszg by¢ zgodne z celem
i zatozeniami kampanii,
5.4.3.2.3. Ambasador zobowigzany jest do reagowania na komentarze

i aktywnosc¢ uzytkownikéw w odniesieniu do tresci zwigzanych
Zz kampanig spoteczna,
5.4.3.3. Wykonawca zobowigzuje sie do podjecia niezwtocznych dziatan
w przypadku koniecznosci zmiany tresci opublikowanych przez ambasadora,
w tym po zawiadomieniu od Zamawiajgcego.

5.5. Przygotowanie koncepcji oraz stworzenie filmu prezentujgcego w skrocie
zatozenia i cele kampanii spotecznej, pokazujagcego zmiane w szkolnictwie
zawodowym, w tym:

5.5.1. styl, forma oraz scenariusz winny zosta¢ uzgodnione z Zamawiajgcym.

5.5.1.1.  scenariusz filmu winien zosta¢ przedstawiony do 60 dni przed planowang
konferencjg rozpoczynajaca,

5.5.2. dtugos¢ filmu od 2 do 3 minut.

5.5.3. w filmie obowigzkowo winien wzig¢ udziat ambasador kampanii, prezentujacy jej
idee,

5.5.4. film winien zosta¢ przekazany Zamawiajgcemu w formacie oraz rozdzielczosci
wskazanych przez niego.

5.5.5. film powinien by¢ zaprezentowany podczas pierwszej konferencji prasowe;.

5.6. Wykonawca zobowiagzuje sie do realizacji kampanii spotecznej w nastepujacych
serwisach spotecznosciowych:
5.6.1. Facebook poprzez:
5.6.1.1. stworzenie oraz prowadzenie fanpage’a w serwisie pod nazwg uzgodniong
z Zamawiajgcym, a takze uzupefnienia istotnych informaciji o profilu,
5.6.1.2.  stworzenia identyfikacji wizualnej fanpage’a zgodnej z ksiegg znaku
dla postow, linkow, wydarzen i filmow,
5.6.1.3. tto fanpage winno by¢ w formie filmu (Wykonawca powinien
zaproponowac trzy wersje do akceptacji Zamawiajgcego) zgodne ze strategig,
5.6.1.4.  w okresie realizacji kampanii winny zosta¢ zamieszczone trzy rézne tta,
5.6.1.5. biezgcg obstuge fanpage,
5.6.1.6. liczba postéw — przynajmniej 12 miesiecznie (wtgcznie z filmami
z dzwiekiem),
5.6.1.7.  wszystkie wstawianie posty powinny by¢ opatrzone grafikg lub filmami
z dzwiekiem,
5.6.1.8. tresci wymagane na fanpage’u: zwigzane z celem kampanii, promocjg
wydarzen w ramach kampanii, relacje z wydarzen, tresci zaproponowane
przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajgcym,
5.6.1.9.  udziat ambasadora:

5.6.1.9.1. film z ambasadorem — przynajmniej dziewie¢ w trakcie kampanii
(inne niz w pkt. 5.6.3.),
5.6.1.9.2. grafiki z ambasadorem — przynajmniej 3 miesiecznie,
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5.6.1.10. wszystkie filmy zamieszczane w serwisie YouTube powinny byé osobno
wstawiane w serwisie Facebook oraz odpowiednio opisane. W opisie posta
powinien by¢ link do filmu w serwisie YouTube,
5.6.1.11. publikacja przynajmniej 4 postéw Facebook Stories miesiecznie o tresci
zgodnej z strategig dziatan,
5.6.1.12. wykorzystanie ptatnej reklamy Facebook:
5.6.1.12.1. promocja 300 postow, z ktérych kazdy posiadac bedzie zasieg
co najmniej 3000 unikalnych wyswietlerh w okresie realizacji kampanii
osiggnietych w ciggu maksymalnie dwéch dni,
5.6.1.12.2. Zamawiajgcy zastrzega prawo do zmniejszenia ilosci
promowanych postow w okresie realizacji kampanii, lecz nie wiecej niz
0 15%, co wigze sie ze zmniejszeniem wartosci zamoéwienia zgodnie
ze ztozong oferta.
5.6.1.12.3. promocja filméw z ambasadorem oraz innych postow (tgcznie)
w okresie zintensyfikowanej kampanii reklamowej w 2021 roku,
rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5., o0 zasiegu catkowitym co najmniej 700
000 wyswietlen w czasie, terminie i formacie zaproponowanym
w strategii dziatan.
5.6.1.12.4. promocja filméw z ambasadorem oraz innych postow (tgcznie)
w okresie zintensyfikowanej kampanii reklamowej w 2022 roku,
rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5., 0 zasiegu catkowitym co najmniej 700
000 wyswietlen w czasie, terminie i formacie zaproponowanym
w strategii dziatan.

5.6.2. Instagram poprzez:
5.6.2.1. stworzenie oraz prowadzenie konta firmowego w serwisie pod nazwg
uzgodniong z Zamawiajgcym, a takze uzupetnienia istotnych informaciji
o profilu,
5.6.2.2.  stworzenie identyfikacji wizualnej fanpage’a zgodnej z ksiegg znaku
dla zdjecia profilowego, postow i filméw,
5.6.2.3.  biezacg obstuge fanpage,
5.6.2.4. liczba postéw — przynajmniej 15 miesiecznie (wigcznie z filmami),
5.6.2.5.  wszystkie wstawiane posty powinny mie¢ opis oraz zawiera¢ co najmniej
5 hasztagow dotyczgcej tematyki posta i kampanii,
5.6.2.6. Wykonawca zobowigzuje sie do wstawienia co najmniej 5 relaciji
W miesigcu,
5.6.2.7.  tresci wymagane na fanpage: zwigzane z celem kampanii, promocjg
wydarzen w ramach kampanii, relacje z wydarzen, zaproponowane tresci
przez Wykonawce w uzgodnieniu z Zamawiajgcym,
5.6.2.8.  udziat ambasadora:
5.6.2.8.1. film z ambasadorem — przynajmniej jeden na miesigc (inne niz
w pkt 5.6.3.),
5.6.2.8.2. grafiki z ambasadorem — przynajmniej 2 miesiecznie,
5.6.2.9.  wykorzystanie ptatnej reklamy Instagram:
5.6.2.9.1. promocja 350 postéw w okresie realizacji kampanii, kazdy
0 zasiegu co najmniej 3000 unikalnych wyswietleh osiggnietych w ciggu
maksymalnie dwoéch dni,
5.6.2.9.2. Zamawiajgcy zastrzega prawo do zmniejszenia iloSci
promowanych postow w okresie realizacji kampanii, lecz nie wiecej niz
15%, co wigze sie ze zmniejszeniem wartosci zamowienia zgodnie
ze zlozong oferta.
5.6.2.9.3. Promocja filméw z ambasadorem oraz innych postéw (tgcznie)
w okresie zintensyfikowanej kampanii reklamowej w 2021 roku,
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rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5., 0 zasiegu catkowitym co najmniej
1 100 000 wyswietlen w czasie, terminie i formacie zaproponowanym
w strategii dziatan.

5.6.2.9.4. Promocja flmoéw z ambasadorem oraz innych postéw (tgcznie)
w okresie zintensyfikowanej kampanii reklamowej w 2022 roku,
rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5., 0 zasiegu catkowitym co najmniej
1 100 000 wyswietlen w czasie, terminie i formacie zaproponowanym
w strategii dziatan.

5.6.3. YouTube poprzez:
5.6.3.1.  stworzenie oraz prowadzenie kanatu w serwisie pod nazwg uzgodniong
z Zamawiajgcym, a takze uzupetnienia istotnych informacji o kanale,
5.6.3.2.  zapewnienie odpowiedniego tytutu oraz opisu filmu, tagéw, pozwalajgcego
na jego tatwe i bezproblemowe wyszukanie w wyszukiwarce serwisu YouTube
oraz zewnetrznych wyszukiwarkach,
5.6.3.3.  produkcja filméw z ambasadorem:
5.6.3.3.1. przygotowanie koncepcji, scenariuszy, produkcja oraz
zamieszczenie w serwisie w ramach utworzonego kanatu 10 filmow
0 diugosci co najmniej 5 minut, lecz nie dtuzsze niz 10 minut
z ambasadorem kampanii spotecznej. Prezentowane zawody oraz
scenariusze filmu wymagajg akceptacji z Zamawiajgcym.

5.6.3.3.2. styl i forma do uzgodnienia z Zamawiajgcym, oczekuje sie
wykorzystania najnowszych trendéw panujgcych na YouTube,
5.6.3.3.3. scenariusze muszg uwzgledniaé fakt, ze przekaz i tresci zawarte

w nich muszg by¢ przyjazne i tatwe w odbiorze dla przedstawicieli grupy
docelowej. Dodatkowo moga sie w nich znalez¢ elementy budujgce
napiecie, humorystyczne, wywotujgce pozytywne emocje, angazujgce
widza i zachecajgce do udostepniania w mediach spotecznosciowych.
Wykonawca wyprodukuje spoty na podstawie wtasnej koncepcji,

5.6.3.3.4. Wykonawca przedstawi scenariusze filméw do akceptacji
Zamawiajgcego w terminie do 60 dni od podpisania umowy.
5.6.3.3.5. filmy powinny by¢ udostepniane w serwisie w co najmniej

tygodniowych odstepach czasu. Wykonawca przedstawi w strategii
kampanii okres umieszczenia filmoéw w serwisie oraz zalecang forme ich
promoc;ji.

5.6.3.3.6. wstawiane filmy bedg pozwalaty na komentarze i ocenianie filmu
przez uzytkownikow serwisu, ambasador powinien zachecic
do komentowania i subskrybowania kanatu kampanii w ostatnich
30 sekundach filmu.

5.6.3.3.7. filmy skierowane do mtodziezy w wieku 12-15 lat zostang
wyemitowane przed okresem naboru do szkét ponadpodstawowych,

5.6.3.4.  produkcja filméw zapowiadajacych:

5.6.3.4.1. do kazdego filmu z pkt. 5.6.3.3 niezbedne jest przygotowanie filmu
przedpremierowego, maksymalnie 30 sekundowego, promujgcego
i zachecajagcego do oczekiwania na premiere,

5.6.3.4.2. kazdy film przedpremierowy powinien by¢ z udziatem Ambasadora
kampanii,
5.6.3.4.3. przedpremierowe filmy powinny by¢ umieszczone w serwisie

co najmniej trzy dni przed ustalong datg premiery filmu,

5.6.3.5. relacje z wydarzen:
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5.6.3.5.1. Wykonawca sporzgdzi minimum 8 filmowych relacji z kazdego
z wydarzen: festiwal zawodowca, dwie konferencje prasowe, pie¢
spotkan u pracodawcoéw,

5.6.3.5.2. Wykonawca sporzgdzi relacje oraz przesle Zamawiajgcemu
najpozniej do godziny 12:00 nastepnego dnia roboczego nastepujgcego
po wydarzeniu w celu akceptacji. Wszystkie zaakceptowane relacje
Wykonawca zamieszcza w serwisie YouTube oraz innych, jezeli jest

to wymagane,
5.6.3.5.3. udziat ambasadora w relacji — o ile uczestniczyt w wydarzeniu,
5.6.3.5.4. dtugosc filmu w zakresie 2-3 minut, obowigzkowy lektor,
5.6.3.5.5. Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ wykonania przez

Wykonawce dodatkowych 5 relacji w trakcie trwania kampanii.
5.6.3.6.  ptatne reklamy YouTube:

5.6.3.6.1. reklama filméw z ambasadorem w czasie zintensyfikowanej
kampanii reklamowej w 2021 roku, rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5.,
o ptatnym zasiegu minimum 80 000 unikalnych wyswietleh reklamy
dla kazdego promowanego filmu w czasie, terminie oraz formacie
zaproponowanym w strategii dziatan.

5.6.3.6.2. reklama filméw z ambasadorem w czasie zintensyfikowanej
kampanii reklamowej w 2022 roku, rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5.,
o ptatnym zasiegu minimum 80 000 unikalnych wyswietlen reklamy
dla kazdego promowanego filmu w czasie, terminie oraz formacie
zaproponowanym w strategii dziatan.

5.6.3.6.3. reklama filméw zapowiadajgcych w czasie zintensyfikowanej
kampanii reklamowej w roku 2021, rozumianej zgodnie z pkt 5.6.4.5.,
o ptatnym zasiegu minimum 3 000 unikalnych wyswietlen reklamy
dla kazdego promowanego filmu w czasie, terminie oraz formacie
zaproponowanym w strategii dziatan.

5.6.3.6.4. reklama o zasiegu minimum 5000 unikalnych wyswietlen
dla filméw zamieszczonych w serwisie YouTube (z wytgczeniem
5.6.3.6.1., 5.6.3.6.2. oraz 5.6.3.6.3.) przez caty okres kampanii
dla maksymalnie 50 filméw, w czasie, terminie i formacie
zaproponowanym w strategii dziatan.

5.6.4. Kampania reklamowa social media:
5.6.4.1.  zalozenie i biezgca obstuga kont/fanpage na serwisach
spotecznosciowych wskazanych w strategii dziatan, w tym rowniez udzielanie
odpowiedzi na reakcje i komentarze odwiedzajgcych,
5.6.4.2.  Wykonawca umozliwi staty dostep do kont/fanpage w serwisach
spotecznosciowych Zamawiajgcemu z nadaniem najwyzszych mozliwych
przez dany serwis uprawnien administratora konta/fanpage,
5.6.4.3. Wykonawca zobowigzuje sie do kazdorazowego opisu posta/filmu tekstem
alternatywnym (wizualny opis zdje¢ i filméw na potrzeby oséb niewidzgcych
i niedowidzacych), o ile przewiduje to dany serwis spotecznosciowy.
5.6.4.3.1. W przypadku braku mozliwosci dotgczenia tekstu alternatywnego,
utwory filmowe powinny zawiera¢ napisy rozszerzone jako integralng
czes¢ filmu.
5.6.4.4. udzielanie odpowiedzi na wszystkie wiadomosci i komentarze
uzytkownikdw wysytane na fanpage nie powinna przekroczy¢ dwéch godzin
od 8:00-22:00 (7 dni w tygodniu), o ile wymaga tego kontekst
wypowiedzi’komentarza. Powyzsze nie wymaga akceptacji tresci przez
Zamawiajgcego, lecz Zamawiajgcy moze wnioskowaé o zmiane tresci.
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5.6.4.4.1. Ustawienie automatycznego asystenta odpowiedzi w serwisach
spotecznosciowych, o ile pozwala na to dany serwis. Odpowiedz
automatycznego asystenta powinna zawiera¢ informacje, iz odpowiedz
zostanie udzielona od 8:00 do 10:00 dnia nastepnego.
5.6.4.4.2. Wykonawca zobowigzany jest do moderacji postéw lub innych
reakcji uzytkownikéw jezeli ich tres¢ jest niezgodna z regulaminami
serwisow spotecznosciowych, w ktoérych prowadzone bedg dziatania
kampanii.
5.6.4.5. Wykonawca przeprowadzi w | kwartale w 2021 roku oraz | kwartale 2022
roku zintensyfikowang kampanie reklamowa we wskazanych serwisach social
media oraz w formie zaproponowanej przez Wykonawce w uzgodnieniu
z Zamawiajgcym.
5.6.4.6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wytgczenia opublikowanych
materiatow bez zgody Wykonawcy w przypadku razgcego btedu, Zamawiajgcy
zgtasza wylgczenie oraz potrzebe edycji materiatu do Wykonawcy.
5.6.4.7. Wykonawca przeprowadzi ptatne reklamy w serwisach spotecznosciowych
0 wskazanych parametrach.

5.7. Przekazywanie informacji o kampanii
5.7.1. Wykonawca z kazdego wydarzenia (okreslone w pkt 5.6.3.5.1. oraz pkt 5.6.3.5.5.)
przesle Zamawiajgcemu w tym samym dniu roboczym do 3 godzin po wydarzeniu
tresci do umieszczenia na strone internetowg kampanii spotecznej (strone
internetowg wykonuje i obstuguje Zamawiajacy),
5.7.1.1. Przesytane tresci powinny zawiera¢ gotowe zdjecia (kazdorazowo
nie mniej niz 10) do wstawienia na strone oraz tekst opisujgcy wydarzenie
(nie mniej niz 1000 znakdw bez spacii),
5.7.1.2. Wszelkie filmowe relacje z wydarzen powinny by¢ przekazane
Zamawiajgcemu do nastepnego dnia roboczego do godziny 12:00.

5.8. Wydarzenia
5.8.1. Festiwal Zawodowca:

5.8.1.1. zaplanowanie w strategii dziatan koncepcji wydarzenia pod nazwg
.Festiwal Zawodowca”, jako wydarzenia skierowanego do uczniow z grupy
docelowej — zachecajgcego, integrujgcego, pokazujgcego szkoty, atrakcyjne
zawody przysztym uczniom,

5.8.1.2.  Przygotowanie koncepcji wydarzenia, harmonogramu wydarzenia
i programu artystycznego w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, organizacja,
obstuga i sprawowanie nadzoru nad wydarzeniem,

5.8.1.3.  organizacja wydarzenia w terminie do 30 czerwca 2022 roku,

5.8.1.4.  okreslenie przewidywanej maksymalnej liczby gosci (grupa docelowa),
oraz zabezpieczenie wydarzenia zgodnie z wymaganymi przepisami
prawnymi,

5.8.1.5. festiwal sktada sie z dwdch potgczonych czesci wystawienniczej oraz
artystycznej, odbywajgcych sie w jednym pomieszczeniu,

5.8.1.6.  zapewnienie wymaganej ilosci stanowisk wystawienniczych dla szkot
uczestniczgcych w wydarzeniu, przestrzeni dla sceny oraz widowni
(umozliwiajgce swobodnie poruszanie sie uczestnikéw), programu
artystycznego,

5.8.1.6.1. termin oraz miejsce organizacji wydarzenia wymaga akceptaciji
Zamawiajgcego,

5.8.1.7.  Zarekrutacje szkdt, ktére zaprezentujg sie w ramach Festiwalu

odpowiedzialny bedzie Zamawiajacy,
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5.8.1.8. festiwal odbedzie sie na terenie miasta Katowice, a miejsce Festiwalu
powinno zapewnia¢ mozliwos¢ fatwego dotarcia przez uczestnikow
komunikacjg publiczng (przejscie piechotg od dworca gtéwnego do 30 minut),
5.8.1.9. udziat ambasadora kampanii w wydarzeniu podczas catego wydarzenia,
otwarcie oraz zamkniecie wydarzenia,
5.8.1.10. minimalny czas trwania Festiwalu wynosi 4 godziny,
5.8.1.11. zakres prac:
5.8.1.11.1. wynajecie sali o powierzchni pozwalajgcej na usytuowanie
zaktadanej ilosci stanowisk targowych zapewniajgce mozliwos¢
swobodnego przemieszczania sie 0sob uczestniczacych w Festiwalu.
Zamawiajgcy dopuszcza mozliwo$¢ wynajecia korytarza przy sali,
w ktorej odbedzie sie czes¢ artystyczna,
5.8.1.11.2. wynajecie sali z mozliwoscig instalacji/aranzacji sceny
0 powierzchni 5m szerokosci x 4m gtebokosci i mozliwoscig
pomieszczenia co najmniej 150 oséb na siedzgco lub sale widowiskowg
z wydzielong sceng i widownig minimalnie na 150 os6b,
5.8.1.11.3. zapewnienie sprzetu nagtosnieniowego oraz oswietleniowego
podczas catego wydarzenia,
5.8.1.11.4. rejestracja audio-wideo wydarzeh odbywajacych sie na scenie.
Dzwiek powinien by¢ nagrywany bezposrednio z miksera nagtosnienia.
Wykonawca zobowigzany jest do ewentualnej synchronizacji audio
z wideo,
5.8.1.11.5. zapewnienie wraz z montazem i transportem 30 stanowisk, 1,5m
gtebokie x 2m szerokie, zgodnie z nastepujgcym opisem:

5.8.1.11.5.1. zabudowa (Scianki boczne i tylnie), preferowany kolor biaty,
5.8.1.11.5.2. lada recepcyjna — preferowany kolor biaty,

5.8.1.11.5.3. stolik,

5.8.1.11.5.4. €0 najmniej dwa krzesta,

5.8.1.11.55. gniazdo elektryczne,

5.8.1.11.5.6. napis z nazwg Instytucji wystawiajgcej sie (fryzy graficzne),
5.8.1.11.5.7. oswietlenie stanowiska,

5.8.1.11.5.8. dyzur elektryka w dniu imprezy,

5.8.1.11.6. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do zmniejszenia ilosci
stanowisk, lecz nie wiecej niz 0 20%, co wigze sie ze zmniejszeniem
wartosci zaméwienia zgodnie ze ztozong oferta.

5.8.1.11.7. uruchomienie punktu konsultacyjnego dotyczgcego kampanii
spotecznej,

5.8.1.11.8. zapewnienie w punkcie konsultacyjnym niezbednego sprzetu
(telewizor o przekatnej co najmniej 50”) umozliwiajgcego odtworzenie
filméw z ambasadorem wraz z dzwiekiem,

5.8.1.11.9. Wykonawca zaproponuje Zamawiajgcemu gadzety oraz materiaty
informacyjne, w ktoére zostanie zaopatrzone stanowisko podczas targow,
zgodne ze strategig dziatan. Zamawiajgcy zapewni gadzety
dla uczestnikéw spotkania (grupy docelowej) oraz ich dystrybucje wsréd
uczestnikow wydarzenia (gadzety z pkt. 5.9),

5.8.1.11.10. swiadczenie ustug cateringu dla wystawcow w formie serwisu
kawowego uzupetnianego na biezgco (kawa, herbata, woda gazowana,
woda niegazowana, sok, ciasteczka i stone przekagski), podczas catego
trwania festiwalu,

5.8.1.11.11. przygotowanie dokumentacji fotograficznej z przebiegu wydarzenia
i materiatu wideo z udziatem ambasadora — relacja z Festiwalu,
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5.8.1.11.11.1. umieszczenie filmu w serwisach spotecznosciowych
kampanii (YouTube, Facebook),

5.8.1.11.12. Zapewnienie odpowiedniej informacji odwiedzajgcym dotyczgcej
wykorzystania oraz ochrony danych osobowych uczestnikéw wydarzenia.

5.8.1.11.13. Ambasador kampanii powinien zamiesci¢ w serwisach
spotecznosciowych co najmniej dwa posty (dla serwisu YouTube jeden
film) zachecajace do udziatu w wydarzeniu,

5.8.1.11.14. Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy ostateczng liczbe
uczestniczgcych Instytucji wraz z danymi potrzebnymi do przygotowania
stoiska na co najmniej 30 dni kalendarzowych przed dniem rozpoczecia
Festiwalu,

5.8.1.11.15. sporzgdzenie i przedstawienie protokotu z wydarzenia
do akceptacji Zamawiajgcemu w terminie 7 dni kalendarzowych od daty
zakonczenia wydarzenia,

5.8.2. Konferencje prasowe
5.8.2.11. przeprowadzenie dwodch konferencji prasowych z udziatem ambasadora
kampanii w okresie realizacji kampanii:
5.8.2.11.11. pierwszej konferencji w dniu oficjalnego ogtoszenia startu kampanii
spotecznej. Termin zostanie zaproponowany przez Wykonawce
do akceptacji Zamawiajgcego co najmniej 30 dni kalendarzowych przed
planowanym rozpoczeciem,
5.8.2.11.12. drugiej konferencji w ostatnim kwartale realizacji kampanii i bedzie
to podsumowanie kampanii spotecznej. Termin i zakres przedstawianych
danych zostanie ustalony z Zamawiajgcym,
5.8.2.12. przedstawienie scenariusza obu konferencji do akceptacji Zamawiajgcego,
5.8.2.13. zapewnienie materiatéw poligraficznych oraz informacji dla prasy w ilosci
uzgodnionej z Zamawiajgcym,
5.8.2.14. przygotowanie i przedstawienie filmu na temat planowanej (pierwsze
wydarzenie) i przeprowadzonej (drugie wydarzenie) kampanii spotecznej
o diugosci do 2 minut i tresci w uzgodnieniu z Zamawiajgcym,
5.8.2.15. rejestracja audio-wideo obu konferencji w formacie nagrania ustalonym
Zz Zamawiajgcym,
5.8.2.16. zapewnienie live stream z obu konferenciji (z czesci prezentujgce;j
kampanie i jej wyniki) w serwisie Facebook, YouTube oraz Instagram,
5.8.2.17. Ambasador co najmniej na 3 dni przed konferencjg umiesci posta
na swoich kontach w mediach spotecznosciowych o planowanej konferenciji,
5.8.2.18. Sporzadzenie oraz przekazanie skroconej informacji na temat kampanii
spotecznej przedstawicielom medioéw biorgcych udziat w kazdej z konferencji —
ok. 2500 znakow bez spacji, wraz z teczkg oraz dtugopisem dla 20 osob,
5.8.2.18.11. Tresc¢ informaciji przedstawi Wykonawca do akceptacii
Zamawiajgcemu.
5.8.2.19. Zamawiajgcy zapewni sale dla obu konferencji, ktére zostang
zorganizowane w budynku Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slgskiego
w Katowicach

5.8.3. Spotkania u pracodawcow:
5.8.3.11. Wykonawca przeprowadzi w okresie trwania kampanii ,dni otwarte”
u pracodawcéw z udziatem uczniéw szkét podstawowych — grupa docelowa,
5.8.3.11.11. spotkania powinny odbywa¢ sie w czasie trwania kampanii
spotecznej, z wytgczeniem okresu od 10 czerwca do 31 wrzesénia,
5.8.3.12. planowana liczba przeprowadzonych spotkan u pracodawcéw wynosi 50
grup uczniéw wraz z opiekunami (maksymalna ilos¢ oséb na grupe — 30 osdb),
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5.8.3.12.11. Zamawiajacy zastrzega prawo do zmniejszenia ilosci spotkan
w okresie realizacji kampanii, lecz nie wiecej niz 20%, co wigze sie
ze zmniejszeniem wartosci zamowienia zgodnie ze ztozong oferts.
5.8.3.12.12. Wykonawca zapewni udziat Ambasadora podczas co najmniej
5 dni otwartych.
5.8.3.13. Wykonawca w uzgodnieniu z Zamawiajgcym zapewni uczestnikom dni
otwartych pakiety materiatow informacyjnych i gadzetéw w formie i ilosci
adekwatnej do liczby uczestnikéw oraz poinformuje uczestnikow o celu
kampanii spotecznej,
5.8.3.14. Wykonawca z kazdego spotkania powinien sporzgdzi¢ dokumentacje
zdjeciowg (minimalnie 20 zdje¢ — przestane w terminie dwéch dni roboczych
Zamawiajgcemu) oraz sporzadzi¢ raport, potwierdzony podpisem pracownika
zaktadu w ktérym wydarzenie sie odbyto, dotgczony do raportu miesiecznego.
5.8.3.14.11. Wykonawca zapewni odpowiednig informacje uczestnikom oraz
przedsiebiorcom dotyczgca wykorzystania wizerunku oraz ochrony
danych osobowych uczestnikow wydarzenia,
5.8.3.15. Wykonawca sporzgdzi co najmniej 5 filmow (relacji) z udziatem
Ambasadora kampanii w ramach spotkan u pracodawcow.
5.8.3.15.11. Zamawiajacy przedstawi Wykonawcy proponowane spotkania
wraz z terminem z koniecznym udziatem ambasadora kampanii
w terminie co najmniej 60 dni przed planowanym wydarzeniem.
5.8.3.16. obowigzki Zamawiajgcego:
5.8.3.16.11. przeprowadzi rekrutacje uczestnikéw dni otwartych wsrod uczniow
szkét podstawowych,
5.8.3.16.12. przekaze Wykonawcy, najpozniej 7 dni kalendarzowych przed
wydarzeniem, finalng liczbe uczestnikéw,
5.8.3.16.13. we wspotpracy z Partnerami projektu przedstawi Wykonawcy liste
pracodawcow biorgcych udziat w dniach otwartych, wraz z wymaganymi
danymi kontaktowymi, maksymalng liczbg uczestnikow dni otwartych
w danym zaktadzie pracy,

5.9. Materialy poligraficzne oraz gadzety
5.9.1. przygotowanie projektow (w tym zamieszczenie wymaganych oznaczen
projektowych) oraz wykonanie, po uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego,
nastepujacych materiatow:
5.9.1.11. roll-up tezka (wktad oraz kasetka z pokrowcem) o wymiarach 100cm szer.,
200cm wys., materiat wydruku blockout, peten kolor — 5 sztuk,
5.9.1.12. papier firmowy — papier 90g, druk offsetowy (A4, kolor 4+1, tyt niebieski) —
5000 sztuk,
5.9.1.13. Scianka reklamowa/wystawiennicza tekstylna, tukowa o wymiarach (szer.
3,5-4m wys. 2,2-2,3cm, konstrukcja aluminiowa, materiat poliester, torba
transportowa, druk — 1 sztuka,
5.9.1.14. ulotki — format A4 do DL, typ sktadania w C, kreda mat 250g, kolor 4/4,
tgcznie 40 000 szt. (20 000 szt. dostarczone do dnia rozpoczecia kampanii,
20 000 szt. do dnia 31 lipca 2021 r.),
5.9.1.15. plakat (format A1, kreda mat 3509, kolor jednostronnie (4/0)) — nakfad
2 000 szt.(1 000szt. dostarczone do dnia rozpoczecia kampanii, 1 000 szt.
do dnia 31 lipca 2021r.),
5.9.1.16. teczki ofertowe format A4 (standardowa 2 bigowa, kolor jednostronnie,
folia soft oraz lakier wybidrczy) — 2000 szt.,
5.9.1.17. notatniki:
5.9.1.17.11. format A4, bez okfadki, papier offset 80g, kolor jednostronnie (4/0),
ilos¢ kart na notatnik — 50, klejenie krotszy brzeg, brak dziurkowania
i zaokraglen — 500 szt.,
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5.9.1.17.12. format A5, specyfikacja z 5.9.1.7.1. — 1000 szt.,

5.9.1.18. kalendarz trojdzielny z wypuktg gtowkg — 820x320mm, gtéwka kreda mat
300g, folia mat. + lakier UV, plecki karton 300g, kalendaria 2 szare, jeden
biaty; okienko czarne, tgcznie 300 szt. (100 szt. na rok 2021 100 szt. na 2022
rok, 100 szt. na rok 2023).

5.9.1.19. dlugopisy metalowe z grawerem (Wykonawca przedstawi 3 modele
do wyboru) — 2 000 szt.,

5.9.1.20. kubki z nadrukiem — 200 szt.,

5.9.1.21. smycze — sublimacyjne ze ztgczkg i karabinczykiem, szerokos¢ 1,5cm —
3000 szt.,

5.9.1.22. powerbank (pojemnos¢ minimalna 10000 mAh, obstuga fadowania Quick
Charge 3.0, w zestawie kabel z wtyczkg USB C) — 20 szt.,

5.9.1.23. Pendrive (pojemnos¢ 32GB, interfejs USB 3.0, grawer lub napis z logo
kampanii, kolorystyka zgodna z identyfikacjg wizualng kampanii) — 200 szt.,

5.9.1.24. podkfady na biurko (biuwar), format B2, papier offset 80g + karton
na spad, kolor 4/0, ilos¢ kart na arkusz 52, klejenie gérnej krawedzi — tgcznie
150 szt. (50 szt. na rok 2021, 50 szt. na 2022 rok, 50 szt. na rok 2023),

5.9.1.25. torba giftpack (format A5) — 1500 szt.,

5.9.1.26. podktadki pod kubek — materiat: tektura — 1000 szt.,

5.9.1.27. plecak — materiat: poliester, przynajmniej jednokomorowy z kieszenig
przednig, kolor zgodny z identyfikacjg wizualna — 200 szt.

5.9.1.28. przedstawienie Zamawiajgcemu propozycji co najmniej dwoch gadzetow
(innych niz wskazane w pkt. 5.9.1.) w cenie do 5 zt brutto za sztuke, w iloSci
500 sztuk oraz ich wykonanie,

5.9.2. Przed przystgpieniem do produkcji docelowej Wykonawca przedstawi
Zamawiajgcemu do akceptacji prébny egzemplarz/wydruk lub wizualizacje (roll-up,
Scianka) kazdego artykutu, w terminie do 30 dni przed konferencjg rozpoczynajgca
kampanie.

5.9.2.11. Wszystkie materiaty z pkt. 5.9.1. winny by¢ oznaczone zgodnie
Z obowigzujgcymi uregulowaniami w zakresie informacji i promocji projektéw
wspoétfinansowanych z Funduszy Europejskich.

5.9.3. Wykonawca dostarczy materiaty wskazane w pkt. 5.9.1. w uzgodnionym
z Zamawiajgcym zakresie do dnia rozpoczecia kampanii Zamawiajgcemu.

5.9.4. Wykonawca zapewni gwarancije na roll-up oraz scianke wystawienniczg na okres
realizacji kampanii,

5.9.5. Wykonawca zobowigzuje sie dostarczy¢ materiaty i wnie$ do pomieszczen
wskazanych przez Zamawiajgcego bez zadnych dodatkowych optat w terminie
wskazanym przez Zamawiajgcego,

5.9.6. przestanie do maksymalnie 400 szkét podstawowych na terenie wojewodztwa
Slgskiego materiatow informacyjnych dotyczgce kampanii (w formie elektronicznej
i papierowej — tj. co najmniej plakat A3, ulotki) w zakresie i terminie wskazanym
przez Zamawiajgcego,

5.9.7. Wykonawca zobowigzany jest do wydzielenia partii materiatéw wskazanych w pkt.
5.9.1 oraz ich magazynowania w celu rozdysponowania podczas Spotkan ,dni
otwartych” u pracodawcéw — w uzgodnieniu z Zamawiajgcym.

6. Sprawozdawczos¢
6.8. Przygotowanie raportow okresowych — miesiecznych — oraz raportu koncowego
po zakohczeniu kampanii,
6.8.1. wszystkie raporty nalezy przesta¢ Zamawiajgcemu w formie elektronicznej
na adres e-mail wskazany w Umowie w celu akceptaciji, zatwierdzone raporty nalezy
przesta¢ w formie pisemne;.

6.9. Raport miesieczny
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6.9.1. sporzadzenie i przekazanie Zamawiajgcemu raportu miesiecznego w terminie
7 dni kalendarzowych po zakohczeniu kazdego miesigca,

6.9.2. podstawg do wystawienia faktury jest zaakceptowanie przez Zamawiajgcego
raportow miesiecznych za dany okres rozliczeniowy wskazany w Umowie oraz
sporzgdzenie protokotu zdawczo-odbiorczego,

6.9.3. raport miesieczny powinien zawiera¢ co najmniej:

6.9.3.11. zrzuty ekranu wstawionych postéw w serwisach spotecznosciowych,

6.9.3.12. dla kazdego posta/reklamy: cel reklamy, jej format, zasieg organiczny oraz
ptatny, aktywnosci uzytkownikéw, geotarget, czas wigczenia i wytaczenia,
zatozony i zrealizowany budzet, opis grupy docelowej, platforma reklamy (PC,
mobile),

6.9.3.13. dla fanpage’éw/profili: aktualna liczba obserwujgcych/followersow, ilos¢
nowych uzytkownikow, aktywnos¢ uzytkownikéw na fanpage’u (reakcji,
komentarzy, udostepnien, wiadomosci prywatnych), catkowity zasieg
(organiczny oraz ptatny),

6.9.3.14. zestawienie szczegotowych informacji na temat wszystkich
zrealizowanych dziatan/wydarzen w odniesieniu do przyjetej strategii dziatan,

6.9.3.15. wskazanie, ktére wstawiane tresci stuzyly przetamywaniu stereotypowych
podziatéw na zawody odpowiednie dla kobiet i mezczyzn,

6.9.3.16. ilo$¢ dostarczonych materiatow poligraficznych Zamawiajgcemu,
wydanych podczas wydarzen, przestanych do szkot,

6.9.3.17. opis podjetych dziatan celem optymalizacji reklamy.

6.10. Raport koncowy
6.10.1. Sporzgdzenie raportu w terminie 14 dni kalendarzowych po zakohczeniu realizacji
kampanii oraz przekazanie Zamawiajgcemu:
6.10.2. raportu z catego okresu kampanii zawierajgcego:
6.10.2.11. syntetyczne podsumowanie / zestawienie wszystkich dziatan / wydarzen
zrealizowanych w ramach kampanii i zaplanowanych w strategii dziatan,
6.10.2.12. skutecznosc i efektywnosci wszystkich przeprowadzonych dziatan,
6.10.2.13. informacje w zakresie zaktadanych i osiggnietych wskaznikéw
dla wszystkich dziatan,
6.10.2.14. Wykonawca przedstawi (w raporcie kohcowym) Zamawiajgcemu zalecane
dziatania PR mozliwe do realizacji przez Zamawiajgcego, celem podtrzymania
zainteresowania kampanig spoteczng po dniu 31 grudnia 2022 roku.

6.11. Forme sprawozdanh przedstawi Wykonawca do akceptacji Zamawiajgcego,
niezmienng przez caty okres kampanii.
6.12. Wszystkie dane ilosciowe dotyczace raportow powinny by¢ przekazane w formie

pliku excelowego, w formie i uktadzie niezmiennej przez caty okres kampanii.
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