Zataczniki do rozporzgdzenia
Przewodniczacego Komitetu do spraw Pozytku
Publicznego z dnia 24 pazdziernika 2018 r. (poz. 2055)

Zatacznik nr 1

L podpis e ’
WZOR

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty: ,
Oferte nalezy wypemi¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach

oraz w przypisach. . ] ) L - o N
Zaznaczenie gwiazdka, np.: ,pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwg odpowiedz, pozostawiajac

prawidtowa. Przyktad: ,pobieranie*/niepebieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

..I. Organ administracji publicznej, ZARZAD WOJEWODZTWA SLASKIEGO
do ktérego jest adresowana oferta

- . bli 1) Dziatalno$¢ na rzecz pomocy spotecznej, w tym pomocy rodzinom i osobom
2. Rodzaj zadania publicznego w trudnej sytuacji zyciowej oraz wyréwnywania szans tych rodzin i oséb

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidenciji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

Stowarzyszenie Moc Wsparcia
UL. Gtéwna 19, 41-215 Sosnowiec.
KRS:0000438667; NiP:644-35-02-413

Adres do korespondencji: Glowna 19, 41-215 Sosnowiec
Kontakt: ~ ~ ) . e-mail: kontakt@moc-wsparcia.pl
WWW: www.moc-wsparcia.pl

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania

wyjasnleri dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko, | | kontakt@moc-wsparcia. pl
d numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Kampania spoteczna ,Moje dziecko jest...”
2, Termin realizacji zadania publicznego? Dafa : 06.10.2025 D,ata - 31.12.2025
rozpoczecia zakonczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Projekt zaKlada realizacje kampanii spotecznej pt. ,Moje dziecko jest..”, ktorej celem jest zwrdcenie uwagi na znaczenie jezyka,
jakim d?rosli Zwracajq sie do dzieci oraz ksztaltowanie postaw rodzicielskich opartych na wsparciu, a nie krzywdzacych ocenach.
Inspiracja do kampanii jest obserwacja czesto wpisywanych w wyszukiwarki internetowe fraz zaczynajacych sie od stow ,Moje dziecko
jest..” - najczedciej konczonych negatywnymi okreéleniami, jak ,glupie”, ,debilem”, ,nienormalne”. Takie stowa, wypowiadane]
wobec dzieci, staja sie dla nich stygmatyzujacymi etykietami i moga pozostawi¢ trwate rany emocjonalne.

Ko}:ﬂfcznoéc’ ppdjec;ia dziatan potwierdzaja ststystyki: co roku setki tysiecy dzieci w Polsce doswiadczaja przemocy - W domu, W
SZKOle, I‘:{_S\N_Olm najblizszym otoczeniu, wedtug badan Fundacji Dajemy Dzieciom Site, 32% polskich dzieci dosw1adqza przemocy zel
trony bliskich dorostych, a az 66% ze strony réwiesnikéw, mimo obowiazujacego od 2010 roku zakazu stosowania kar fizycznych

1) ; 3 A , . .
Rodzaj zadania zawiera sig w zakresie zadan okreélonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku

2 $Ub“‘fzneg0 i 0 wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z p6zn. zm.).
€rMin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni.




obec dzieci, co trzeci Polak nadal uwaza je za dopuszczalne, zgodnie z Diagnoza Skali Zjawiska Krzywdzenia Dzie i
Polsce oraz Barometrem postaw rodzicéw, ponad 80% rodzicow w Polsce uznaje krzyk za podstawowa metode wy::hm,.\,..-,\,,.,‘__;:q

hcemy, aby dorosli rozumieli, czym jest przemoc psychiczna wobec dzieci, jakie sa jej konsekwencje i dlaczego nigdy nie moze bye
usprawiedliwiona. Poprzez dziatania kampanii chcemy wptywa¢ na zmiang kultury przyzwolenia na krzywdzenie dziecj oyc
promowanie wychowania opartego na bezpieczenstwie i szacunku. Szczegblna uwage skierujemy na przemoc psychiczna, ktéraraz
éwiadomosci spotecznej wciaz bywa bagatelizowana, a w praktyce - wedtug badan i doswiadczenia Stowarzyszenia - jest jedn W
najbardziej powszechnych form przemocy wobec dzieci. Kampania ma u$wiadomi¢, ze przemoc stowna niesie d{ugotma?ez
negatywne konsekwencje dla rozwoju i funkcjonowania dziecka. ’

Kampania bedzie realizowana w przestrzeni medialnej na terenie wojewodztwa $laskiego. Postaramy sie wykorzystacd meﬂial
potecznosciowe Stowarzyszenia Moc Wsparcia oraz regionalnych partneréw, a takze przestrzen na nosnikach medialnych - W
pociagach Kolei Slaskich oraz w transporcie publicznym Metropolii (autobusy, tramwaje). Tak szeroka obecnos¢ kampanii Pozwolj
dotrze¢ do duzej grupy odbiorcéw, w tym rodzicow i opiekundw.

Bazowym elementem kampanii beda krétkie filmy edukacyjne stylizowane na rozmowe w komunikatorze/Al/ChatBot, pokazujqce
jak mozna zastapi¢ krzywdzace oceny jezykiem zrozumienia i wsparcia. Wizja realizacji: rodzic wpisuje cod jezykiem ocennym np’
,moje dziecko jest gtupie”, a Al/ChatGPT odpowiada pytaniem otwierajacym i przekierowujacym uwage potrzeby i emocje dziecka'
Modelujemy w ten sposéb jak mozna zmieni¢ sposéb myslenia i mowienia z krzywdzacego na otwierajacy sie na potrzeby i emocj;ai
dziecka. Forma:

Symulacja ekranu komunikatora, neutralny interfejs stylizowany na Al/ChatGPT).

0dbiorca ma wrazenie, ze oglada prawdziwy czat.

Stopniowo pojawiaja sie wiadomosci, kazda wypowiedz wyswietla sie kolejno z krétkimi pauzami, jak w prawdziwej rozmowie.
Proste, czytelne tlo, najlepiej ekran telefonu z charakterystycznymi dymkami wiadomosci.

Minimalistyczna forma, chodzi o efekt stowa. .

Tres¢ przyktadowego dialogu (jeden z trzech):

e Rodzic sie pyta: ,Moje dziecko jest gtupie.”

Chat: ,,Po czym to poznajesz?”

Rodzic: ,,Bo nie potrafi jeszcze dobrze pisac i ciggle robi btedy.”

Chat: ,,Czy chodzi Ci o to, ze Twoje dziecko jest w procesie uczenia sie, a Ty martwisz sig, czy sobie poradzi?”
Rodzic: ,,No... tak. Wtasnie o to mi chodzi.” ‘

Chat: , To wazne: dziecko, ktdre sie uczy, nie jest gtupie. Ono po prostu jest w drodze - a Twoje wsparcie to dla niego|
najwieksza moc.”

Ten rodzaj komunikacji ma na celu zatrzymanie rodzicow, mediéw etc. na temacie sposobu komunikowania sie z dzie¢mi.
Jest to prowokacja, a jednoczesnie pretekst do dyskusji w tym obszarze.

Gtéwnym narzedziem edukacyjnym kampanii bedzie cykl 8 podcastéw (nagranie video i audio) poswigconych tematyce budowanfai

bezpiecznych i wspierajacych relacji rodzic/opiekun - dziecko.

Kazdy odcinek bedzie trwat 20-30 minut, co stanowi najbardziej przystepna i zgodna z trendami forme edukacji dla rodzicow.
Tresci beda koncentrowaty sie wokét trzech gtéwnych watkow:

1. Obecnosé - jak towarzyszy¢ dziecku w jego codziennosci i trudnosdciach,
2. Docenianie - jak wzmacnia¢ dziecko poprzez jezyk akceptacji, pochwat i zauwazania, .
3. Relacja - jak budowac wiez oparta na szacunku, bezpieczenstwie i zaufaniu. _
Poszczegdlne odcinki beda pogtebiaty wybrane aspekty kazdego z tematow, taczac wiedze ekspercka z praktycznymi wskazéwkami 9
codziennego stosowania przez rodzicow i opiekundw.

W miare mozliwoséci planujemy rowniez udostgpnienie podcastéw w popularnych serwisach streamingowych oraz w kanalac
Stowarzyszenia i partnerdw regionalnych. .
Cykl podcastow stanie sie kluczowym kanatem przekazu kampanii - uzupetniajac dziatania wizualne (grafiki, materiaty w transporcié
publicznym) o pogtebiona tres¢ edukacyjna, dostepna dla rodzicow w dowolnym czasie i miejscu.

Zadanie bedzie polegato na:

- koordynacji kampanii,

- opracowaniu strategii przekazu wiadomosci,

- wyborze skutecznych kanatéw komunikacji,

- opracowaniu przekazu medialnego kampanii - komunikat podstawowy, rozszerzony, hasta kampanii,
- opracowaniu materiatow merytorycznych i informacyjnych,

- opracowaniu projektow graficznych,

- wdrozeniu opracowanej kampanii na terenie wojewoédztwa $laskiego.

Wktad wtasny osobowy: praca spoteczna cztonkow stowarzyszenia w zwiazku z koordynacja zadania.

dzi

W trakcie planowania kampanii korzystano z diagnoz i badan prowadzonych w ramach Programu Przeciwdziatania przemocy w "_Uwz,
W wojewodztwie $laskim na lata 2021-2025. Dziatania opisane we whiosku wpisuja si¢ w Priorytet Il. Organizowanie Hrzedsigr=—=




profilaktyczno-edukacyjnych majacych na celu podniesienie poziomu wiedzy oraz ksztattowanie postaw spotecznych wolnych od
przemocy.

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

Nazwa rezultatu Plano:::lz::g::lciu:rilz::|QC|a Spos.éb monit_?row.ania.refultatévg / irédto
docelowa) informacji o osiagnieciu wskaznika
Liczba zrealizowanych podcastow 8 Linki d.o strony www oraz do serwisow
streamingowych
Liczba odstuchan minimum 50 Liczba odstuchan wyswietlanych na stronie
Liczba filméw ,,rozmowa z Chatem” 3 Liczba osadzonych filmow na stronie www

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatari planowanych w ofercie oraz zasob6w, ktére beda

wykorzystane w realizacji zadania
Realizacja wojewddzkiej kampanii spotecznej pt. Wielka Moc to Wielka Odpowiedzialnos¢. Kampania miata na celu zwigkszenie
wiadomosc i wiedzy mieszkancéw Slaska w zakresie przemocy w rodzinie, szczegélnie przemocy psychicznej wobec dzieci. Dziatania
projektowe pozwolily na nabycie przez mieszkancow wojewddztwa umiejetnosci rozpoznawania zjawiska przemocy, zwigkszenia
wiedzy na temat zagrozen ptynacych z jej stosowania oraz sposobéw zapobiegania powielaniu ztych wzorcdw rodzinnych. Realizacja:
pazdziernik - grudzien 2021r. Kwota projektu: 10.000 zt.

Realizacja regionalnej kampanii spotecznej pt. Wielka Moc. Kampania miata na celu zwrécenie uwagi na budowanie bezpiecznej
wiezi rodzic-dziecko. WieZ z rodzicem to relacja dwustronna, ktéra ma wptyw na zachowanie dziecka w ciagu catego zycia. Jako
owne narzedzie kampanii zostata wykorzystana - stworzona przy wspotpracy z Akademia Sztuk Pieknych - animacja pokazujgca
naczenie roli rodzica w 2zyciu dziecka. Realizacja: czerwiec - grudzien 2017r. Kwota projektu - 73.400zt. Zleceniodawca Miasto
Czeladz.

Realizacja lokalnej kampanii spotecznej na terenie Czeladzi pt. A gdyby dzieci mogly wybierac rodzicéw - czy Ty bys nim zostat?)
Podstawowym celem kampanii byto zwrdcenie uwagi na fakt, iz bycie rodzicem bywa zadaniem duzo trudniejszym i bardziej
wymagajacym niz praca zawodowa, a mimo to czesto realizowanym bez potrzebnego wsparcia i przygotowania. Poprzez swéj przekaz
kampania zwracata uwage na zjawisko stosowania przemocowych metod wychowawczych i ich konsekwencji wobec dzieci. Realizacja:
czerwiec - grudzien 2016r., Czeladz. Kwota projektu - 56.000zt. Zleceniodawca Miasto Czeladz.

Opracowanie i wdrozenie ogoélnopolskiego programu profilaktyki przemocy wobec matych dzieci pt. "Kraina Swietlikow". "Kraina
wietlikow", to certyfikowany program obejmujacy kompleksowe dziatania kierowane do dzieci, rodzicéw i pracownikow przedszkoli.
W 2013r. "Kraina Swietlikow" zostala wybrana przez ekspertdw Ministerstwa Spraw Wewnetrznych najlepszym programem
profilaktycznym w Polsce. Od 2012r. program jest wpisany na liste europejskich dobrych praktyk rekomendowanych przez European
Forum for Urban Security (Francja). Program reprezentowat Polske w ogdlnoeuropejskim konkursie w ramach Konferencji Dobrych
Praktyk Europejskiej Sieci Zapobiegania Przestepczosci (EUCPN) i zostat wpisany do podrecznika dobrych praktyk Europejskiej Sieci.
Kwota projektu przy realizacji na terenie catej gminy: edycja 2012r. - 150.000 zt, zleceniodawca Miasto Sosnowiec; edycja 2014r. -
12.400 €, zleceniodawca: Fundacja Auchan; edycja 2015r. - 58.000zt, zleceniodawca Miasto Sosnowiec.

Organizacja cyklicznych Regionalnych Konferencji nt. Przeciwdziatania Przemocy w Rodzinie (od 2011r. - é edycji konferencji).

Prowadzenie szkolen dla pracownikdw oswiaty z terenu Slaska z zakresu pracy z dzieckiem krzywdzonym: rozpoznawanie, interwencja,
polityka placowki. Szkolenia byty prowadzone we wspétpracy z Fundacja Dajemy Dzieciom Site (dawniej Fundacja Dzieci Niczyje).
towarzyszenie petnito funkcje ambasadora Fundacji na terenie wojewddztwa w ramach wdrazania programu Chronimy Dzieci.

Od 2012r. Koordynowanie dziatarh Regionalnej Slaskiej Koalicji na Rzecz Przeciwdziatania Przemocy w Rodzinie (Koalicja PPR) -
formalnej platformy skupiajacej 51 Przewodniczacych Zespotoéw Interdyscyplinarnych ds. Przeciwdziatania Przemocy w Rodzinie Z
terenu wojewodztwa Slaskiego. Koalicja ma na celu wymiane do$wiadczen i lobbing na rzecz poprawy systemu przeciwdziatania
przemocy na terenie wojewddztwa/kraju. Gminy wchodzace w sktad Koalicji sa wiodace na Slasku we wdrazaniu rozwiazan
interdyscyplinarnych i od lat aktywnie dziataja w obszarze przeciwdziatania przemocy w rodzinie. Gtownym celem Koalicji jest
prowadzenie merytorycznego dialogu z podmiotami odpowiedzialnymi za opracowywanie i wdrazanie kompleksowego i skutecznego
systemu przeciwdziatania przemocy w rodzinie. Koalicja jest takze platforma wymiany do$wiadczen i wspdtpracy pomigdzy
samorzadami lokalnymi i regionalnymi oraz z ekspertami w obszarze przeciwdziatania przemocy w rodzinie.

Prfeprolzvadzenie kilkuset godzin szkolen i superwizji dla specjalistéow z obszaru przeciwdziatania przemocy w rodzinie z ternu
catego kraju.

Zaim'CjOWgnie i koordynacja dziatan Regionalnego Partnerstwa na rzecz Ochrony Dzieci przed Krzywdzeniem - inicjatywy I'(ierowanej
do Zespotéw Interdyscyplinarnych z terenu Slaska, majacej na celu zintegrowanie dziatan, a takze wymiane doswiadczen z zakresy
poprawy systemu ochrony dzieci na terenie Slaska. W ramach Koalicji organizacje partnerskie otrzymaty dostep do szerokiej oferty

fedukacyjnej, a Przewodniczacy Zespotéw mozliwos¢ superwizji podejmowanych na terenie swojego Miasta dziatari pomocowych na
rzecz dzieci krzywdzonych,

Zasoby kadrowe:

Egg?ffn% Ptrep_frkPTP_, Superwizor IPZ PTP, praktyk pracujacy w podejsciu skoncentrowanym na rozwiagzaniach, interwent kryzysowy w
rofilaktyki i Psychoterapii Wiezi. Rekomendowany trener w zakresie rozpoznawania i interwenciji w przypadku krzywdzenia




dzieci (Fundacja Dajemy Dzieciom Site); Certyfikowany Specjalista w Zakresie Przeciwdziatania Przemocy w Rodzinie (Certyfikag]
PARPA). Posiada wieloletnie doswiadczenie w prowadzeniu szkolen, warsztatow, treningdw z zakresu pracy z dzieckiem
doswiadczajacym sytuacji trudnej. Cztonek Zespotu Monitorujacego do spraw Przeciwdziatania Przemocy w Rodzinie w kadencji 2017.
2020. Kilkaset godzin przeprowadzonych szkolen i superwizji z zakresu pracy z dziekiem realizowanych m. in. na zlecenie Regionalnego
Osrodka Polityki Spotecznej, Panstwowej Agencji Rozwiazywania Polityki Spotecznej, Slaskiego Urzedu Marszatkowskiego. Koordynator]
i trener w ramach Interdyscyplinarnego Studium ds. Przeciwdziatania Przemocy w Rodzinie (4 edycje). Trener i superwizor w ramach
programu Chronimy Dzieci.

Psychoterapeuta, ekspert superwizji rodzinnej, profilaktyk systemowy, trener, adiunkt akademicki. Od 1997r. Prowadzi praktyke wf
zakresie psychoprofilaktyki, terapii i innych form wspomagania rozwoju i zdrowia psychospotecznego. Jest autorem koncepcji
profilaktyki systemowej oraz metodyki superwizji rodzinnej, ktdre stanowia jego gtdwna strategie dziatan. Podczas wieloletniej
praktyki taczonej z praca naukowa na uczelniach krajowych i zagranicznych, zdobyt bogate doswiadczenie w ochronie zdrowia
psychicznego oraz przeciwdziataniu zaktéceniom funkcjonowania w rodzinie, zwiazku partnerskim oraz w sytuacjach problemowych,
Swoja koncepcje pracy profilaktycznej i terapeutycznej sformutowat przede wszystkim w oparciu o zatozenia podejscia systemowego,
leriksonowskiego oraz orientacji skoncentrowanej na naturalnym podazaniu cztowieka do szczescia. Jest autorem wielu ksiazek,
publikacji, programéw profilaktycznych i terapeutycznych dotyczacych tej problematyki. Swoja prace stale superwizuje z zespotami
i ekspertami superwizyjnymi.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartosc Z dotacji Z innych
PLN Zrodet

1. Koszt realizacji podcastu {8 nagran * 1000 8.000,00 8.000,00 0,00
z1)

2. Koszt realizacji filmu — rozmowa z Chatem 1.000,00 1.000,00 0,00
(3 filmy)

3. Opracowanie merytoryczne tresci kampanii | 1.000,00 1.000,00 0,00

4., Koordynacja merytoryczna zadania 840,00 0,00 840,00
($rednio 7 godz. miesiecznie * 3 miesigce)

Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 10.840,00 10.000,00 840

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), Ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta(-téw);

2) pobieranie $wiadczen pieniginych bedzie sie odbywad wytgcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego;

3) oferent* / eferenci* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-j3)* / zategatja* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / eferenei* sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalegatia}* z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty s zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym?* / inng-whaseiwg-ewidencia*;

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych,
a takze wprowadzaniem ich do systemow informatycznych, osoby, ktérych dotycza te dane, ztozyty stosowne o$wiadczenia

zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.
P/FUS} nron

o R ’ Data ggq’*oqrj\g"ht\\jﬂ

(podpis o:?e{v upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do sktadania oswiadczen

woli w imieniu oferentéw) .
Stowarzyszenie Moec Wsparcia

ul. Gtownal9
41-215 Sosnowiec
Tel. 794 130 272, 507 744 924
NIP- 644-35-02-413
REGON: 243136234 KRS: 0000438667




