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POUCZENIE co do sposobu wyp etniania oferty: e "‘fv S S

Oferte nalezy wypetni¢ wyltacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi

przy poszczegéInych polach lubw przypisach.

Zaznaczenie gwiazdka, np. "pobieranie*/niepobieranie*" oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwa

odpowied? i pozostawi prawidtowa. Przyktad: "pobieranie*/niepobieranie*".

1. Podstawowe informadje o zlozonej ofercie

1. Orgal ad mmstacllpubllcznej, do |Urzad Marszatkowski Wojewd dztwa Slaskiego
ktérego ad resowana jest oferta

2. Rodzaj zadama publlcznego" 13) dziatalno $¢ wspomagajgcarozwojwspolnot i
spotecznosci lokalnych

li. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-t6 w), formaprawna, numer w Krajowym Re1estrze Sadowymlubinnej
ewdenql, ad ressuedznby, strona www, adresdo kormes pondend i adrese-mail, numer telefonu

Nazwa: Idea For Life, Formaprawna: Stowarzyszenie Rejestrowe, Numer Krs: 0000695205, Kod
pocztowy: 42-280, Poczta: Czestochowa, Miejscowo $¢: Czgstochowa, Ulca: Huaulska, Numer
posesji: 31B, Wojewo dztwo: $laskie, Powiat: Czgstochowa, Gmina: m. Czestochowa, Strona www:,
Adres e-mail: t Numer telefonu:t

Adres do korespondendijest takisam jak adresoferenta

2. Dane osoby upowainionej do
sktadania wyjasniendotyzacych
oferty (np. imiei nazwisko, numer

Ad H
telefonu, ad res poczty elektronicznej) fes em

1. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytul zadania pubhcznego Rozwdj turystykiwiejskiejoraz promocja produktow
regionalnych

2. Termm reallzacuzadamaz’ Data 01.09.2024 |Data 31.10.2024
roz poczecia zakon czenia

3. Syntetyanyopis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)
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Opis zadania

Projekt ma na celu wsp ieranie rozwoju turystykiwiejskiejoraz promocje produktéw regionalnych
poprzez organizacje wyjazdu studyjnego do Zakopanego dla rolnkéw, przetwércdw , producentow
oraz osob zainteresowanych tematykg z subregionu pétnocnego wojewddziwa shskiego. Uczestnicy
beda mieli okazje pozna¢ tamtejszy rynek oraz zdoby¢ wiedze na temat efektywnego promowania i
sprzedazy produktow regionalnych z wyko rzystaniem réz norodnych kanatéw, w tym przygotowanie
prezentacji samych produktdw.

Gtéwn e elementyzadania:
Organizacp wyjazdu studyjnego do Zakopanego:

Wyjazd obejmuje trzy dni intensywnych dziatart edukacyjnych i integracyjnychw terminie 22-
24.11.2024r. W wyjeidzie weZmie udziat 30 os6b, w tymroliniy, przetwércy i producenci
produktéw regionalnych oraz mieszkari cy zainteresowani tematykq z subregionu pétnocnego
wojewddztwa $hskiego.

Celem wyjazdu jestzap oznanie sie z rynkiem podhalariskim, zdobycie wiedzy na temat skutecznych
strategii marketingowych, nawigzanie kontaktdwz tamtejszymi producentami i przedsigbiorcami
oraz wymiana dobrych praktyk z wyko rzystaniem réz norodnych kanatéw, w tym przygotowywanie
prezentacji samych produktow.

Szkolenia i warsztaty tematyczne:

W ramach wyjazdu odbedg sie spegjalistyczne szkolenia i warsztaty prowadzone przez ekspertow z
braniy turystyczneji marketingowsej, realizowane w pigtek, sobote oraz niedziele Szkoleniate beda
obejmowac tematy w oparciu o zas oby lokalne takie jak: efektywne metody promocji produktow
regionalnych, strategie marketingowe, budowanie marki oraz techniki sprzedazy.

Uczestnicy zdobeda praktyczng wiedze, ktorg beda mogli zastosowaé w swoej codziennej
dziatalno$di. Program szkoleniowy jestdostosowany do potrzeb i oczekiwan uczestnikéw, aby
maksymalnie wykorzystaé czas spedzony na wyjezdzie.

Szkolenia zostang przeprowadzane w ilo$ci 12h szkokeniowych. Z podziatem na dni (5h w pigtek, 2h
w sobote oraz 5h w niedziele)

Wizyty w lokalnych przedsigbiorstwach:

Sobota bedzie dniem intensywnych wizyt studyjnych, podczas ktérych uczestnicy odwied zg
bacdwke. Tam beda mieli okazje sprébowac specjatéw regionalnych i zap ozna¢ sig z tradycyjnymi
metodami produkgji Zywnosci. Spotkaniate pozwola na wymiane doswiad zer i poznanie
najepszych praktyk w zakresie produkgcji regionalnej.

Nastepnie uczestnicy odwied za rozlewnie naturalnych sokdw Maurera.Podczas wizyty zap oznajg
sie z technologia produkgji naturalnych sokdw, strategig marketingowa firmy oraz jej podejéciem do
promocji produktéw regionalnych na szerszym rynku.

Nawigzywanie kontaktéwhandiowych:
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Jednym z kluczowych celéw wyjazdu jest nawigzanie nowych kontakté whandlowych i partnerstw
miedzy uczestnikami a lo kalnymi producentami w Zakopanem. Uczestnicy bedg mieli mozliwos¢
bezposrednich rozméw z przedsigbiorcami, co nie tylko przyczyni sig do wymiany dobrych praktyk,
ale takze moze zaowocowac przyszig wspdtpracy.

Uczestnicy beda zachecani do aktywnego uczestnictwa w networkingu i omaw@ana potencjalnych
obszaréw wsp 6tpracy. Dz ieki temumozliwe bedzie zacie$nienie wigzi migdzy regionami oraz
wzajemna pro mocja produktow.

Promocja produktow regionalnych:

Wyjazd studyjny bedzie réwniez okazjg do intensywnej promocji produktow regionalnych
subregionu pétnocnego wojewddztwa shskiego. Uczestnicy bedg prezentowad swoje produkty
podczas spotkafi i wizyt, co przyczyni sie do zwigkszenia ich rozpoznawalnosci

Pnowane sa takze dzialania promocyjne w mediach spotecznoéciowych oraz lokalnych mediach w
celu szerszego rozpropagowani inicjatywy i przyciggniecia uwagi do pro duktow regionalnych.

Wyjazd studyjny bedzie doskonaty okazja do integracjirolnkow, prz etwércow i producentow z
subregionu pétnocnego wojewddztwa shskiego. Wspélne dziatania i wyjazdy pozwola na
budowanie wiezi oraz wymiane doswiad czefi miedzy uczestnikami.

Podczas przeprowad zanych warsztatd w uczestnicy bedg mieli mozliwosc wsp élnegoomoéwienia
wyzwan, przed ktérymistof w swojej codziennej dziatalnoSci oraz znalezienia wspdlnych
rozwigzan.

Projekt ten ma na celu wszechstronny rozwdjturystykii promocji produktdw regionalnych, poprzez
ed ukacje, wymiane doswiad czeti oraz nawiagzywanie nowych kontaktdw. Dzieki wyjazdowi
studyjnemu uczestnicy zdobeda cenne umiejetn osci, ktdre przyczyni sig do wzrostu

kon kurencyjnosci i rozwo ju ichdziatalno Sci na rynku.

DZAANIA PROMOCYINE/ORGANIZACYJNE

W kontekécie realizacji projektu, przewidziane s3 nastep ujace dziatania promocyjne:

Publikacj informacj graficznejoraz plakatu promujacego wyjazd studyjny na portalu

spotecz no$ciowym Faceb ook.

Promocja wydarzenia w lokalnych mediach.

Po zakor zeniu wyjazdu studyinego przygotujemy sprawozdanie z jej przebiegu, ktore zostanie
udostepnion e lokalnych mediach. Zostanie réwniez wyznaczona osoba odpowiedzialna za
dokumentacje fotograficzng z wydarzenia.

Miej sce realizacji

Zakopane
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4, Opis zak adanych rezultatb wrealizacjizadania publicznego

Nazwa rezultatu Planowany poziom Sposéb monitorowania
osiggnieda rezultatdw rezultatbw / Zrédito
(wartos¢ docelowa) informadji o osiggniedu
ws kaZnika
Wyjazd studyjny 30 osdb Lista obecnosci, zdjecia
Szkolenia i warsztaty 30 oséb Lista obecnoédi, zdjecia
Wizyty u lokalnych producentéw 30 oséb Lista obecnosci, zdjecia

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziafari planowanych w
ofercie oraz zasobéw, ktdre beda wykorzystywane w realizacji zadania.

Charakterystyka oferenta

Idea For Life to organizacgja pozarzadowa i non-profit, ktdrejcelem jest promowanie ed ukacji

wiacz enia spotecz nego, przedsigbiorczosci oraz ekologii. Od momentu powstania w 2017 roku,
organizacja z sied zibg w Czestochowie aktywnie dziata na rzecz pozytywnych zmian w réznych
spofecznoéciach w Polsce. Gtéwne obszary dziatalnosd obejmujg organizowanie miedzynarodowych
oraz krajowych projektow strategicznych, wymian mtodziezowych, kurséw szkoleniowych oraz
konferengji. Organizaci ktadzie duzy nacisk na wspétprace z innymiorganizacjami pozarzadowymi,
ekspertami, ed ukatorami oraz przedsiebiorcami, abyzapewn i najwyzszg jakos¢ swoich projektow.

Doswiadczenia w realizacjidziatan planowanych w ofercie

Idea For Life posiada bogate doswiad zenie w realizadji projektéw ed ukacyjnych, spotecznych i
przedsiebiorczych. Organizacjg byta zaangazowana w liczne projekty w ramach programu Erasmus+,
w tym projekty KA1 i KA2, ktére maja na celu wspieranie przedsiebiorczosci i rozwdjobszaréw
wiejskich. Przyktadowe projekty realizowane przez organizacje to:

“Spark of Green Entrepreneurship”: Projekt promujgcy ed ukacje w zakresie zielo nej
przedsiebiorczo $ci, wymiane doswiad czen oraz ekoinnowacjew biznesie.

Erasmus+KA220 Adult “RURAL JUMP START”: Projekt wspierajacy przedsiebiorczos¢ na obszarach
wiejskich poprzez szkolenia i wsparcie dla mieszkan céw tych terenéw.

Erasmus+ Capacity Building in the field of youth “European Youth Voices”: Projekt zajmujacy sie
gtéwnymi problemami mtodziezy oraz priorytetami mtodych tudziw Polsce, Austrii, Wtoszech, Serbii
oraz totwie.

Zasoby, ktére beda wykorzystywane w realizacjizadania

Idea For Life dysponuje zespotem doswiad czonych spedjalistow, ktérzy posiadajq szerokie
umiejetn oéci w réznych dziedzinach. Kuczowi cztonkowie zespotu to:

Kamil Dobrowolski: Kamil Dobrowolski jestwsp 6tzafozycielemi prezesem Stowarzyszenia oraz
miodym przedsiebiorcg, ktory wsp étpracuje m.in. z Warszawska Izbg Gospodarcza przy organizadji
szkolen dla przedsiebiorcow iich pracownikow. Jego gtéwnym celem jest promocja
przedsiebiorczo$d, rozwo ju firm i potencjatu mtodych ludziw Czestochowie i okolicach, ze
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szczegblnym uwzglednieniem rozwoju obszaréw wiejskich. Cztonek Zarzadu Polskiej Rady
Organizacj Miodziezowych zrzeszajacej éwier¢ miliona osob w organizacjach cztonkowskich, ktdrej
celem jestwspieranie rozwoju miodziezy oraz budowanie strategii mtodziezowej w Polsce.

Krzysz tof Wiodarczyk: jestwsp dtzatozycielemi Wiceprezesem Stowarzyszenia oraz wieloletnim
dziataczem spotecznym, ktéry od 2011 roku angazuje sie w inicjatywy organizagji pozarzadowych.
Na co dzien Senior Project Manager pracujacy dla instytugji finansowych w Stanach Zjednoczonych
w roli Product Manager. Tworzy ziozone ap ikacie webowe i mobilne. Specjaizuje sig w Agilei
zarzadzaniu produktem oraz projektami. Posiada certyfikaty z AgilePM, ScrumProduct Owner,
Prince2. Wyznaje zasad ¢ cigglego doskonalenia, nie uznajac status quo za pewne

Organizacja posiada réwniez rozbudowang sie¢ wsp 6tpracownikow, w tym lokalnych
przedsiebiorcéw, treneréw, szkoleniowc 6w, przetworcdw ktorzy chetnie dzielg sie swojg wiedzg i
doéwiad zeniem i wsparciem w ramach realizagji projektéw i inicjatyw.

Dziekitym zas obom Idea For Life jestw stanie skutecznie realizowad pro jekty, takie jak opisany
wyjazd studyjny do Zakopanego, zap ewniajac wysoka jakos¢ dziatan ed ukacyjnych, promocyjnych i
integracyjnych.

IV. Szacunkowa kalkulacja ko sztéw realizacjizadania publicznego

v - |

Lp. | Rodzaj kosztu Wartos¢ PLN Z dotagi Zinnych

1. |Zakwaterowanie oraz wyzywienie 600000
uczestnikow

2. |Zatrudnienie ekspertado 120000
przeprowad zenia szkoleri oraz
warsztatow

3. |Obstuga techniczna szkoleni i 100000
warsztatdw (przygotowanie sali na
potrzeby

szkolen@ i warsztatdw: zapewnienie
naglo$ nienia, projektoréw)

4. |Wynajem sali 100000

5. |Wizyta w regionalnej bacéwce 100000
{przygotowanie wizyty dla
uczestnikow, przeprowad zenie
degu stacji oraz spotkania w celu
prz ekazania dobrych praktyk)

6. |Wizyta w regionalnejrozlewni sokow 100000
{przygotowanie wizyty dla
uczestnikdw, przeprowad zenie
degustacji oraz spotkania w celu
przekazania dobrych praktyk)

~

Transp ort uczestnikéw (Lokalny tr 1800,00
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Suma ws zystkich ko szt 6w realizacji zadania 13000,00 10000,00 300000

V. Oswiadczenia

Oswiad czam(y), ze:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)

proponowane zad anie publiczne bedzie realizowane wytacznie w zakresie dziatalnosci pozytku
publicznego oferenta(-téw);

pobieranie $wiadczen pienieznych bedzie sie odbywac wytgcznie w ramach prowadz onej
odptatnej dziatalno sci pozytku publiczn ego;

oferent* / oferenci®* sktadajqcy niniejs zg oferte nie zalega(-ja)* / zatega{=jg}* z optacaniem
naleznosci z tytutuzobowiazan podatkowych;

oferent* / oferenci* skfadajgcy niniesza oferte nie zalega(-j3)* / zategat=ja}* z optacaniem
nalez nosci z tytutusikdadek na ubezpieczenia spoteczne;

dane zawarte w czesci Il niniel zej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym®* / inng
wiasciwgewidencja®;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach sg zgodne z aktualnym stanem
prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze sktadaniem ofert, w tymz gromad zeniem, przetwarzaniem i
przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktérych dotyczy te dane, ztozyty stosowne oswiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie
danych osobowych.

{pod pis osoby
upowaznionej
lub podpisy oséh
upowaznionych

do sktadania o$wiadczen

woli

w imieniu oferenta) " . )
- 5
Databa(/(’wjé -

Zatgczniki:

1.
2.

STATUT (obligatoryjny - papierowo, ztozony rowniez elektronicz nie)
KRS lubwtasciwa ewidencja (obligatoryjny - papierowo, ztozony réwniez elektronicz nie)
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3. Oswiad czenie o udzielonej dotacji w trybieart.19a w biezagcym roku {obligatoryjny - papierowo,
ztozony réwniez elektronicz nie)

1) Rodzaj zad ania zawiera sie w zakresie zad an okreslonych w art.4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.
o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pézn. zm.).
3 Termin realizacji zad ania nie moze byé dtuzszy niz 90 dni.
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