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podstawowe wartosci

Pozytywna energia jest tym, co nas wyroznia.
Tworzg ja ludzie, ktorzy tutaj mieszkajg,
pracuja i wypoczywaja. To dzieki nim nasz
region zmienia sie na lepsze.

Mamy jedng z najprezniej dziatajacych
gospodarek w kraju. Szczycimy sie
wydarzeniami kulturalnymi o miedzyna-
rodowej renomie i bogata oferta turystyczna
- od jurajskich skat, przez atrakcje
postindustrialne po beskidzkie szlaki.



podstawowe wartosci

Jako wojewodztwo dysponujemy najwiekszym
w Polsce potencjatem instytucji i podmiotow,
ktorych dziatalnosc rozcigga sie od zdrowia,
poprzez edukacje, skonczywszy na kulturze

| sporcie. To sprawia, ze jestesmy

realnie obecni w zyciu naszych mieszkancow.
Naszym atutem jest roznorodnosc.

To wartosci, ktére tworza marke Slaskie.
Marke wojewodztwa slgskiego.



logo a system identyfikacji wizualnej

Elementem identyfikacji wizualnej marki jest
logo ,,Slaskie.” wykorzystywane do dziatan
promocyjnych wojewodztwa slaskiego,

w szczegolnosci w obszarze biznesu, kultury
| turystyki. Samorzad Wojewodztwa
Slaskiego byt pierwszym w Polsce, ktéry
zdecydowat sie na stworzenie logo

| opracowanie strategii komunikacji
marketingowej regionu.



logo a system identyfikacji wizualnej

Celem manuala jest wprowadzenie spojnych,
elastycznych, dopasowanych do potrzeb

i odpowiadajacych na przyszte wyzwania
zasad stosowania logotypu i oznaczen
informujacych o dziataniach promocyjnych
wojewodztwa slaskiego.



wprowadzenie
logo a system identyfikacji wizualnej

Logo ,,Slaskie.” stanowi element identyfikacji
wizualnej wojewodztwa slgskiego, ale jest
wykorzystywane nie tylko przez urzednikow.
Udostepniamy go wszystkim, ktorzy wtaczaja
sie w promocje regionu, w szczegolnosci
wszystkim jednostkom organizacyjnym
Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego.

W przypadku takich projektow nalezy uzy¢
znaku, ktoremu towarzyszyc powinien
stosowny opis (mecenat/sponsor/partner).



l3skie

‘U

N



str. 9
wersja podstawowa

4 Slaskie.

sygnet logotyp

N
N

Podstawowe logo systemu identyfikacji wizualnej sktada sie z sygnetu
(litera S sktadajaca sie z 4 elementdéw) oraz z napisu/logotypu Slaskie.
ztozonego krojem Aptifer Sans



str. 10
budowa i pole ochronne znaku

Pole ochronne to minimalna przestrzen wokét logo, ktéra musi pozostac wolna.

Wielko$¢ modutu x stanowi szerokos¢ elementu znaku.
Pole ochronne wynosi 4 x z kazdej strony znaku.



logo
wersje logo
zastosowanie

str. 11

wersja czarna
(pozytyw)

wersja biata
(negatyw)

wersja kolorowa

4 Slaskie.

lgskie.

N

4

wersja do uzytku w wyjatkowych sytuacjach,
kiedy znak wystepuje w towarzystwie innych
kolorowych znakéw oraz mozliwe jest

zastosowanie biatego tta



str. 12
wersje logo
tta

wersja czarna logo
(jasne tto)

wersja biata logo
(ciemne tto)

wersja kolorowa
(tylko biate tto)

fj Slaskie. /j Slaskie. Slaskie. Slaskie.

\\
\\

4 Slaskie. | 4 S

% Slaskie.

Nalezy stosowac odpowiednig wersje logo (czarng lub biatg) w zaleznosci od uzytego w grafice/zdjeciu tta.
Na jasnych ttach i fragmentach zdjec o jasnej kolorystyce nalezy uzy¢ czarnej wersji logo.

Na ciemnych ttach i ciemnych fragmentach zdje¢ uzywamy biatej wersji logo.

Kontrast z ttem powinien by¢ zawsze jak najwiekszy.

Jesli to mozliwe, nalezy wybierac neutralny fragment zdjecia jako tta dla logo.



str. 13

dopiski

Czytelna informacja
tekstowa (dopisek
o odpowiednim brzmieniu)

Mecenat Organizator Partnerzy Mecenat

b Staskie. 55,9

~ . (Nazwa jednostki)
/j S lq S kl e jest jednostkg organizacyjng
[ ]

Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.

Organizator Partnerzy
(Nazwa jednostki) jest jednostkq organizacyjng Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.
At
Park V"
Slaski

Jednostka organizacyjna Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego

Instytucja kultury Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego
Jednostka ochrony zdrowia Samorzadu Wojewédztwa Slaskiego
Jednostka oswiatowa Samorzadu Wojewodztwa Slaskiego

lub wersja rozszerzona:

(Nazwa jednostki) jest jednostkq organizacyjng Samorzgdu Wojewddztwa Slgskiego.
(Nazwa jednostki) jest instytucjq kultury Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.

(Nazwa jednostki) jest jednostkg ochrony zdrowia Samorzgdu Wojewddztwa Slgskiego.
(Nazwa jednostki) jest jednostkq oswiatowq Samorzgdu Wojewddztwa Slgskiego.

Oprdécz obowigzkowego logo wojewddztwa, w jego towarzystwie powinien wystepowac dopisek o odpowienim
brzmieniu i umiejscowieniu. Dopisek powinien znajdowac sie tuz obok lub bezposrednio pod znakiem.

Powinien byc¢ czytelny (nie mniejsza punktacja niz 5 pt), ztozony krojem pisma dopasowanym do catosci wydawnic-
twa, lub krojem systemowym UMWS (Aptifer Sans lub Arial).



str. 14

wersja pionowa

lgskie.

‘W

N 4 Slaskie.

Wersja podstawowa o uktadzie poziomym jest jednoczesnie wersjg pionowg logo.



2. logo

niewtasciwe stosowanie znaku

str. 15

Niewtasciwe jest uzywanie herbu,
znaku i logotypu obok siebie.

4 swie 4 Slaskie.

Y
Slaskie.

o

Slaskie.

/j SLASKIE

Niewtasciwe jest stosowanie
innego kroju pisma, kompozycji
lub modyfikacji formy znaku

l3skie.

W

laskie.

2§

Niewtasciwe jest tworzenie nowych wersji

laskie. 7

kolorystycznych oraz umieszczanie znaku na

kolorowych i zawierajacych detale zdjeciach



str. 16

»~Stopka wydawnictwa” to miejsce
przeznaczone do umieszczania informacji
dodatkowych, takich jak:

logotypy partnerow, dopiski o finansowaniu,
informacje o wydawnictwie itp.



3. zasady stosowania str. 17
stopka wydawnictwa

eeeeeee

»~Stopka wydawnictwa” moze
znajdowac sie m.in. na stronie

& & redakcyjnej broszury, na czwartej
stronie oktadki folderu czy w dolnej
czesci serwisu internetowego.

W publikacjach wielostronicowych
logo Wojewodztwa ma pojawic sie
jednokrotnie.

nnnnnnnnnnnnnn ay

4

Dopiseko

stopka

Slaskie. wydarzenie-slaskie.pl .
wydawnictwa

odpoui




str. 18
minimalna wielkosc¢ znaku i dopisku

5 mm T 4 Slaskie.

30 px T 4 Slaskie.
4 Slaskie.
5 p t $ (Nazwa jednostki) jest jednostkg organizacyjng Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.

Minimalna dopuszczalna wielkos¢ znaku to 5 mm w przypadku materiatéw drukowanych
i 30 px w przypadku mediow cyfrowych.

Dodatkowo umieszczany dopisek o odpowienim brzmieniu i umiejscowieniu, powinien byc czytelny
(nie mniejsza punktacja niz 5 pt), ztozony krojem pisma dopasowanym do catosci wydawnictwa,
lub krojem systemowym UMWS (Aptifer Sans - licencje posiada UMWS) lub Arial.



Publikacje albumowe lub ksigzkowe,
m.in.

+ ksigzka

+ album

+ kalendarz

e czasopismo

Druki ulotne i materiaty promocyjne,
m.in.

+ plakat, ulotka

* reklama prasowa

e zaproszenie

+ Dbilety wstepu

Publikacje elektroniczne,
m.in.

¢ stronainternetowa
e reklama internetowa

Logo Wojewodztwa

umieszczane w stopce wydawnictwa

Reklama zewnetrzna,

m.in.

citylight
billboard
banery

3. zasady stosowania str. 19
w wydawnictwach i materiatach informacyjnych
w m W
Przez wydawnictwo
rozumie sie
materiaty takie jak:
r —
:: Loco




3. zasady stosowania str. 20
w wydawnictwach albumowych lub ksigzkowych

o
! . strona redakcyjna:
=L
= |
=«
W wydawnictwach =
albumowych lub ksigzkowych = .
=
=
m.in. =3
. . e . Mecenat
ksigzka = ) |
album - . Y Slaskie. 2% comemen
-
kalendarz A
q = |
czasopismo a
n

W wydawnictwach albumowych lub ksigzkowych, LT
ktérych wydawca jest instytucja, logo Wojewédztwa
wraz z odpowiednim dopiskiem zamieszcza si¢

na stronie redakcyjnej wydawnictwa.

W innych przypadkach, np. wspétpraca wydawnicza,
sposob stosowania logo nalezy skonsultowac pod adresem

logo@slaskie.pl Logo Wojewodztwa wystarczy zamiescic jednokrotnie!

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa




3. zasady stosowania str. 21
na drukach ulotnych i materiatach promocyjnych
0 mm
Na drUkaCh u‘.otHVCh ;naivteiscowos'c' i
i materiatach promocyjnych
PO e 2

m.in.
* ulotka
+ plakat

* broszura
* reklama prasowa
e zaproszenie

Wewnatrz lub na ostatnich
stronach zaproszen, ulotek

i broszur oraz w stopce z innymi
znakami i dopiskami na plakatach,
afiszach i reklamach prasowych.

miejscowosc
data

% Slaskie. wydarzenie-slaskie.pl
i

Dafinansowano z budetu Samorz adu Wojewbdztva Saskie g0

lty do nabycia w kasach

"—

plakat/afisz

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa

———

miejscowosc
data

reklamy prasowe

Loco
JEDNOSTKI

ZAPROSZENIE

B Staskie. s

AN

zaproszenie/ulotka



3. zasady stosowania str. 22
na prezentacjach i w filmach promocyjnych

Na prezentacjach multimedialnych
i w filmach promocyjnych

m.in.
prezentacje PP
filmy i spoty promujace

Na ostatnim slajdzie, odstonie
lub ujeciu spotu promujacego
dziatalnosc instytucji.

% Slaskie.

(Nazwa jednostki) jest jednostka organizacyjng Samorzadu
Wojewddztwa Slaskiego.

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa

(na ostatniej stronie prezentacji multimedialnej)




3. zasady stosowania str. 23
w wydawnictwach elektronicznych

Na stronach internetowych jednostek

(obejmujacych takze wersje mobilne) !
logo Wojewodztwa wraz z dopiskiem

zamieszcza sie w stopce strony gtownej

w wielkosci umozliwiajacej jego tatwa

identyfikacje.

Logo Wojewodztwa w stopce strony internetowej

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa




3. zasady stosowania str. 24
na reklamie zewnetrznej

Na reklamie zewnetrznej

m.in.

« citylight
« Dbillboard
« banery

eeeeee Organizator  Partnerzy

4 Slaskie. (1oco)

Dopisek o odpowiednim brzmieniu

W stopkach wielkoformatowych
baneréw promocyjnych,
citylightow i billboardow.

e

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa



3. zasady stosowania str. 25
w wydawnictwach i materiatach informacyjnych

D g

Mecenat Organizator Partnerzy

Zawsze jako pierwsze . .
z lewej strony jj SlQSkle. %ms{;gus
w linii z innymi znakami uperioris

(Nazwa jednostki) jest jednostkg (organizacyjnqg / kultury / ochrony zdrowia / oswiatowq ) Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.

2

drugie w kolejnosci
po prawej stronie
umieszczane

jest logo jednostki
wyjatki

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa




zasady stosowania str. 26
w wydawnictwach i materiatach informacyjnych

3.

WythEk 1 Mecenat Organizator Partnerzy
W przypadku instytucji ’4 .

wspoétfinansowanych przez /j Squk|e°

inne podmioty o kolejnosci

znakow decyduje poziom
finansowania.

Patronat Mecenat Organizator
Y Slask
W przypadku otrzymania /j SlQSkle.

patronatow (prezydenta,
marszatka etc.), jezeli logotypy wézngez‘:;‘;ss{g)sﬁzfgfdnostkq organizacyjng Samorzqdu
wystepuja w jednej linii,

logo wojewodztwa zamieszcza sie

jako nastepne w kolejnosci.

(Nazwa jednostki) jest jednostkg organizacyjng Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa




3. zasady stosowania str. 27
logo a herb
patronat Marszatka i cztonkow Zarzadu

) g )2

SPONSORZY PATRONAT HONOROWY SPONSORZY

wersja podstawowa (petny zapis) wersja skrocona (nalezy zastosowac w sytuacji, gdy organizator stworzyt
w swoich materiatach kategorie ,Patronat honorowy”, by nie powtarzac

sentencji w znaku graficznym)

W przypadku objecia przez Marszatka Honorowego Patronatu nad wydarzeniem

nalezy zastosowac znak z nazwa Wojewddztwo Slaskie. Minimalna wielko$¢ samego znaku to 12 mm wysokosci.

Cata procedure i zasady mozna znalez¢ w Zarzadzeniu nr 00036/10 Marszatka Wojewddztwa Slagskiego
zdn.31.03.2010 r. w spr. przyznawania honorowego patronatu Marszatka Wojewddztwa Slagskiego
lub jego cztonkostwa w komitecie honorowym.

Znak powinien by¢ drukowany zawsze w wersji barwne;j

(o ile warunki techniczne na to pozwalaj3)
na biatym tle




zasady stosowania

w wydawnictwach i materiatach informacyjnych

str. 28

Wielkosc znakow w stopce

Wielkos¢ znakow musi by¢
proporcjonalnie rowna wzgledem
siebie

- logo Wojewodztwa nie moze by¢
mniejsze od pozostatych znakow.

Mecenat Organizatorzy

Partner

&2

4 Slaskie. () o P

(Nazwa jednostki) jest jednostkg organizacyjng Samorzqdu Wojewddztwa Slgskiego.

rs .

ameralis

ilesiae,
uperioris

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa



3. zasady stosowania str. 29
na pozostatych nosnikach

Przez pozostate nosniki
rozumie sie materiaty

takie jak:
+ gadzety
(produkty promocyjne)

wraz z ich opakowaniami,
metkani czy zawieszkami

« samochody nalezace do instytucji

Umieszczanie logo Wojewddztwa lub jego uzasadniony brak nalezy indywidualnie ustalic
z Wydziatem Komunikacji Spotecznej Urzedu Marszatkowskiego.

Logo wojewddztwa
umieszczane na pozostatych nosnikach ?




3. zasady stosowania str. 30
na papeterii

Na papierze firmowym instytucji LOGO
logo Wojewédztwa JEDNOSTHI
wraz z odpowiednim dopiskiem
zamieszcza sie w stopce

zgodnie z zasadami aplikacji
znaku zamieszczonymi w manualu,
tj. logo w wersji czarnej

lub biatej na kolorowym tle.

LOGO

JEDNOSTKI

LOGO

JEDNOSTKI

Logo Wojewodztwa w stopce
papieru firmowego

Slaskie.

A\
wv
A\

laskie.

(Nazwa jednostkijest jednostiq organizacyjng Samorzqdu Vg

Logo w wersji czarnej Logo w wersji biatej (mozliwe UWAGA! Logo nie moze
do aplikacji na kolorowych ttach) wystepowac w dowolnym kolorze

Logo Wojewodztwa
umieszczane w stopce wydawnictwa




3. zasady stosowania str. 31
na papeterii

Nosniki, na ktorych imig i nazwisko
nie nalezy umieszczac imig
logo WOjEW()dtha dane tevlzsvdvresowe
dan|
| 1960
\
\ /
\\ /
| -
4 Slaskie. ;
oo st o som s Segs 4 Slaskie.
«  koperty instytucjonalne . papier firmowy Nosniki, na ktoryc’h
+  wizytéwki instytucjonalne i imienne «  teczka umieszczac

logo Wojewodztwa




Poprawnosc zastosowania logo Wojewodztwa
musi by¢ kazdorazowo zatwierdzana

przez Wydziat Komunikacji Spotecznej
Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Slaskiego.

Projekty nalezy przesytac na adres
logo@slaskie.pl.



Ten manual zawiera zestaw wskazowek
dotyczacych sposobu wykorzystania

logo i pozostatych elementow systemu
identyfikacji. Stosujac sie do nich pomagacie
budowac site i spéjnosé marki Slaskie.



3. zasady stosowania
podsumowanie

str. 34

byto:
4 kolory

47 Slaskie. Pozytywna energia

a

Slgskie.
Pozytywna energia

jest:




3. zasady stosowania
podsumowanie

str. 35

byto:
wersja pozioma i pionowa

47 Slaskie. Pozytywna energia

74

Slaskie.
Pozytywna energia

jest:

l3skie.

A\
wn

l3skie.

‘)

A\



kolorystyka podstawowa

Na system identyfikacji sktadaja sie
wszystkie elementy wizualne (m.in. kroj
pisma, logo oraz kolory), ktore reprezentuja
marke Slaskie. Nalezy ich uzywac zgodnie

z ustalonymi zasadami.



cechy identyfikacji
kolorystyka podstawowa

str. 37

zielony

RGB: 88/166/24
#58A618

CMYK: 73/0/100/0
PANTONE 369 C/376 U
RAL: 6018

NCS: 1080-G30Y

btekitny

RGB: 0/103/178
#0067B2

CMYK: 100/52/0/0
PANTONE 2935 (/2935 U
RAL: 5005

NCS: S 3050-R80B

26tty

RGB: 255/214/0
#FFD600

CMYK: 0/7/93/0
PANTONE 116 C/114 U
RAL: 1018

NCS: S 0570-Y

czarny

RGB: 0/0/0
#000000

CMYK: 0/0/0/100
PANTONE Black C
RAL: 9017

NCS: 8005-Y20R

biaty

RGB: 255/255/255
HTFT
CMYK: 0/0/0/0

RAL: 9016
NCS: S 0300-N



zasady pisowni

Slaskie.

W komunikacji marketingowej uzywamy
nazwy:
Slaskie (nie Slask, Gérny Slask czy Silesia).

A zatem:
,W Slaskim cenimy sobie...”
(a nie w Slaskiem czy $laskim).



zasady pisowni

Wojewodztwo Slaskie lub wojewodztwo $laskie

Wojewodztwo
Slaskie

wojewodztwo
slaskie

Uwaga:

Pierwszy powinien by¢ stosowany w odniesieniu

do nazw wtasnych instytucji, jednostek samorzadu
terytorialnego np. jednostka organizacyjna Samorzadu
Wojewddztwa Slaskiego.

Matg literg zapisujemy nazwe geograficzna np.
W wojewodztwie slaskim znajduje sie...".

mozna j3 zastapic jednowyrazowa nazwa Slaskie pisana
wowczas wielka litera.



Katowice, 2017

Koordynacja wdrazania:
Wydziat Komunikacji Spotecznej

logo@slaskie.pl



