Katowice, dnia 30 wrze$nia 2019 r.

Ogtoszenie

L Nazwa oraz adres Zamawiajgcego:
Wojewddztwo Slaskie
40-037 Katowice, ul. Ligonia 46
Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego
Wydziat Ochrony Srodowiska
w Katowicach, ul. Reymonta 24

1. Tryb udzielenia zamdwienia:
Zapytanie ofertowe na podstawie art. 4 pkt 8 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. Prawo zamoéwien
publicznych (tekst jednolity: Dz. U. 2018 poz. 1986 z p6zn. zm.), zwang dalej ustawa Pzp.

1. Opis przedmiotu zamdéwienia:
Kod CPV: 79341400-0 - Ustugi prowadzenia kampanii reklamowych

1. Przedmiotem zamoéwienia jest ustuga zaplanowania, przygotowania i przeprowadzenia kam-
panii spotecznej i edukacyjnej w zakresie walki ze smogiem w wojewoédztwie Slaskim.

2. Szczegdtowy opis przedmiotu zamowienia (w skrocie: SOPZ) stanowi Zatgcznik nr 1 do ogtosze-
nia/Zatacznik nr 1 do wzoru umowy.

3. Dodatkowe warunki realizacji zamowienia okresla wzér umowy stanowigcy Zatacznik nr 2 do ogto-
szenia.

4. Zamowienie jest wspoifinansowane ze srodkéw Unii Europejskiej w ramach Projektu zintegrowane-
go LIFE ,Wdrazanie Programu ochrony powietrza dla wojew6dztwa matopolskiego — Matopolska w
zdrowej atmosferze” — LIFE-IP MALOPOLSKA / LIFE14 IPE PL 021.

V. Termin wykonania zamowienia:

Termin $wiadczenia ustugi:
- od dnia zawarcia umowy do dnia 30 listopada 2019 r.

V. Dokumenty:

1. Formularz oferty, stanowigcy zatacznik nr 3 do ogtoszenia.

2. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wezwania Wykonawcow do wyjasnien tresci ztozonej oferty
lub dokumentéw.

3. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo dalszego nierozpatrywania oferty w szczegdélnosci
w przypadku, gdy Wykonawca nie odpowie na wezwanie Zamawiajgcego.

4. W przypadku ztozenia oferty, ktérej treS¢ nie odpowiada tresci ogtoszenia Zamawiajgcy zastrzega
sobie prawo odrzucenia tej oferty bez dalszego jej rozpatrywania.

VI. Osoby do kontaktu:

Damian Olma

Wydziat Ochrony Srodowiska

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego
tel. 32 77 40 099

e-mail: damian.olma@slaskie.pl
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Katarzyna TrzeSniewska

Wydziat Ochrony Srodowiska

Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego
tel. 32 77 40 728

e-mail: katarzyna.trzesniewska@slaskie.pl

Vil.

Termin zwigzania ofertq:

Termin zwigzania ofertg wynosi 30 dni. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem
terminu skfadania ofert.

Viil.

Opis sposobu przygotowania ofert:

1. Oferte nalezy sporzadzi¢ wedlug formularza ofertowego stanowigcego Zatacznik

2.

IX.

nr 3 do ogtoszenia | Zatacznik nr 2 do wzoru umowy.
Do oferty Wykonawca musi dotaczyc:

Prébke - w celu umozliwienia Zamawiajagcemu dokonania oceny przedmiotu zamoéwienia
w kryterium ,,Czes¢ kreatywna kampanii”.

Prébka musi by¢ opracowana w wersji papierowego wydruku w petnym kolorze w formacie A4 (lub
sktadanym do A4) w 1 egzemplarzu i obejmowac trzy elementy:

a) jedna koncepcje kreatywna kampanii
Koncepcja kreatywna kampanii powinna by¢ stworzona zgodnie z opisem kampanii w SOPZ
i obejmowac:
a. big idea (motyw przewodni),
b. hasto kampanii oraz
c. key visual (layout graficzny kampanii, w tym takze obejmujgcy nastepujace projekty gra-
ficzne: jeden projekt infografiki, jeden projekt postu na Facebooka z tekstem).

b) jedna propozycje scenariusza filmu (video explainer)
c) jedna propozycje scenariusza lekcji

Oferty bez dotagczonej probki, o ktérej mowa powyzej zostang odrzucone.

Oferta winna by¢ przygotowana w formie pisemnej w jezyku polskim. Zamawiajgcy nie dopuszcza
skfadania ofert w formie elektronicznej lub faksem.

Wszelkie koszty przygotowania i ziozenia oferty ponosi Wykonawca.
Zaleca sie aby oferta byfa trwale ztgczona, miata ponumerowane kolejnymi numerami wszystkie
zapisane strony i miata wykazang tgczna liczbe stron oraz liczbe zatgcznikow.
Opis sposobu obliczenia ceny:
Przez cene oferty rozumie sie cene za wykonanie przedmiotu zaméwienia zgodnie
z wymogami okreslonymi w ogtoszeniu.

Cena za realizacje zaméwienia musi zawiera¢ wszystkie elementy kosztow wykonania przedmiotu
zamowienia.

Skutki finansowe btednego obliczenia ceny oferty wynikajace z nieuwzglednienia wszystkich
okoliczno$ci, ktére mogag wptywac na cene, obcigzajg Wykonawce.
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4. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo wezwania do wyjasnienia ceny ztozonej oferty, jezeli bedzie
ona wzbudzata watpliwos¢ (w szczegolnosci w przypadku, gdy bedzie wzbudzato watpliwosé, czy
Wykonawca ujat w oferowanej cenie wszystkie wymagane przez Zamawiajgcego elementy
przedmiotu zamowienia).

5. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo dalszego nierozpatrywania oferty w szczegodlnosci
w przypadku, gdy Wykonawca nie odpowie na wezwanie Zamawiajgcego lub nie przedstawi
wystarczajacych i wyczerpujacych wyjasnien pozwalajgcych uzna¢ zaproponowang cene
za rzetelna.

X. Opis kryteriow, ktorymi Zamawiajacy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty,
wraz z podaniem znaczenia tych kryteriow i sposobu oceny ofert:

1. Analiza ofert zostanie przeprowadzona komisyjnie przez Zamawiajgcego.

2. Przy ocenie ofert Zamawiajacy bedzie sie kierowat nastepujgcymi kryteriami:
a) Cena brutto - 60 %
b) Czesc¢ kreatywna kampanii — 40 %

3. Formufa oceny:

a) w kryterium ,,Cena brutto”:

najnizsza cena brutto ze wszystkich waznych ofert
cena brutto badanej oferty

X 60 = liczba punktéw (C)

W powyzszym kryterium Wykonawca moze otrzyma¢ maksymalnie 60 punktéw.
b) w kryterium ,,Cze$¢é kreatywna kampanii”:

Zamawiajgcy w ramach tego kryterium przyzna punkty Wykonawcy na podstawie dotgczonej

do oferty prébki. Podczas czynnosci oceny oferty Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 100
punktow (na ktére skfadajg sie odpowiednio maksymalnie 40, 30 oraz 30 punktow uzyskanych

w ocenie koncepcji kreatywnej kampanii, propozycji scenariusza filmu oraz propozycji scenariusza
lekcji). Uzyskana w ten sposoéb ilos¢ punktéw badanej oferty zostanie wstawiona do wzoru:

ilos¢ punktéw badanej oferty
najwyzsza ilos¢ punktéw ze wszystkich waznych ofert

x 40 = liczba punktéw (2)

Ostatecznie w powyzszym kryterium Wykonawca moze otrzymaé maksymailnie 40 punktow.

1) W ocenie koncepcji kreatywnej kampanii (w sumie maksymalnie 40 punktéw) pod uwa-
ge beda brane nastepujgce elementy:
a. Trafnos¢ w kontekscie dotarcia do grup docelowych i realizacji celéw kampanii — 0-10

pkt

10 pkt  — spetnia w stopniu wyrdzniajgcym sie
7,5 pkt  — spetnia w stopniu dobrym

5 pkt — spetnia w przecietnym stopniu

2,5 pkt  — spetnia w matym stopniu

0 pkt — nie spehnia
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b. Zgodnos$¢ ze Slaskie. Manual systemu identyfikaciji wizualnej — 0-10 pkt
10 pkt  — spetnia w stopniu wyrézniajgcym sie
7,5 pkt  — spetnia w stopniu dobrym

5 pkt — spetnia w przecietnym stopniu
2,5 pkt — spetnia w matym stopniu
0 pkt — nie spehnia

c. Estetyka, rozumiana jako czytelnos¢ — 0-10 pkt

10 pkt  — spetnia w stopniu wyrdzniajgcym sie
7,5 pkt  — spetnia w stopniu dobrym

5 pkt — spetnia w przecietnym stopniu

2,5 pkt — spetnia w matym stopniu

0 pkt — nie spehia

d. Atrakcyjnosé, rozumiana jako oryginalnos¢ rozwigzan kreatywnych czyli niesztampo-
wos¢, innowacyjnosc¢ — 0-10 pkt

10 pkt  — spetnia w stopniu wyrdzniajgcym sie
7,5 pkt  — spetnia w stopniu dobrym

5 pkt — spetnia w przecietnym stopniu

2,5 pkt — spetnia w matym stopniu

0 pkt — nie spehia

2) W ocenie propozycji scenariusza filmu (w sumie maksymalnie 30 punktéw) pod uwage
beda brane nastepujgce elementy:
a. Atrakcyjnos¢, rozumiana jako oryginalnos¢ rozwigzan kreatywnych czyli niesztampo-
wos¢, innowacyjnosc¢ — 0-30 pkt

30 pkt — spetnia w stopniu wyrézniajgcym sie
22,5 pkt - spetnia w stopniu dobrym

15 pkt — spetnia w przecietnym stopniu

7,5 pkt — spetnia w matym stopniu

0 pkt — nie spetnia

3) W ocenie propozycji scenariusza lekcji (w sumie maksymalnie 30 punktéw) pod uwage
beda brane nastepujgce elementy:
b. Atrakcyjnosé, rozumiana jako oryginalnos¢ rozwigzan kreatywnych czyli niesztampo-
wos¢, innowacyjnosc — 0-30 pkt

30 pkt — spetnia w stopniu wyrézniajgcym sie
22,5 pkt - spetnia w stopniu dobrym

15 pkt — spetnia w przecietnym stopniu

7,5 pkt — spetnia w matym stopniu

0 pkt — nie spetnia

4. Liczba punktéw w obu kryteriach zostanie zaokrgglona do dwoch miejsc po przecinku. Jezeli trze-
cia cyfra po przecinku jest mniejsza niz 5 to przy zaokrggleniu druga cyfra nie ulega zmianie,
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a jezeli trzecia cyfra po przecinku jest réwna 5 lub wieksza to druga cyfra zostanie zaokraglona
w gore.

5. Koncowa ocena stanowi¢ bedzie sume punktéw przyznanych za poszczegélne kryteria tj.
Wskaznik oceny oferty =C + Z
W wyniku dokonania oceny oferty Wykonawca moze otrzymac¢ maksymalnie 100 punktéw.

6. Za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, ktdra uzyska najwyzszg tgczng ilo$¢ punktow.

7. Jezeli nie mozna wybrac oferty najkorzystniejszej z uwagi na to, ze dwie lub wiecej ofert przedsta-
wia taki sam bilans ceny i innych kryteribw oceny ofert, Zamawiajgcy sposréd tych ofert wybiera
oferte z najnizszg cena, a jezeli zostaly zlozone oferty w takiej samej cenie, Zamawiajacy wezwie
Wykonawcow, ktorzy ztozyli te oferty, do ztozenia w terminie okreslonym przez Zamawiajgcego
ofert dodatkowych.

XIl. Istotne dla stron postanowienia, ktore zostang wprowadzone do tresci zawieranej umowy
w sprawie zamdwienia publicznego, ogdélne warunki umowy:

Wzér umowy stanowi Zatgcznik nr 2 do ogtoszenia.

XIl. Miejsce oraz termin skfadania ofert:

Oferty nalezy skladaé w siedzibie Urzedu Marszatkowskiego Wojew6dztwa Slaskiego,
ul. Ligonia 46, 40-037 Katowice (Kancelaria Ogoélna pok. 164) w godzinach od 7:30 do 15:30 (w dni
robocze, od poniedziatku do pigtku) w terminie do dnia 9 pazdziernika 2019 r.

Kazde zewnetrzne opakowanie/koperta w ktérym skiadana jest oferta winno by¢ oznakowane
W nastepujacy sposob:

Nazwa (firma) Wykonawcy
adres, numer telefonu, faxu
lub e-mail Wykonawcy
Urzad Marszatkowski Wojewédztwa Slaskiego
Wydziat Ochrony Srodowiska
ul. Ligonia 46
40-037 Katowice
Kancelaria Ogoélna pok. 164

»OFERTA - ustuga zaplanowania, przygotowania i przeprowadzenia kampanii spotecznej
i edukacyjnej w zakresie walki ze smogiem w wojewdédztwie Slaskim”

Xll. Inne

1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do odpowiedzi tylko na wybrang oferte, do doprecyzowania
warunkéw przy wyborze oferty, a takze rezygnacji z zaméwienia i uniewaznienia postepowania
bez podania przyczyny.

2. Zamawiajacy nie bedzie rozpatrywat ofert ztozonych po uptywie terminu na skiadanie ofert.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza do sktadania ofert czeSciowych.
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4. Zamawiajacy nie dopuszcza do skladania ofert wariantowych.

5. Niniejsza oferta nie stanowi oferty w mysl art. 66 Kodeksu Cywilnego, jak réwniez nie jest
ogtoszeniem w rozumieniu ustawy Prawo zaméwier publicznych.

6. Wykonawcom nie przystuguje zwrot kosztow udziatlu w postepowaniu.

7. Zamawiajgcy zastrzega, ze oferowana cena oraz oferta Wykonawcy stanowi informacje publiczng
w rozumieniu Ustawy o dostepie do informaciji publiczne;j.

8. Informacja o wyborze oferty lub rezygnacji z realizacji zamoOwienia zostanie przekazana
Wykonawcom, ktérzy ztozyli oferty oraz umieszczona na stronie internetowej Zamawiajgcego.

XIV. Informacja o przetwarzaniu przez Wojew6dztwo Slaskie danych osobowych

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 og6lnego rozporzadzenia UE o ochronie danych osobowych
nr 2016/679 ( zwanym dalej ,RODO” ) informujemy, iz:

1) Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Marszatek Wojewédztwa Slaskiego,
z siedzibg przy ul. Ligonia 46, 40-037 Katowice, adres email: kancelaria@slaskie.pl, strona
internetowa: bip.slaskie.pl;

2) Zostala wyznaczona osoba do kontaktu w sprawie przetwarzania danych osobowych, adres
email: daneosobowe@slaskie.pl;

3) Pani/Pana dane osobowe beda przetwarzane w nastepujacych celach:
a) oceny ztozonych zapytan ofertowych i wyboru najkorzystniejszego,
b) udzielenie zamdwienia/zlecenia i/lub zawarcia umowy,
c) realizacja i rozliczenie zamowienia,
d) archiwizacja dokumentaciji.

Podstawa prawng przetwarzania danych osobowych jest obowigzek prawny administratora
art. 6 ust. 1 lit. c RODO oraz zawarta umowa art. 6 ust. 1 lit. b RODO (jezeli dotyczy). Powyzsze
cele wynikaja z ustawy Prawo Zamowien Publicznych oraz aktéw wykonawczych do ustawy.

4) Pani/Pana dane osobowe bedg ujawniane osobom upowaznionym przez administratora danych
osobowych oraz podmiotom upowaznionym na podstawie przepiséw prawa oraz operatorowi
pocztowemu / kurierowi. Ponadto w zakresie stanowigcym informacje publiczng dane bedg
ujawniane kazdemu zainteresowanemu taka informacjg lub publikowane w BIP Urzedu.

5) Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez okres: wynikajacy z przepiséw prawa
dot. archiwizacji oraz innych przepiséw w szczegdlnosci w przypadku dofinansowania
zamowienia ze srodkow UE.

6) Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo zadania ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia skargi do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych;

7) Podanie przez Panig/Pana danych osobowych jest obowigzkowe a konsekwencjg niepodania
danych osobowych bedzie niemoznos¢ udzielenie zamodwienia/zlecenia i/lub zawarcia umowy.

8) Pani/Pana dane osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania
decyzji ani profilowania, o ktorym mowa w art. 22 RODO.
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