Zalacznik do sprawozdania

Nazwa programu: Regionalny Program Operacyjny Wojewédztwa Slaskiego

Okres sprawozdawczy: od 1 stycznia 2020r. do 31 grudnia 2020 r."

Osoba do kontaktu:

Imie i nazwisko: Iwona Wnuk
Instytucja: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego
Numer telefonu: 32 77 99 181

Adres e-mail: iwona.wnuk@slaskie.pl

1. Zrealizowane dzialania w zakresie informacji, promocji i szkolen

W okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewodztwa
Slaskiego na lata 2014-2020 prowadzila dziatania majace na celu Komunikacje Funduszy Europejskich, ktéra:

1.

Aktywizuje mieszkancow wojewddztwa $laskiego w ubieganiu sie o wsparcie z Funduszy Europejskich w
ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020

Wospiera beneficjentéw w realizacji projektéw,

Zapewnia mieszkancom wojewo6dztwa $laskiego informacje na temat projektéw wspoétinansowanych z
Funduszy Europejskich w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata
2014-2020

Zapewnia szeroka akceptacje spoteczno$ci regionalnej dla dziatann rozwojowych realizowanych przy
pomocy Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewd6dztwa Slaskiego na lata 2014-2020,

Dla kazdego naboru byly przeprowadzone przez IZ RR nastepujace dzialania pronaborowe:
= publikacja ogloszenia o konkursie na PFE (w tym w wyszukiwarce dotacji)
= publikacja ogloszenia o konkursie na stronie internetowej I0K/IZ
=  wyslanie informacji o konkursie do IP RIT/ZIT; SCP, WUP
= wyslanie newsletteru z informacja o konkursie
= organizacje spotkan informacyjnych
=  organizowanie szkolenia z wlasciwego przygotowania wnioskéw i rozliczen wniosku w LSI 2014
=  publikacje informacji o konkursie w mediach spotecznosciowych
We wspblpracy z Instytucjami Posredniczacymi WUP i SCP zrealizowano nastepujace dziatania
pronaborowe w tym dla MSP w grupie beneficjentéw i potencjalnych beneficjentéw: IP WUP
-:Pakiet dziatan pronaborowych obejmowat standard opisany w RPD tj. informacje na serwisach
internetowych WUP oraz w mediach spoleczno$ciowych, wysytke newslettera, maili informacyjnych
do PIFE, maili oraz pism dedykowanych do aktualnych i potencjalnych beneficjentéw zachecajacych
do aplikowania oraz organizacje spotkan informacyjnych. IP SCP - Organizacja 15 spotkan
informacyjnych dotyczacych aktualnych naboréw ogloszonych przez IP SCP w 4 miastach regionu.
Ponadto w ramach dziatan pronaborowych:
= w mediach prezentowano dobre praktyki, jako zachete do skorzystania z funduszy unijnych dla
przedsiebiorcow.
= Zamieszczono publikacje w poradniku ,,Fundusze dla Biznesu” — prezentacje aktualnych konkurséw,
omoé6wienie kluczowych zagadnien, ,dobre rady” szczegélnie przy trudniejszych naborach
dotyczacych badan.
=  Przesytano informacje prasowe do mediéw.
Dzialania byly prowadzone zgodnie ze Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014-2020 oraz Rocznym planem dziatar informacyjnych i promocyjnych
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Dane sprawozdawcze sq prezentowane kumulatywnie na koniec okresu sprawozdawczego, czyli 4

kwartatu danego roku.




na 2020 rok. Byly one adresowane przede wszystkim do potencjalnych beneficjentéw, beneficjentow RPO
WSL oraz mieszkancéw wojewddztwa $laskiego. Dzialania informacyjno-promocyjne realizowane byly
zgodnie z zasada niedyskryminacji w tym dostepno$ci dla oséb z niepelnosprawno$ciami, zgodnie z
zapisami Standardéw dostepnosci. Wszelkie spotkania/szkolenia/konferencje organizowane byly w
dostepnych budynkach, formularze rejestracyjne zawieraty zapytania o szczeg6lne potrzeby, w przekazach
medialnych promowany by} niestereotypowy wizerunek kobiet i mezczyzn. Pliki wideo zawieraly napisy
rozszerzone i audio-deskrypcje, zdjecia i grafiki publikowane na stronie i profilu FB posiadaty opisy
alternatywne.

Liste najwazniejszych dziatan oraz ich szczeg6towy opis przedstawia tabela ponizej:



Tabelanr 1

W kolumnie "opis dziatania" prosze krétko opisa¢, w jaki sposob zostato zrealizowane to dziatanie, czy nastapity zmiany w stosunku do planéw w RPD?, jesli tak, to co
uleglo zmianie i jaki to miato wptyw na skutecznos¢ i efektywnos¢ tego dziatania. UWAGA: Opis nie moze by¢ powieleniem opisu z RPD.

W tabeli nalezy wpisa¢ rowniez dziatania, ktdre zrobiono poza Planem wraz z podaniem uzasadnienia.

W sprawozdaniu nie nalezy zamieszcza¢ dziatan zrealizowanych w ramach Sieci PIFE® i we wspétpracy z Siecig PIFE. Dziatania i wskazniki dotyczace tych dziatan zostang
wykazane w dokumentach sprawozdawczych Sieci PIFE.

KTORY CEL
ZE
STRATEGII

KOMUNIKA

NAZWA cJi OPIS DZIALANIA TERMIN BUDZET

DZIAEANIA PROGRAMU
REALIZUJE
TO
DZIAEANIE
(NUMER)

PLANOWAN ZREALIZOW
Y ANY

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

Koordynacja systemu
informacji i promocji,
w tym edukacji

Udziat w grupach 1Z RR | IT; XTI 1000,00 zt 0,00 zt
1. Grupa Robocza ds. Komunikacji i Informacji o Funduszach Europejskich w
ramach Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata
2014-2020

1Z RR

Dzialania koordynacyjne, w tym wspélpraca i nadzér nad IP Catyrok |-zt -4

Zorganizowano 1 posiedzenie on line w aplikacji MS TEAMS (21 grudnia), w
ktérych lacznie wzielo udzial 12 oséb. Podczas spotkania grupy omawiano
najwazniejsze przedsiewziecia realizowane w ramach dzialan komunikacyjnych
RPO WSL 2014-2020 w biezacym roku przez poszczegblne instytucje. m.in.
kampanie o szerokim zasiegu, konferencje on line, kampanie na Google, oraz dwie

2 RPD - Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych.
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PIFE - Punkty Informacyjne Funduszy Europejskich



kampanie w Internecie powigzane z walka z Pandemiag COVID-19 oraz
realizowane szkolenia dla beneficjentéw i potencjalnych beneficjentow.
2. Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji - udziat w 5 posiedzeniach on line

e  dyskusja na temat DOFE 2020 -26 maja

e  drugie spotkanie ws. DOFE — 2 czerwca

e  konsultacje MFiPR ws. stron internetowych na lata 2021-2027 -28 lipca

e spotkanie ws Strategii Komunikacji Funduszy Europejskich 2021-2027 —

6 sierpnia

prezentacja raportu z Badania rozpoznawalno$ci i wiedzy o Funduszach
Europejskich w spoteczenstwie polskim. Edycja 2020 — 22 grudnia
Dziatanie byto bezkosztowe z powodu niemozliwos$ci zorganizowania ich w trybie
stacjonarnym.

Wspéipraca

1Z RR
Wspolpraca z Komisja Europejska w zakresie projektéw spelniajacych kryteria
europejskiej ~ wartoSci  dodanej (EAV) (m.in. koszty tlumaczenia).
Przettumaczonych zostato 21 opiséw projektéw zrealizowanych w ramach RPO

miedzynarodowa WSL 2014-2020. Caly rok |5 000,00 zt 1003,03 zk
Opisy sa systematycznie publikowane na stronie rpo.slaskie.pl pod linkiem:
https://rpo.slaskie.pl/czytaj/project examples
Zadanie zrealizowane tylko dla tumaczen tekstéw opiséw projektéw.
1P wWUP
: ) Dzialanie obejmowato monitoring mediéw w zakresie shuchalnosci regionalnych
I weptora stacjl radiowych 1k 29520024 |2952,00z4
nne Wspierajqce Zakupiono raport z badania stuchalnosci radiowej Radio Track na potrzeby W Uz U Z
strategle przygotowania kampanii radiowej wUP w Katowicach

2. Dzialania informacyjne

System informacji
sie¢ PIFE

Sie¢ PIFE w wojewddztwie $laskim prowadzona jest w ramach umowy o numerze DIP/BDG-II/POPT/128/14 miedzy Ministrem do spraw rozwoju a
Wojewédztwem Slaskim. W wojewddztwie w roku 2020 funkcjonowal gléwny punkt w Katowicach i 4 punkty lokalne w nastepujacych
miejscowos$ciach: Bielsko-Biala, Rybnik, Czestochowa, Sosnowiec.
Szczegblowe plany realizacji tego dzialania na dany rok sa przedstawiane we Wniosku o przyznanie dotacji celowej na 2020 r.
Dzialanie jest realizowane w ciggu catego roku w $cistej wspolpracy z Ministerstwem. Adresatami sa beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét
spoteczenistwa i partnerzy spoteczno-gospodarczy.
Szczegély dot. realizacji tego dzialania w 2020 roku zostaty przedstawione w Raporcie merytorycznym z wykonania umowy nr
DIP/BDG-II/POPT/128/14 z dnia 02 lipca 2014 roku z dzialalnosci Sieci PIFE w wojewddztwie Slaskim oraz Wniosku o rozliczenie III transzy
dotacji celowej.



https://rpo.slaskie.pl/czytaj/project_examples

1Z RR
Rozwdj i utrzymanie strony internetowej poswieconej RPO WSL 2014-2020.

Portale i serwis Biezaca aktualizacja informacji na portalu.
internetowe y 1;2;3;4 rpo.slaskie.pl Caly rok |20 000,00 zt 8 240,75 zi
liczba odwiedzin (liczba sesji): 761 974, przy Srednim czasie trwania sesji 2:27 min
Niski poziom wydatkowania w tej kategorii wynikaja z braku informacji z MFiPR
o budowie nowej strony na perspektywe 2021-2027
P Scp
1:2:3:4 Rozw0j i utrzymanie strony internetowej SCP poswieconej RPO WSL 2014-2020 Calyrok |-zt -
SCP-slask.pl
liczba odwiedzin (liczba sesji): 306 453
1P wWUP
Rozwdj i utrzymanie strony internetowej WUP w Katowicach poswieconej RPO
WSL 2014-2020. rpo.wup-katowice.pl
liczba odwiedzin (liczba sesji): 231 418 kwota 2 922,48 zt
1;2;3;4 oraz Caly rok |8 323,00 zt 5 505,48 zt
https://wybierz-zawod.eu
liczba odwiedzin: 36 000 kwota 2 583,00 z}
Nizszy poziom zaplanowanego budzetu na zadanie wynika z oszczedno$ci po
przetargowych na strone wybierz-zawod.eu
wepieraace |12 RR
Baza wiedzy reall)izacj'q Prowadzona byla biezaca administracja zespotlem RPO Wojewddztwa Slaskiego | Caly rok |-zt -zt
& (zarzadzanie uzytkownikami, aktualizacja dokumentéw, itp.)
Strategii
17 RR / 1P WUP / 17 scp
Mapa dotacji 1,2,3 Na przestrzeni calego roku przestano do publikacji na Mapie Dotacji 36 opisow | Caly rok |-zt -zt
projektéw zrealizowanych w ramach RPO WSL 2014-2020 wraz z fotografiami.
1Z RR / P WUP / P scp
Wyszukiwarka Dotacji | 1;2;;3;4 Biezace uzupeknianie informacji o naborach na portalu FE i w Wyszukiwarce | Caly rok |-zt -zt
Dotacji
Punkt Kontaktowy EFS w WUP w Katowicach przyjmuje strony, prowadzi
dzialania obejmujace udzielanie informacji na temat mozliwosci uzyskania
Inne 1.2 wsparcia ze srodkox'/v Europe]skleg(? Fl}nduszu Spoltecznego, informowanie o Calyrok |-zt i
rozpoczeciu konkurséw, naborach wnioskéw.
Informacje byly udzielane osobiscie (106 os6b) oraz za posrednictwem: e-maila
(480 maili) i telefonu (21 433). W 2020 r. z Punktu skorzystato 22 019 oséb.
1:2 Punkt Kontaktowy SCP w Chorzowie prowadzil konsultacje w zakresie Caly rok |-z g

mozliwosci pozyskania wsparcia ze srodkéw RPO WSL 2014-2020 na inwestycje,




innowacje, prace B+R oraz internacjonalizacje w ramach powierzonych dziatan.
Zakres przekazywanych informacji obejmowat informacje m.in. nt.: rozpoczecia
konkursow i naboréw wnioskéw, zakresu regulaminéw konkurséw, czy
kwalifikowalnosci wydatkéw. Na biezaco dystrybuowano wydane publikacje
(ulotki, Poradnik przedsiebiorcy Fundusze dla Biznesu). W ramach prowadzonych
w Punkcie konsultacji informacje udzielane byly osobiscie (4) oraz za
posrednictwem: e-maila (1472) i telefonu (10240). Ogétem ze wszystkich form
dzialalnosci Punktu Kontaktowego SCP w 2020 r. skorzystato 11 716 os6b.

3. Dzialania edukacyjne

Szkolenia
beneficjentéw
stacjonarne i
Szkolenia on-line

dla

1z RR
Zrealizowala cykl 25 bezplatnych szkolen dla beneficjentéw (24 on line i 1
stacjonarne) Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewédztwa Slaskiego na
lata 2014-2020, a jego celem bylo zapewnienie wsparcia merytorycznego w
realizacji projektéw. W ramach cyklu odbyly sie szkolenia z 6 obszarow
tematycznych:

1. Prawo zamoéwien publicznych i zasada konkurencyjnosci w projektach
wspotfinansowanych z Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa
Slaskiego na lata 2014-2020
(9 szkolen sposrdd 6 blokdw tematycznych);

2. Zamykanie projektéw wspoifinansowanych z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020 (rozliczanie
koncowe projektu, trwatos$¢ projektu);

3. Podatek VAT w projektach wspétinansowanych z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014 — 2020;

4. Realizacja i rozliczanie projektow wspdiinansowanych z Europejskiego
Funduszu Spolecznego w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewd6dztwa Slaskiego na lata 2014 — 2020;

5. Prowadzenie ewidencji ksiegowej, w tym kwalifikowalnos¢ VAT w
projektach wspdtfinansowanych z Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewédztwa Slaskiego na lata 2014-2020;

6. Kontrola, nieprawidtowosci, naduzycia finansowe oraz zasada trwatosci w

projektach Europejskiego Funduszu Spotecznego.
Liczba przeszkolonych oséb w cyku: 908

Szkolenia i warsztaty LSI dla beneficjentow - realizacja caly rok- odbyto sie 7
warsztatow. Warsztaty dotyczyly obstugi Lokalnego Systemu Informatycznego
(EFS lub EFRR) w zakresie wprowadzania wniosku o ptatno$¢ lub wniosku o

V-XII

100 000,00 zt

61 631,02 zt




dofinansowanie. Lacznie  wzielo w  nich  udziat 180 0s6b.

Zrealizowana liczba wszystkich szkolen: 32
Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 1087

Realizacja szkolen w takiej ilosci byla powiazana S$ciSle z sytuacja
epidemiologiczng w kraju w zwiazku z pandemia COVID - 19 i obostrzeniami
sanitarnymi. Obie pozycje szkolen dla beneficjentéw, w trybie stacjonarnym i on
line pod wzgledem ilosci i spotkan i oséb uczestniczacych, nalezy traktowac
zamiennie. Oszczednos$ci wynikaja z realizowanej formy szkolenn on line zamiast
stacjonarnej.

IP WUP

1. Ochrona danych osobowych w projektach EFS

2. Kontrola projektéw EFS — nieprawidlowosci i naduzycia finansowe

3. Pomoc publiczna/pomoc de minimis w projektach EFS

4. Jak tworzy¢ grafiki w mediach spotecznosciowych, ktére przyciagna
uczestnikéw projektéw? Przeglad popularnych programéw do tworzenia
grafiki on line

5. Realizacja i rozliczanie projektéw EFS, w tym kwalifikowalno$¢ wydatkéw i

uproszczone metody rozliczania

Prowadzenie ewidencji ksiegowej w projektach EFS, w tym kwalifikowalnos¢

podatku VAT

Rozeznanie rynku i zasada konkurencyjnosci w projektach EFS

Prawidlowe szacowanie warto$ci zamoéwienia w projektach EFS

Prawidlowe zamykanie projektu EFS

0. Promocja I rekrutacja do projektu w czasie pandemii - przeglad przydatnych

narzedzi
11. Pozacenowe kryteria oceny ofert w zamé6wieniach publicznych
12. Dostepno$¢ cyfrowa stron internetowych

o

Hw®eN

W powiazaniu ze szkoleniami nr 1-8 zrealizowano réwniez materialy szkoleniowe
wideo dla beneficjentéw w formie nagran o dilugosci ok. 30 minut o tematyce
przeprowadzonych webinar6w z ekspertami.

Zrealizowana liczba szkolen: 12
Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 378

Niskie wydatkowanie w pozycji wynika z oszczednoSci zwigzanych z procedurami
zaméwien publicznych.

IX-XII

80 000,00 zt

40 557,00 zt




IP SCP
Kontraktacja i rozliczanie projektéw - stacjonarnie:

1. Warsztat poddziatanie 3.5.3 Internacjonalizacja MSP

Kontraktacja i rozliczanie projektéw - ze wzgledu na obostrzenia, dzialania

prowadzone on line:

2. warsztat dziatanie 1.2

3. warsztat dziatanie 3.2 typ projektu ,Inwestycje w MSP” (nabér specjalny
po wystgpieniu pandemii Covid-19)

4. warsztat 3.2 warsztat dzialanie 3.2 typ projektu ,Inwestycje w MSP”
(nabor specjalny po wystapieniu pandemii Covid-19)

5. warsztat 3.2 warsztat dzialanie 3.2 typ projektu ,Inwestycje w MSP”
(nabér specjalny po wystapieniu pandemii Covid-19)

6. warsztat 1.2

7. warsztat dziatanie 3.2 typ projektu ,,Inwestycje w MSP” (nabér specjalny
po wystapieniu pandemii Covid-19)

8. warsztat 3.2 warsztat dzialanie 3.2 typ projektu ,Inwestycje w MSP”
(nabor specjalny po wystgpieniu pandemii Covid-19)

9. warsztat 3.2 warsztat dzialanie 3.2 konkurs Innowacje w MSP

10. warsztat 3.2 warsztat dzialanie 3.2 typ projektu ,Inwestycje w MSP”
(nabér specjalny po wystapieniu pandemii Covid-19)

11. Zmiany w projektach, rozliczanie — on line: warsztat w ramach
Swiatowego Tygodnia Przedsiebiorczosci -— wszystkie dzialania wdrazane
przez SCP.

Organizacja wiekszej ilosci dzialan szkoleniowych dla wiekszej liczby
beneficjentéw wynikala ze specyfiki organizowanego konkursu w ramach dziatania
3.2 — II typ projektu, bedacego odpowiedzia na pogarszajacq sie sytuacje
przedsiebiorcow spowodowana pandemia COVID - 19 i obostrzeniami
sanitarnymi.

W zwiazku z organizacja tylko jednego spotkania dla beneficjentéw IP SCP w
formie stacjonarnej oraz pozostalych w formule on line Slaskie Centrum
Przedsiebiorczo$ci nie ponosito z tego tytutu zadnych kosztow.

Realizacja szkolen w takiej iloSci byla powiazana S$ciSle z sytuacja
epidemiologiczng w kraju w zwiazku z pandemia COVID - 19 i obostrzeniami
sanitarnymi. Obie pozycje szkolen dla beneficjentéw, w trybie stacjonarnym i on
line pod wzgledem iloSci i spotkann i os6b uczestniczacych nalezy traktowac
zamiennie.

Zrealizowana liczba szkolen: 11
Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 202

I-XI

4 000,00 zt

0,00 zi




IP RIT SPN

1. Zamowienia publiczne, umowy w systemie zamdwien publicznych,
wydatkowanie srodkéw publicznych do 30 tys. Euro

2. spotkanie w zwiazku z naborem wnioskéw o dofinansowanie dla poddziatania
10.3.2. Rewitalizacja obszar6w zdegradowanych — RIT, Przedstawienie
najwazniejszych zapiséw regulaminu konkursu w ramach Podziatania 10.3.2
oraz najczesciej popetianych btedéw we wnioskach aplikacyjnych, Strategia

RIT oraz kryteria zgodnosci ze Strategia RIT Subregionu Péinocnego, VI-IX 2500,00 zt 2500,00 4

Wytyczne kwalifikowalno$ci wydatkow
3. Prawidlowe zamykanie projektéw wspotfinansowanych ze srodkéw unijnych

w praktyce.
Zrealizowana liczba szkolen:3
Zrealizowana liczba uczestnikéw: 28 oséb
IP RIT SZ
Tematyka szkolen.
1.  Webinarium: Nowa ustawa prawo zamowien publicznych — ilo$¢

uczestnikéw 55 o0sob.
2. Webinarium: Prowadzenie ewidencji ksiegowej — ilo$¢ uczestnikow 26
osoby.
3.  Webinarium: Zamykanie projektéw RPO WSL — ilo$¢ uczestnikdw 35 oséb. | IX-XII 12 500,00 zt 8 500,00 zt
Planowano przeszkolenie 90 oséb. Dzialanie zrealizowano. Przeszkolono o 26
osoby wiecej niz zaplanowano.
Zrealizowana liczba szkolen: 3
Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen:116
Niskie wydatkowanie w pozycji wynika z oszczednosci zwigzanych z procedurami
zamoéwien publicznych.
IP RIT SPD
W zwiazku z obecng sytuacja pandemii COVID-19 panujaca w kraju i na Swiecie
IP RIT SPd podjela decyzje o rezygnacji z organizacji szkolen ze wzgledu na Brak -z} -zt
narzucone obostrzenia dotyczace organizacji szkolen stacjonarnych oraz braku
mozliwosci technicznych zdalnej organizacji szkolen.
Szkolenia dla IZRR . . . . o |HEV XS 9660,00 2t 2 660,80 zk

1 spotkanie informacyjne stacjonarne zwiazane z ogloszeniem konkursu z dziatania | XI

potencjalnych




beneficjentow
stacjonarne i on line

2.1 Wsparcie rozwoju cyfrowych ustug publicznych
3 spotkania informacyjne on line dot. ogloszonych naboréw wnioskow.

®* Webinarium dot. konkursu z dziatania 10.1 Infrastruktura ochrony
zdrowia, typ projektu: Wsparcie zakupu niezbednego sprzetu i
wyposazenia oraz adaptacji pomieszczen, w tym budowa obiektow
kubaturowych w zwiazku z pojawieniem sie koronawirusa SARS-CoV-2
na terenie wojewddztwa $laskiego

*  Webinarium dot. konkursu z dzialania 2.1. Wsparcie rozwoju cyfrowych
ustug publicznych

e Spotkanie informacyjne dot. konkursu na wdrazanie Regionalnego
Programu Rehabilitacji Oséb Chorych na Nowotwory Ukladu
Pokarmowego na lata 2019-2022

Realizacja szkolen w takiej iloSci byla powiazana $ciSle z sytuacja
epidemiologiczng w kraju w zwiazku z pandemia COVID - 19 i obostrzeniami
sanitarnymi. Obie pozycje szkolen dla potencjalnych beneficjentéw, w trybie
stacjonarnym i on line pod wzgledem ilosci i spotkan i oséb uczestniczacych,
nalezy traktowac zamiennie.

Zrealizowana liczba szkolen: 4
Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 141

IP WUP

Tematyka szkolen:

1. Zasady aplikowania o $rodki EFS w ramach Poddziatania 7.1.3 — konkurs
2. Zasady aplikowania o $rodki EFS w ramach Poddziatania 11.4.3 - konkurs

3. Zasady aplikowania o $rodki EFS w ramach Poddziatania 7.4.2 - kenkurs VI-VII -7k -7k
Zrealizowana liczba szkolen: 3

Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 55

IP SCP Caly rok |25 000,00 zt 12 640,65 zt
Stacjonarnie:

Spotkanie informacyjne dzialanie 3.2: Czestochowa
Spotkanie informacyjne dziatanie 3.2: Rybnik

10



Spotkanie informacyjne dziatanie 3.2:. Bielsko-Biata
Spotkanie informacyjne dziatanie 3.2: Sosnowiec
Warsztat LSI 3.2: Chorzow

Spotkanie informacyjne dziatanie 1.2:. Rybnik
Spotkanie informacyjne dziatanie 1.2: Czestochowa
Spotkanie informacyjne dziatanie 1.2:. Bielsko-Biata
Spotkanie informacyjne dzialanie 1.2: Sosnowiec
Warsztat LSI 1.2:. Chorzéw

Seminarium 3.5.3: Katowice

On line:

Spotkanie informacyjne dziatanie 3.2 typ Inwestycje w MSP
Spotkanie informacyjne 3.2 typ Inwestycje w MSP
Spotkanie informacyjne 3.2 typ Inwestycje w MSP
Spotkanie informacyjne 3.2 typ Inwestycje w MSP

Zrealizowana liczba szkolen: 15
Liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 442

Organizacja mniejszej liczby dzialan szkoleniowych dla mniejszej liczby
potencjalnych beneficjentow wynikata z sytuacji epidemiologicznej w kraju w
zwigzku z pandemia COVID - 19 i obostrzeniami

sanitarnymi i zaistniala przez to potrzebg zmiany kierunkéw wsparcia. W wyniku
pandemii zostal wstrzymany planowany nabér w konkursie ,Internacjonalizacja
MSP” poddziatanie 3.5.3, co réwniez doprowadzilo w konsekwencji do mniejszej
liczby spotkan informacyjnych.

W zwigzku z organizacja spotkan dla beneficjentéw IP SCP

ponosita wylacznie koszty zaméwienia cateringu na spotkaniach stacjonarnych.

Ze wzgledu na dbalos¢ o efektywne wydatkowanie $rodkéw, w umowach
dotyczacych cateringu, zawierajacych

maksymalng zaktadang liczbe porcji cateringu na dane spotkanie, zawarto zapis o
mozliwosci zaméwienia u wykonawcy (2 dni przed wydarzeniem) liczby porcji
dostosowanej do rzeczywistych potrzeb. Liczba ta bytla wskazywana na podstawie
liczby uczestnikéw zgloszonych na spotkania/warsztaty.

W zwiazku z powyzszym koszty faktycznie poniesione w tym zakresie byly nizsze
niz w zawartych na te cele umowach.

Jednoczes$nie nalezy nadmieni¢, iz zalozona liczba spotkan

jest dostosowana do potrzeb informacyjnych 1P SCP.

Realizacja szkolen w takiej iloSci byla powiazana S$ciSle z sytuacja
epidemiologiczng w kraju w zwigzku z pandemia COVID - 19 i obostrzeniami
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sanitarnymi. Obie pozycje szkolen dla potencjalnych beneficjentéw, w trybie
stacjonarnym i on line pod wzgledem ilosci i spotkan i oséb uczestniczacych,
nalezy traktowa¢ zamiennie.

Inne

IP WUP
Organizacja spotkania dla przedstawicieli PUP woj. $laskiego na temat wnioskéw z
1,2 wdrazania projektéw EFS w obecnej perspektywie oraz planowanej perspektywy | II 360,00 zt 359,51 zk
wdrazania FE na lata 2021-2027.Koszt obejmuje zakup produktéw spozywczych
na spotkanie organizowane w siedzibie WUP w Katowicach.
gsz(l),(t())lema dla IZ RR
. 2 szkolenia dot. Tworzenia i weryfikacji dostepnych dokumentéw.
zaangazowany 1y »czna liczba uczestnikéw: 86
ch we | 224! . ) . . XII 27 050,00 z} 13 776,00 zt
wdrazanie Tak jak zostalo zalozone w RPD kwota zostala zalozona wyzsza ze wzgledu na
RPO WSL r6zna wycene szkolenia zalezna od wykonania czy on line czy tez stacjonarnie:
2014-2020 * 27 041,00 z}(2 szkolenia stacjonarne) * 13 776,00 zt (2 szkolenia on line)
IZ RR
Spotkania dot. | Przeprowadzono 7 seminariow dot. sprawiedliwej transformacji regionu. Spotkania
nowej odby}y'sug on l.me' za' pomoca aPllkaC]l MI_CFOSOft T?amé. Do d.ySl.(uS]'l zal:?r'oszon'o XI-XII 0,00 zt 0,00 z}
perspektywy | podregiony: gliwicki, bytomski, katowicki, sosnowiecki, rybnicki, bielski i tyski.
2021-2027

W seminariach wzielo udziat 418.

4. Dzialania promocyjne, takie jak wspoélpraca z mediami i dzialania promocyjne w Internecie
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Dzialania
informacyjno-
promocyjne
szerokim zasiegu

1;2;3;4

IZ RR
Kampania pod hastem ,,Razem zmieniamy Slaskie — z my$la o kazdym z nas”
miala charakter promocyjny i wizerunkowy na temat zmian, ktore zaszty w
wojewddztwie dzieki srodkom unijnym, ukazujaca dobre praktyki. Zostali w nia
zaangazowani beneficjenci projektéw oraz mieszkancy regionu.
W ramach kampanii wykorzystano: 4 filmy wideo o dlugosci 30 sekund emitowane
na Facebooku i YouTube, reklame na Facebooku, kampanie banerowa zasiegowa,
Citylighty (8 projektéw). Osia wszelkich dziatan by} landing page dostepny pod
adresem: https://rpo.slaskie.pl/media/addons/kampania2020/
Wskazniki kampanii:
¢ kazdy z 4 filmikéw osiagnat na YouTube ponad 30.000 wyswietlen, z
czego ponad 22.000 to obejrzenia o dtugos$ci minimum 15 sekund;
e kazdy z 4 filmikéw uzyskal na Facebooku min. 20 000 wyswietlen o
dhugosci 15 sekund;
e kazdy z 14 postéw na Facebooku uzyskal min. 70 réznych form
zaangazowania;
¢ kampania zasiegowa pozwolila uzyska¢ ponad 5 048 000 wyswietlen
reklamy, z czego 1 011 036 wyswietlen na Facebooku;
e Citylighty — w sumie 8 projektéw, emisja przez 8 tygodni, tacznie 100
nos$nikéw, w tym 30% zlokalizowanych na terenie GérnoSlasko-
Zaglebiowskiej Metropolii

VIII-XII

258 000,00 zt

258 000,00 zt

Radio

1]

(audycje
sponsorowanereklamy

1;2

1;2

IZ RR Audycje

Produkcja cyklu 14 audycji radiowych o dtugos$ci min. 5 minut, a nastepnie ich
emisja na antenie 1 stacji o zasiegu regionalnym: Radio Silesia. W audycjach z
cyklu ,,Razem zmieniamy Slaskie” pojawily sie tresci dot. RPO WSL 2014-2020 w
zakresie: wsparcia w okresie pandemii, oglaszanych naboréw oraz promocji
projektow — dobrych praktyk.

IV-VIIl

31 857,00 zt

31 857,00 zt

IP SCP Audycje

Radio Katowice (lacznie 3 audycje, jednokrotna emisja kazdej):

1. Emisja audycji na temat wsparcia przedsiebiorcéw w wyniku pandemii Covid-
19. Informacje o nowym naborze — 2 typ projektu ,Inwestycje w MSP” oraz
dotacjach pozwalajacych utrzyma¢ konkurencyjnos¢é w wyniku kryzysu
zdrowia publicznego. Zacheta do sktadania wnioskéw o dofinansowanie.

2. Emisja audycji na temat zakonczonego naboru ,Inwestycje w MSP”,
podsumowanie konkursu.

3. Emisja audycji na temat rozstrzygniecia I rundy naboru ,Inwestycje w MSP”,
relacja z wypowiedziami przedsiebiorcow, ktérzy otrzymali wsparcie.

V;  VII-

VIII

32 368,00 zt

12 792,00 zt

1;2

IP SCP Spoty

MI-VIL;XII

54 004 zt

28 696,82 zt
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Produkcja i emisja spotéw na antenie: Melo Radio Katowice (200), Melo Radio
Bielsko-Biata (200), Twoja Polska Stacja Czestochowa (200), Radio EM (100).
E.aczna ilos¢ wyprodukowanych spotéw: 5, razem liczba emisji: 700.

Tematyka spotéw:

1. Nabér w konkursie ,,Innowacje w MSP”

2 i 3 Nabér w specjalnym konkursie ,Inwestycje w MSP”, wspierajacym
przedsiebiorcéw poszkodowanych przez Covid-19. Przedstawienie zasad oraz
terminow wszystkich rund konkursu

4. Nabér w konkursie Badania, rozwdj i innowacje w przedsiebiorstwach.
Informacja o przedtuzonym naborze w wyniku pandemii Covid-19.

5. Efekty wsparcia przedsiebiorcéw w konkursie Inwestycje w MSP, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem dziatan lagodzacych gospodarcze skutki pandemii
COVID-19.

Wyjasnienie dot. niskiego wykorzystania zaplanowanych $rodkéw w pozycji
audycje i spoty.:
W planach byly do zorganizowania dwa eventy — wspdélna konferencja z IZ RR
oraz organizacja wydarzenia w ramach Swiatowego Tygodnia Przedsiebiorczosci,
w zadaniach byly rowniez ujete koszty kampanii radiowej promujacej te
wydarzenia — spoty zapraszajace do udzialu oraz audycja podsumowujaca zar6wno
konferencje, w ktérej mieli bra¢ udziat beneficjenci, jak i STP, gdzie miata by¢
zaprezentowana relacja z wypowiedziami. W zwiazku z zaostrzeniem procedur
sanitarnych, wydarzenia te byly niemozliwe do zrealizowania, stad pozostaty
niezagospodarowane Srodki.

Drugim powodem jest brak rozstrzygniecia czwartej rundy naboru dla
przedsiebiorcéw Innowacje w MSP (przy kazdym rozstrzygnieciu naboru w
ramach covidowego konkursu byly poprzednio uroczyste wreczanie uméw, czego
efektem potem byla m.in. audycja podsumowujaca runde z wypowiedziami
przedsiebiorcéw w formie dobrych praktyk). Czwarta runda naboru Inwestycje w
MSP byla przesuwana (i dopiero 27.01.2021 ostatecznie zostanie rozstrzygnieta).
To réwniez spowodowato oszczednosci, bo nie produkowano dodatkowych audycji
podsumowujacej catos¢ dziatan zwigzanych ze wsparciem w COVID-19, bo nie
byto zakoriczonej oceny wnioskdw.

Kolejnym powodem byly tez oszczednosci przy prowadzonych postepowaniach
przetargowych.
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IP WUP

Spoty: produkcja 5 spotéw i lgcznie 2000 emisja

stacje/grupy stacji: Antyradio Slask, Eska Beskidy, Eska Katowice, Twoja Polska
Stacja, Meloradio.

tematyka reklamy: zacheta do udzialu w projektach potencjalnych uczestnikéw

1;2 . : . A : oo | X-XITI 112 598,00 zt |99 261,00 zt
poprzez m.in. pokazanie dotychczasowych efektéw realizacji. Promocja projektow
PSF, aktywizacji zawodowej, szkoleniowych (szkolen zawodowych,
komputerowych i jezykowych), dotacji na zatozenie firmy
grupa docelowa: mieszkancy woj. Slaskiego w wieku 30-65, przedsiebiorcy,
potencjalni uczestnicy projektow.
IP SCP Artykuly prasowe
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe
Dziennik Zachodni
Ogloszenia (Yacznie 16):
e Informacje o naborze 3.2 Innowacje w MSP
e  Seminarium Internacjonalizacja MSP
¢ Informacje o naborze dziatanie 1.2
e Informacje o naborze do konkursu 3.2 Inwestycje w MSP (wsparcie firm
Prasa (artykuty poszkodowanych w wyniku pandemii COVID-19) )
sponsorowane, ) e Zaproszenie na wydarzenia on line organizowane w ramach Swiatowego |II-IV; IX;
ogloszenia, reklamy) 1;2 Tygodnia Przedsiebiorczosci XI-XII 22 632,00 2t 22 632,00z
[2] e Podsumowanie efektéw konkurséw Inwestycje w MSP
Artykuly sponsorowane (tacznie 10 stron):
¢ Informacje o naborze do konkursu 1.2
¢  Promocja DOFE oraz udziatu beneficjentow
e  Zaproszenie na warsztaty on line w ramach Swiatowego Tygodnia
Przedsiebiorczodci oraz promocja efektow konkursu 3.2 ,Inwestycje w
MSP”— dobre praktyki
e Konkurs 3.2 Inwestycje w MSP — dobre praktyki runda I, II i III
Internet IP SCP Publikacje w Internecie X-XII 60 000,00 zt 41 954,07 zt

sponsorowane

publikacje, reklamy,
media

spoteczno$ciowe)[3

Emisja artykutéw sponsorowanych na 10 portalach regionalnych: rybnik.com.pl,
tuzory.pl, tujastrzebie.pl,

bielsko.info, 24gliwice.pl, wczestochowie.pl, lubliniec.info,

sosnowiecki.pl, tuwodzislaw.pl, slaskibiznes.pl

Emisja 4 artykuléw sponsorowanych tematy:
e Szybka odpowiedZz na COVID-19. Wsparcie dla firm z woj. $laskiego juz
przynosi efekty.
e Swiatowy Tydzier Przedsiebiorczosci on line — prezentacja warsztatéw
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1;2;3;4

¢ Promocja dobrych praktyk w ramach wsparcia przedsiebiorstw
poszkodowanych przez COVID-19
*  Wosparcie dla firm przynosi efekty. Podsumowanie konkursu Inwestycje w
MSP
Media spoteczno$ciowe: Facebook
¢ reklamy pokazujace efekty wsparcia przedsiebiorstw poszkodowanych
przez COVID-19, promocja dobrych praktyk w ramach konkursu
Inwestycje w MSP”. Grupa docelowa: przedsiebiorcy z woj. §laskiego
e promocja wydarzenia — warsztaty on line w ramach Swiatowego Tygodnia
Przedsiebiorczos$ci
promocja fanpage Fundusze dla Biznesu

IP WUP Publikacje w Internecie

4 artykuly sponsorowane

nazwa portalu: wp.pl, money.pl

temat publikacji: promocja projektéw aktywizacji zawodowej, szkoleniowych, PSF
oraz dotacji na zalozenie wilasnej firmy w oparciu o przyklady dobrych praktyk
(historii 0séb, ktére skorzystaty ze wsparcia projektéw EFS).

grupa docelowa: mieszkaricy woj. $laskiego w wieku 18-65, przedsiebiorcy MSP z
woj. Slaskiego, osoby samozatrudnione, potencjalni uczestnicy projektow
Wskazniki - tgczna liczba uu: 80 347

5 filmow animowanych wideo o dlugosci max 1 min. 30 sek.

nazwa portalu: You Tube — Praca TV

temat publikacji: promocja mozliwosci i efektéw wsparcia RPO WSL w obszarze
rynku pracy i ksztalcenia ustawicznego, w tym: projektéw aktywizacji zawodowej,
szkoleniowych, PSF, dotacji na zaloZenie wilasnej firmy oraz strony wybierz-
zawod.eu z testem predyspozycji zawodowych on line i informacjami na temat
wsparcia RPO WSL.

grupa docelowa: mieszkaricy woj. §laskiego w wieku 18-65, przedsiebiorcy MSP z
woj. $laskiego, osoby samozatrudnione, potencjalni uczestnicy projektow

e  Wskazniki - }aczna liczba obejrzen o dlugosci min. 20% danego filmu: 44 339

IX-XI

70 000,00 zt

IP WUP REKLAMA

nazwa portalu: Facebook; profil uzytkownika:
https://www.facebook.com/slaskie.rynekpracy

rodzaj narzedzi zastosowanych na portalu zewnetrznym: reklama ptatna

temat reklamy: promocja projektéw aktywizacji zawodowej, szkoleniowych, PSF,
dotacji na zalozenie wiasnej firmy oraz strony wybierz-zawod.eu z testem
predyspozycji zawodowych on line i informacjami na temat mozliwosci wsparcia
RPO WSL w obszarze rynku pracy i ksztalcenia ustawicznego.

grupa docelowa: mieszkaricy woj. $laskiego w wieku 18-65, przedsiebiorcy MSP z
woj. Slaskiego, osoby samozatrudnione, potencjalni uczestnicy projektéw

IX-XII

104 340,00 zt

97 938,75 zt
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Wskazniki: 33 reklamy; klikniecia linku: 25 817, zasieg: 277 505

nazwa portalu: wyszukiwarka google.pl
rodzaj narzedzi zastosowanych na portalu zewnetrznym: kampania linkow
sponsorowanych

temat reklamy: promocja projektéw aktywizacji zawodowej, szkoleniowych, PSF,
dotacji na zalozenie wilasnej firmy oraz strony wybierz-zawod.eu z testem
predyspozycji zawodowych on line i informacjami na temat mozliwos$ci wsparcia
RPO WSL w obszarze rynku pracy i ksztalcenia ustawicznego.

grupa docelowa: mieszkaricy woj. $laskiego w wieku 18-65, przedsiebiorcy MSP z
woj. $laskiego, osoby samozatrudnione, potencjalni uczestnicy projektow
Wskazniki: tacznie 8 507 klikniec¢

nazwa portalu: wp.pl, 02.pl, interia.pl, onet.pl

rodzaj narzedzi zastosowanych na portalu zewnetrznym: mailing reklamowy (5
tresci)

temat reklamy: promocja projektéw aktywizacji zawodowej, szkoleniowych, PSF,
dotacji na zalozenie wilasnej firmy oraz strony wybierz-zawod.eu z testem
predyspozycji zawodowych on line i informacjami na temat mozliwosci wsparcia
RPO WSL w obszarze rynku pracy i ksztalcenia ustawicznego.

grupa docelowa: mieszkaricy woj. $laskiego w wieku 18-65, przedsiebiorcy MSP z
woj. $laskiego, osoby samozatrudnione, potencjalni uczestnicy projektéw
Wskazniki: w ramach kampanii nr 1 tacznie 1220 kliknietych maili; w ramach
kampanii nr 2: 500 000 dostarczonych maili.

nazwa portalu: dziennikzachodni.pl, naszemiasto.pl

rodzaj narzedzi zastosowanych na portalu zewnetrznym: kampania display
(banerowa) — 5 reklam

temat reklamy: promocja projektéw aktywizacji zawodowej, szkoleniowych, PSF,
dotacji na zatozenie wtasnej firmy oraz praw i obowiazkéw uczestnikéw projektow
EFS

grupa docelowa: mieszkaricy woj. $laskiego w wieku 18-65, przedsiebiorcy MSP z
woj. Slaskiego, osoby samozatrudnione, potencjalni uczestnicy projektow
Wskazniki: tacznie 1 200 000 odston

Zrealizowano kompleksowa kampanie obejmujaca zaréwno publikacje, jak i
reklamy. Brak informacji o poniesionych kosztach w podziale na ww. kategorie.

Niskie wydatkowanie w wymienionych pozycjach wynika z oszczednosci
zwigzanych z procedurami zaméwien publicznych.
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IZ RR Reklama

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjnej w Internecie dotyczyto
4 artykuléw na temat RPO WSL 2014-2020. W ramach kampanii kazdego artykutu
przygotowano zestaw baneréw graficznych, ktére nastepnie wykorzystano do
przeprowadzenia kampanii displayowe]j w sieci reklamowej Google. Zastosowano
przy tym podstawowo kierowanie kontekstowe, a uzupehliajaco — na odbiorcéw.
W wyniku dziatan reklamowych kazdy z artykut6w pozyskat min. 5000 odston.

V-VIII

23 370,00 zt

23 370,00 zt

1;2;3;4

IZ RR

Kampania w sieci reklamowej Google Display Network,

Kampania prowadzona w szczeg6lno$ci na stronach wydawcéw w programie
AdSense oraz emisja filmu wideo w serwisie internetowym You Tube w formie
True View In- Stream. W wyniku dzialan reklamowych artykuty byly wyswietlane
ponad 16 mln razy przy interakcji na poziomie ponad 34 tysiecy. Dodatkowo film
video byt wyswietlony przez 1, 7 mln uzytkownikéw przy interakcji na poziomie
prawie 30 tys.

przedsiebiorcy https://rpo.slaskie.pl/czytaj/srodki unijne realna pomoc

szpitale:

https://rpo.slaskie.pl/czytaj/szpitale przygotowane do_walki z pandemia dzieki
funduszom europejskim

VIII-IX

61 500,00 z}

61 500,00 zt

1;2;3;4

IZ RR
Kampania internetowa ,,Razem w walce z pandemia”
Ustuga zaplanowania , przygotowania i przeprowadzenia kampanii promocyjnej w
Internecie. Akcja promujgca wsparcie ze Srodkéw RPO WSL dla przedsiebiorcow,
szpitali i o$rodkéw zdrowia. W ramach kampanii przewidziano produkcje 5
spotow 30 sek i 4 artykuléow sponsorowanych. W ramach kampanii zrealizowano:
Reklame w Google Display Network- osiggnieto wskaznik minimum 100 000
odston;
¢ Emisje filméw wideo w serwisie You Tube- osiagnieto wskaznik
minimum 10 000 obejrzen;
¢ Emisje spotow na platformie VOD- osiagnieto wskaznik 10 000 obejrzen;
e Reklame banerowa na portalach o charakterze biznesowym,
informacyjnym i ochrony zdrowia- osiagnieto wskaznik 60 000 odston;
¢ Emisje artykuléw na portalach regionalnych- osiggnieto wskaznik 8 tys.
odston;
¢ Emisje artykuléw na portalach lokalnych- osiagnieto wskaznik 8 tys.
odston;
Reklame na Facebooku- osiagnieto minimalny wskaznik 5000 unikalnych

XI-XII

286 457,04 z}

177 820,00 zt
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https://rpo.slaskie.pl/czytaj/szpitale_przygotowane_do_walki_z_pandemia_dzieki_funduszom_europejskim
https://rpo.slaskie.pl/czytaj/srodki_unijne__realna_pomoc

uzytkownikéw.
Roéznica pomiedzy zalozonym budzetem a zrealizowana platnoscia wynika z
oszczednos$ci poprzetargowych.

IZ RR Media spolecznosciowe

Ushuga przeprowadzenia dzialan w mediach spoleczno$ciowych na potrzeby
informowania o RPO WSL 2014-2020 i Funduszach Europejskich. Reklamy, posty
sponsorowane i konkursy kierowane do mieszkaiicéw wojewddztwa Slaskiego.
Dziatania (reklamy, posty sponsorowane, konkursy) prowadzone w mediach
spoteczno$ciowych na potrzeby informowania o RPO WSL 2014-2020 i

Funduszach Europejskich zlecane wedlug potrzeb. Akcje promowaty konkursy, TE-XIT 28 831,20 zk 27 404,40 2k
wydarzenia, wsparcie w walce z pandemia, efekty itp.
W ciagu roku zostalo przeprowadzone 16 akcji, w tym:
7 reklam — koszt 9 987,60 zt
6 postow sponsorowanych — koszt 11 955,60 zt
3 konkursy — 5 461,20 zt
5. Imprezy otwarte i inne
5.1 Eventy, pikniki,
festyny
IZ RR
1. Uroczyste wreczenie uméw o dofinansowanie w ramach RPO WSL 2014-
5.9 Konferencie 2020 dla poddziatania 8.3.2 — Realizowanie aktywizacji zawodowej poprzez
‘rasowe ¢nia danJi o zapewnienie wlasciwej opieki zdrowotnej.
prasowe’ wyiazd 2. Uroczyste wreczenie uméw o dofinansowanie w ramach RPO WSL 2014-
prasowe’ uro}gz st}e, 3;4 2020 dla poddziatania 11.1.3 — Wzrost upowszechnienia wysokiej jakosci | III 20 000,00 zt 1 684,80 zt
po dbis ’ anie umgw edukacji przedszkolnej.
?t p1syw y Pozostale zaplanowane w ciggu roku uroczyste podpisywanie uméw nie odbyly
p-- sie ze wzgledu na zaostrzenia sanitarne zwigzane z pandemig COVID-19. Dlatego
poziom wydatkowania w tej kategorii jest na takim poziomie.
Wizyty studyjne dla dziennikarzy
4 Dziatania nie zrealizowano ze wzgledéw trwajacej Pandemii COVID-19. Caty rok 125 000,00 0,00 zk
5.3 Organizacja akcji|3;4 IZ RR IX 268 223,75zt | 163 923,33 zt

Dni Otwarte Funduszy
Europejskich

Dni Otwarte Funduszy Europejskich
(DOFE) to akcja organizowana przez Ministerstwo Funduszy i Polityki
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Regionalnej , polegajaca na prezentowaniu pomystéw na wykorzystanie Funduszy
Europejskich poprzez ,otwieranie sie” projektow dofinansowanych z Funduszy
Europejskich w okreslonym czasie. DOFE jest akcja cykliczng — w 2020 r. odbyla
sie VII edycja tej akcji. W tym roku ze wzgledu na sytuacje epidemiologiczna cate
wydarzenie mialo forme on line, a wszystkie atrakcje byly organizowane bez
udziatu publicznosci.

26-27.09.2020- realizacja wydarzenia

26 wrzeSnia — na Zamku w Ogrodzieficu — spotkanie i warsztaty kulinarne
zwigzane z historia zamku przez Remigusza Raczke oraz opowiesci filmowe o
zamku przez aktora Henryka Golebiowskiego, 27 wrzesnia w Mediatece w
Tychach odby# sie koncert muzyczny Macieja Lipiny.

Transmisja on line

2 konkursy prowadzone na FB — quiz fotograficzny oraz rozsypanka z funduszami
18-25.09.2020 — akcja promocyjna.

Reklama banerowa w Google Ads — 4 022 874 wyswietlen, 20 402 kliknie¢
przekierowujacych na strone www z artykulem.

Trzy kampanie promocyjne Facebook Ads — 408 660 wyswietlen,

3 023 kliknie¢.

Jedna reklama w Google Ads przekierowujaca na strone wydarzenia w celu
zwiekszenia skali ruchu — facznie wykonano 5 403 przekierowan na wydarzenie.
Dodatkowo artykul o wydarzeniu byt promowany w portalach obejmujacych 35
miast.

Facebook

Liczba postéw 15

Liczba polubien 114

Liczba komentarzy 12

Liczba os6b zainteresowanych wydarzeniem 409

Liczba os6b deklarujacych udziat w wydarzeniu 50

Liczba udostepnien 36

Liczba odbiorcéw postéw 4179

https://www.youtube.com/watch?
v=WgMmIV13MGO&list=PL.TagPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZpIBRXmZNyK

https://www.youtube.com/watch?
v=79nb4ldPoHw&list=PL.TagPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK&index=2

https://www.youtube.com/watch?
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https://www.youtube.com/watch?v=ZLChF_GgPaU&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=Z9nb4ldPoHw&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=Z9nb4ldPoHw&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK&index=2
https://www.youtube.com/watch?v=WqMmIV13MG0&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK
https://www.youtube.com/watch?v=WqMmIV13MG0&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK

inne

1;2;3;4

v=ZLChF GgPaU&list=PL.TagPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZpIBRXmZNyK&index=
3

emisja 210 30-sekundowych spotéw przed DOFE z kwota 7 318,50 zt

IP WUP
Aktywne wilaczenie sie w dzialania informacyjno-promocyjne zachecajace
beneficjentéw RPO WSL do udziatu w DOFE on line.

IZ RR/IP SCP

Konferencja 01.12.2020

Konferencja odbyla sie 1 grudnia 2020 roku i dotyczyla podsumowania wsparcia
przedsiebiorcéw, podczas pandemii w ramach ,Slaskiego pakietu dla
gospodarki”. Konferencja odbyla sie w formie on line. Podczas konferencji
podsumowano dziatanie instytucji wspierajacych przedsiebiorcow w czasach
COVID, takich jak WUP, SCP, Fundusz Gérnoslaski oferujacy pozyczki.
Dodatkowo podczas trwania konferencji przedsiebiorcy w ramach stworzonych
pokoi wirtualnych mogli uzyska¢ szczegétowe informacje na temat wsparcia
finansowego ze Srodkéw RPO WSL 2014-2020.

Statystyki ogladalnosci:

vimeo — 139 unikalnych uzytkownikéw obejrzato transmisje, kazdy uczestnik
obejrzat Srednio 80% materiatu

rpo.slaskie.pl — 97 os6b

dlagospodarki.slaskie.pl — 67 os6b

W sumie w konferencji uczestniczyty 303 osoby.

Nagranie z konferencji dostepne na stronie : https://youtu.be/yM8Pm3Qb77M
Komentarz: Pierwotnie planowano wspélne dzialanie I1Z z IP SCP z nastepujacym
budzetem: IZ (270 000 z}), SCP (80 000 z}). Budzet zakladat takie elementy, jak:
wynajem powierzchni, aranzacja stoiska, zabezpieczenie materiatéw informacyjno-
promocyjnych. Niestety ze wzgledu na panujace obostrzenia w zwiazku z
pandemia COVID-19 , zmieniono catkowicie formute wydarzenia koszt po stronie
IP SCP wyni6st 0,00 z} a IZ RR zorganizowala tylko konferencje on line.

XII

-zt

350 000,00 zt

-zt

46 735,60 zt
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https://youtu.be/yM8Pm3Qb77M
https://www.youtube.com/watch?v=ZLChF_GgPaU&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK&index=3
https://www.youtube.com/watch?v=ZLChF_GgPaU&list=PLTaqPQ1CkCoGaGwi3jwSKJZplBRXmZNyK&index=3

6. Konkursy

1;2;4

IP SCP

Swiatowy Tydzien Przedsiebiorczosci - organizacja konferencji wyposazonej w
streaming prezentujacej oferte dla przedsiebiorcéw potaczonej z wymiana dobrych
praktyk oraz warsztatami praktycznymi z wybranych dziedzin dotyczacych
przedsiebiorczosci.

Wydarzenia w postaci stacjonarnej z uwagi na wprowadzone obostrzenia zwigzane
z sytuacja pandemiczna sie nie odbyly.

Zorganizowano serie warsztatow on line i nie poniesiono zadnych kosztow.

IV kw.

40 000,00 zt

0,00 zt

1;2;3;4

W ramach umowy na promocje platna na Facebooku przeprowadzono konkursy w
mediach spoteczno$ciowych.

Nagrodami w konkursie byly artykuly promocyjne, ktére byly w zasobie IZ RR.
Dzieki temu nie poniesiono zadnych kosztow.

5000,00 zt

0,00 zt

7. Publikacje, materialy wystawiennicze i wsparcie dzialan informacyjnych i promocyjnych

3;4

IZ RR Album

Ustuga opracowania merytorycznego, graficznego, sktadu, wydruku oraz dostawy
albumu, a takze stworzenia e-publikacji ,Razem zmieniamy Slaskie” czes¢ 2,
dotyczacego efektéw realizacji Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020.

W albumie zaprezentowano lacznie 16 wybranych projektéw z réznych obszaréw
w formie wypowiedzi beneficjentéw, a takze beneficjentéw ostatecznych (oséb,
ktére z nich korzystaja).

Naktad 800 szt.

E-publikacja zostata wzbogacona w stosunku do wersji papierowej o 2-minutowe
filmy, a catos¢ jest dostepna on line pod linkiem:
https://rpo.slaskie.pl/media/addons/albumrazemzmieniamyslaskie2020/

VIII-XII

109 200,00 zt

109 200,00 zt

1-2

IP WUP

Tytuly: Biuletyn WUP w Katowicach pt. ,,Rynek pracy”

Naklad: 124 tys. egz.

grup docelowa: mieszkancy woj. $laskiego, potencjalni uczestnicy projektow,
beneficjenci i potencjalni beneficjenci

sposob dystrybucji w grupie docelowej: dystrybucja bezptatna w pociagach Kolei
Slaskich (KS)

Publikacja byta drukowana: 120 tys. egzemplarzy dystrybuowano w pociagach KS;

Caly rok

0,00 zt

0,00 zt
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4 tys. egz. dostarczano do siedziby WUP w Katowicach do dystrybucji
bezposredniej

Byla dostepna elektronicznie - na stronach: https://wupkatowice.praca.gov.pl i
https://rpo.wup-katowice.pl

Publikacja poswiecona ogélnym zagadnieniom dotyczacym rynku pracy oraz
wdrazania FE w regionie, w tym cze$¢ stron poswiecono mozliwo$ciom i efektom
wsparcia w ramach RPO WSL (wydanie 1 i 2 w calodci poSwiecono mozliwo$ciom
wsparcia z FE w zwiazku z pandemiq oraz ok. 8 stron 3 i 4 kazdego wydania
poswiecono RPO WSL)

Publikacja finansowana w calo$ci z FP..

IP SCP

Poradnik przedsiebiorcy ,Fundusze dla biznesu” z e-publikacja (4 wydania po
1000 szt.), poswiecony szczegblnie wsparciu MSP po wystapieniu pandemii
COVID-19 oraz konkursom, skierowanym do sektora MSP — zacheta do
skorzystania, promocja dobrych praktyk, porady dla realizujacych projekt,
prezentacja opinii ekspertéow Dystrybucja w punkcie kontaktowym SCP, wysytka

1234 do instytucji wspierajacych sektor MSP, wysytka do uczelni wyzszych w zwiazku [-IV kw130 996,00 ¢ 30 996,00 zk
z potrzebg zainteresowania zawigzywaniem konsorcjow, wysytka do
departamentéw wspoipracy z gospodarka, dziatajacych w ramach instytucji
samorzadowych na terenie powiatéow, dystrybucja podczas uroczystego
podpisywania uméw z beneficjentami konkurséw. Promocja e-publikacji na innych
portalach zewnetrznych m.in. dlagospodarki.slaskie.pl
IP SCP

1;2;3;4 ulotki (1000 szt.) — z uwagi na przeniesienie wszystkich dziatan promocyjnych w | II kw. 1 000,00 zt 0,00 zt
sfere online zrezygnowano z realizacji zadania.
IP RSZ
Wykonanie w nakladzie 600 szt. kolejnej 4tej edycji broszury prezentujacej
kilkanascie projektéw RIT Subregionu Zachodniego. Broszura o tyt. ,,RIT. Blizej

1:2 niz mys’lisz” jest dostepna w wersji drukowanej m..in. na s.potkaniac.h XII 4000,00 2k 3493.20 24
organizowanych przez IP RIT. Broszura dostepna jest takze w wersji
elektronicznej na stronie internetowej IP RIT. Dzialanie zrealizowano. Grupa
odbiorcow: Potencjalni beneficjenci/beneficjenci. Rozszerzono grupe docelowa o
0go6! spoteczenistwa, broszura dostepna w budynku/siedzibie IP RIT.

Materialy promocyjne [ 1;2;3 1Z RR IV;XII 96 085,63 zt 80 963,39 zt

typu gadzety

Druk i dostawa kalendarzy na 2021 r. w celu informowania o Regionalnym
Programie Operacyjnym Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020.

e Kalendarz tréjdzielny — 400 szt.
¢ Kalendarz biurkowy — piramidka — 700 szt.
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https://rpo.wup-katowice.pl/

Kalendarz $cienny Planer — 300 szt.
Plansze promocyjne — 30 szt
Kalendarz ksigzkowy — 300 szt.
Kalendarz 12planszowy — 300 szt
kwota: 47 416,50 zt

Gadzety

e Tatuaze zmywalne- 2500 sztuk
e Dlugopisy - 3000 sztuk

e  Butelka sportowa — 2000 sztuk
e  Kubek termiczny- 300 sztuk

°

Butelka oraz tatuaze zostaly zakupione na potrzeby promocji DOFE -
postepowanie zaczelo sie przed ogloszeniem pandemii COVID-19
Kwota: 30 192,00 zt

Naklejki wydrukowane dla osrodkéw zdrowia i szpitali, ktére realizowaty projekty
w ramach ,,Slaskie pomaga” (EFS) i w ramach Dziatania 10.1. Ze wzgledu na to,
ze byly to konkursy realizowane w trybie przyspieszonym, nie przewidziano
podczas ich realizacji dzialan promocyjnych. Na potrzeby oklejania sprzetu
medycznego zlecono wydrukowanie naklejek, ktére zostaly wystane do
beneficjentéw

¢ naklejki o wymiarze 247x227 — iloé¢ 30,

¢ naklejki o wymiarze 165x100 — ilo$¢ 300,

¢ naklejki o wymiarze 99x45 — ilos¢ 5000.

Kwota 3 354,89 z}

Roéznica pomiedzy zaplanowang kwota a faktycznie poniesionymi wydatkami
wynika z oszczedno$ci w procedurze zaméwien publicznych.

1;2;3;4

IP wWUP
Liczba i rodzaj materialéw: gadzety promocyjne, w tym:

*  Brelok odblaskowy z karabinczykiem — ilo$¢: 2 000 sztuk,

e  Antystres —ilo$¢: 1 800 sztuk,

* Smycz z karabinczykiem, ztaczka i koncéwka GSM na sznurku — iloé¢: 1 800
sztuk,

Torba bawelniana z krétkimi uchwytami — ilo§é: 1 100 sztuk,

Notes A6 — ilo$¢: 900 sztuk,

Mi$ maskotka — ilo$¢: 500 sztuk,

Kubek ceramiczny — ilo$¢: 800 sztuk,

Kartki MEMO w formie ksigzeczkowej — ilos¢: 800 sztuk,

Sciereczka z mikrofibry — iloé¢: 1 800 sztuk,

71 427,00 zi

57 716,50 zt
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Materiaty
brandingowe
wystawiennicze,
roll-upy, Scianki

i

np.

¢ Zakladka magnetyczna —ilos¢: 1 700 sztuk,
e  Notes magnetyczny z oldwkiem —ilo$¢: 1 700 sztuk,
Na kwote 52 981,00 z} (planowana 60 500,00 zt)

Kalendarze ksigzkowe na 2021 rok — ilos¢: 210 sztuk

Grupa docelowa: beneficjenci, potencjalni beneficjenci, uczestnicy projektow,
odbiorcy rezultatéw — og6t spoteczenstwa

Sposéb dystrybucji w grupie docelowej: zaplanowano dystrybucje podczas ré6znych
wydarzen organizowanych przez IP-WUP lub odbywajacych sie z udzialem
pracownikéw IP-WUP, w ramach dziatan informacyjno-promocyjnych. Materiaty
promocyjne typu gadzety zostaly zakupione w znacznej ilosci, z mys$la o ich
rozpowszechnianiu w dluzszym okresie czasu (najblizsze lata). Ze wzgledu na
sytuacje epidemiczno-sanitarng w kraju, obecnie ograniczone sa mozliwosci
dystrybucji zakupionych artykuléw wsréd beneficjentébw i potencjalnych
beneficjentow.

Na kwote 4 735,50 zt (planowana 10 927,00 z1)
Roéznica pomiedzy zaplanowang kwota a faktycznie poniesionymi wydatkami
wynika z oszczednosci w procedurze zaméwien publicznych.

1;2;3;4

IP SCP

Materiaty promocyjne: 4253 szt.

Bruliony 1000 szt.

Stojaki informacyjne 3 szt.

Kalendarze ksigzkowe 250 szt.

Kartki promocyjne $wiateczne 300 szt.

Kalendarze $cienne 200 szt.

Kalendarze biurkowe mniejsze 300 szt.

Kalendarze biurkowe wieksze 200 szt.

Pamieci USB 500 szt.

Rozdzielacze USB 500 szt.

Maseczki ochronne z nadrukiem 1000 szt.

Materialy wykorzystane przy okazji spotkan informacyjnych, warsztatow, eventow
dot. podpisywania umoéw z beneficjentami.

Roéznica pomiedzy zaplanowang kwota a faktycznie poniesionymi wydatkami
wynika z oszczednoSci w procedurze zamoéwien publicznych.

e 6 o o o o o o o o

Caly rok

50 000,00 zt

36 694,59 zt

IZ RR Artykuly wystawiennicze
¢ stojaki konferencyjne z plexi- 25 sztuk
® antyramy- 6 sztuk

II

597,62 zt

597,62 zt
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Inne

1;2;3;4

IZ RR
Produkcja filmu- COVID

Usluga polegajaca na wyprodukowaniu filmu, pokazujacego wdrazanie projektéw
skierowanych na wsparcie walki z efektami pandemii w ramach Regionalnego
Programu Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020. Film o
dhugosci do 5 minut, w formie reportazu jak réwniez w formie 60 sek. kompilacji.
Reportaz byt emitowany na You Tube oraz na FB, gdzie byt dodatkowo wsparty
promocja.https://youtu.be/WWIIMezOf5k

IZ RR

Sesje zdjeciowe dyrektoréw oraz cztonkéw zarzadu odpowiedzialnych za
wdrazanie FE. Zdjecia beda wykorzystywane w materialach promocyjnych.
kwota 11 070,00 zk

20 sesji zdjeciowych pokazujacych projekty dofinansowane z RPO WSL 2014-
2020. Zdjecia zostaty wykonane przez profesjonalnego fotografa.

Wykonano 20 sesji projektéw dofinansowanych z RPO WSL 2014-2020 na }aczng
kwote 49 000,00 zt

VI

II-XII

16 605,00 zt

60 070,00 z}

16 605,00 z

60 070,00 z

Ushluga streamingu, najem niezaplanowany sal i cateringu i innych dziatan,
thumaczenie dla ON.

Nie zrealizowano zadnych dodatkowych zadan.

Caty rok

50 000,00 zt

0,00 zt

Razem

2635 207,24 z}

1652 232,31 z1

UWAGA: Nazwy dziatan oraz ich opisy powinny bazowa¢ na nazwach dziatan i opisach zawartych w tabeli nr 1, znajdujacej sie w Rocznym planie dziatan informacyjnych

i promocyjnych.
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Postep rzeczowy dzialan informacyjno - promocyjnych, w tym edukacyjnych

UWAGA: Nazwy dzialan oraz wskaznikéw powinny by¢ tozsame z nazwami dzialan i wskaznikéw zawartymi w tabeli nr 2 do Rocznego planu dziatan informacyjnych i
promocyjnych. Wskazniki dotyczace Sieci PIFE nalezy opatrzy¢ informacja w przypisie ,,wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez Ministerstwo
Infrastruktury i Rozwoju”.

Wartosci wskaznikow powinny by¢ prezentowane kumulatywnie na koniec okresu sprawozdawczego, czyli 4 kwartatu danego roku.

Tabela nr 2
Cel szczegolowy Wartosc¢ | Wartos¢ Wartosc Wartosc Wartosc Wartosc Wartosc Wartosc Wartosc Wartosc
St P Nazwa bazowa |osiagnieta |osiagnieta |osiagnieta |osiagnieta |osiggnieta |osiagnieta |osiagnieta |osiggnieta |osiagnieta
wskaznika w 2014 |na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok
r. 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Liczba
odwiedzin
portalu/serwisu | 0 441 746 1281849 |2204197 [3075750 |4028149 |5 363994 4500000
internetowego -
SESJI
Znajomo$¢  w
Komunikacja wojewo6dztwie
Funduszy Slaskim grup
Europejskich potencjalnych
micarkafcon oy moga| |- 1% .- o .
wojewodztwa realizowac
slaskiego w ubieganiu | przedsiewziecia
sie o wsparcie 1z|gz Funduszy
Fundusz)i( N Europejskich
Europejskic W .
ramach programu LlCZba. .
uczestnikow
szkolen dla
potencjalnych |0 2059 4792 7100 8175 10044 10682 6500
beneficjentéow w
wojewodztwie
Slaskim w
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Cel

szczegolowy

Strategii komunikacji

Nazwa
wskaznika

Wartosc
bazowa
w 2014
I.

Wartosc
osiggnieta
na rok
2015

Wartosc
osiggnieta
na rok
2016

Wartosc
osiggnieta
na rok
2017

Wartosc
osiggnieta
na rok
2018

Wartosc
osiggnieta
na rok
2019

Wartosc
osiggnieta
na rok
2020

Wartosc
osiggnieta
na rok
2021

Wartosc
osiggnieta
na rok
2022

Wartosc
osiggnieta
na rok
2023

ramach RPO
WSL 2014-2020

Liczba
udzielonych
konsultacji w
ramach punktéw
informacyjnych
(PIFE) na terenie
wojewodztwa
Slaskiego  dot.
mozliwoSci
dofinansowania i
procesu
aplikacyjnego[1]

28859

56057

81470

104191

125337

110 700

Liczba dzialan
Informacyjno-
promocyjnych o
szerokim zasiegu
nt. mozliwosci
finansowania w
wojewodztwie
$laskim

Komunikacja

Funduszy

Europejskich wspiera
beneficjentow A4
realizacji projektow

Liczba
udzielonych
konsultacji w
ramach punktéow
informacyjnych
(PIFE) na terenie
wojewodztwa
Slaskiego  dot.
realizacji
projektow[2]

149

183

768

1813

3489

779
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Cel

szczegolowy

Strategii komunikacji

Nazwa
wskaznika

Wartosc
bazowa
w 2014
r.

Wartosc
osiggnieta
na rok
2015

Wartosc
osiggnieta
na rok
2016

Wartosc
osiggnieta
na rok
2017

Wartosc
osiggnieta
na rok
2018

Wartosc
osiggnieta
na rok
2019

Wartosc
osiggnieta
na rok
2020

Wartosc
osiggnieta
na rok
2021

Wartosc
osiggnieta
na rok
2022

Wartosc
osiggnieta
na rok
2023

Liczba
uczestnikéw
szkolen
beneficjentow
programu w
wojewoddztwie
Slaskim

dla

1982

3141

5363

8270

10995

12806

8000

Komunikacja

Funduszy

Europejskich

zapewnia

mieszkancom
wojewodztwa

Slaskiego

informacje

na temat projektow
wspolfinansowanych z

Funduszy

Europejskich

Liczba  dziatan
informacyjno-
promocyjnych o
szerokim zasiegu
w wojewodztwie
Slaskim nt.
osiagniec
Programu

Znajomo$¢
pojecia
,2Fundusze
Europejskie”

92%

83%

90%

92%

95%

Znajomos¢
celéw, obszarow
lub dzialan, na
ktére
przeznaczone s3
FE w
wojewodztwie
Slaskim

38%

14%

28%

50%

46%

Swiadomosé
obszaréw
projektow
wspieranych  z
FE

najblizszym
otoczeniu

lub

64%

62%

73%

80%

73%
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Cel s Wartosc¢ W.arto.s'c' W.arto'éé W.arto.s'c’ W.arto.éc' W.arto.s’é W.arto:éc' W'arto.s'c’ W.arto.s'c’ W.arto.s’é
S e Nazwa bazowa |osiagnieta |osiagnieta |osiggnieta |osiagnieta |osiggnieta |osiagnieta |osiagnieta |osiagnieta |osiagnieta
wskaznika w 2014 |na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok | na rok
r. 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
respondenta
wsrod
mieszkancow
wojewodztwa
$laskiego
Odsetek
mieszkancow
wojewodztwa
Komunikacja Slaskiego 749% 80% 80% 87% 82%
. 0 - (o} - (V) () 0
Funduszy dostrzegajacych
Europejskich wplyw FE na
zapewnia szeroka | rozwdj
akceptacje wojewddztwa
mieszkancow dla | Odsetek
dzialan rozwojowych | mieszkancow
realizowanych  przy | wojew6dztwa
pomocy Funduszy | $laskiego
Europejskich w | uwazajacych, ze |58% - 51% 64% 64% 63%
wojewodztwie §laskim | osobiscie
korzystaja oni z
Funduszy

Euroge;’skich
1] Wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez MFiPR

2] Wskaznik realizowany w ramach projektu realizowanego przez MFiPR

30



Informacja nt. udostepnienia listy beneficjentow

Instytucja Zarzadzajaca opublikowata wykaz operacji (o ktérym mowa w art. 115 ust. 2 Rozp.1303/2013),
zawierajacy nazwe beneficjentdw, nazwe operacji, skrécony opis operacji, date rozpoczecia i zakonczenia
operacji, catkowite wydatki kwalifikowalne przyznane na operacje, stope unijnego dofinansowania, kod
pocztowy wlasciwy dla operacji lub inne stosowne dane okreslajace lokalizacje, pafistwo, nazwe kategorii
interwencji dla operacji oraz date ostatniej aktualizacji wykazu operacji w Internecie pod adresem

http://rpo.slaskie.pl/czytaj/poznaj projekty

W okresie sprawozdawczym wykaz operacji byt aktualizowany 5 razy

Informacja nt. wspélpracy I1Z PO/RPO z podmiotami wymienionymi w Art. 5 ust. 1 oraz zalaczniku
XII 2.1.3 Rozp. 1303/2013

Prowadzac dziatania informacyjne i promocyjne w okresie sprawozdawczym Instytucja Zarzadzajaca lub
instytucja wykonujaca zadania
w jej imieniu wspoélpracowala z nastepujacymi podmiotami okreslonymi w Art. 5 ust. 3 1 oraz zalaczniku
XII 2.1.3 Rozporzadzenia Komisji (WE) nr 1303/2013 (zaznacz wiasciwe):

@ partnerstwo z wlasciwymi instytucjami regionalnymi i lokalnymi;
[ wiasciwe wiladze miejskie i inne instytucje publiczne;
partnerzy spoteczni i gospodarczy;

wiasciwe podmioty reprezentujace spoteczenstwo obywatelskie, w tym partnerzy dziatajacy na rzecz
ochrony $rodowiska, organizacje pozarzadowe oraz podmioty odpowiedzialne za promowanie wiaczenia
spotecznego, rownouprawnienia pici i niedyskryminacji;

[ ] instytucje edukacyjne i badawcze;
centra informacji europejskiej;
8 przedstawicielstwo Komisji;

biuro informacyjne Parlamentu Europejskiego w Polsce.

Informacja na temat uzytkowania Bazy Wiedzy (zgodnie z Rozdzialem 5.5 Wytycznych MFIP w
zakresie informacji promocji)

Czy IZ zapewnia aktualizacje wszystkich informacji w Bazie wiedzy w ramach PO?
tak, O nie.

Czy IZ monitoruje, a w razie potrzeby sprawozdaje do IK UP nieprawidlowosci w uzytkowaniu Bazy
wiedzy za pos$rednictwem wyznaczonych administrator6w systemu?

tak, O nie.

Ocena dzialan informacyjno-promecyjnych podjetych w 2020 roku

W 2020 r. zostalo przeprowadzone BADANIE ROZPOZNAWALNOSCI I WIEDZY O FUNDUSZACH
EUROPEJSKICH W SPOLECZENSTWIE POLSKIM. Raport dla wojewédztwa $laskiego. Na zlecenie MFiPR
przez firme Danae. Badanie zrealizowano technikg CAPI* w dniach 17 sierpnia — 20 wrzes$nia 2020 r. na prébie
mieszkancéw Polski w wieku 15 lat i wiecej, reprezentatywnej dla poszczegélnych wojewo6dztw. Szacunkowy

4 Komputerowo wspomagane wywiady osobiste - CAPI (ang. Computer Assisted Personal Interviewing); badanie w ktérym

kwestionariusz papierowy zostaje zastapiony komputerem przenos$nym, a odpowiedzi respondenta s3 rejestrowane w

formie elektronicznej.
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http://rpo.slaskie.pl/czytaj/poznaj_projekty

blad pomiaru dla préby dla kazdego wojewddztwa nie przekroczyt 5% przy przedziale ufnosci 95%.
Szacunkowy btad pomiaru dla préby ogélnopolskiej nie przekroczyt natomiast 1,25%. Proba miata charakter
nieproporcjonalny, réwnoliczny i dla wojewodztwa $laskiego liczyta n=385 wywiadéw.

OCENA CZEONKOSTWA POLSKI W UNII EUROPEJSKIEJ

Zdecydowana wiekszo$¢ mieszkancow wojewddztwa Slaskiego popiera cztonkostwo Polski w Unii Europejskiej
(80%+). Poparcie to jest istotnie wyzsze niz $rednia ogoélnopolska, ktéra wynosi 75%. W poréwnaniu z
deklaracjami z 2016 r. na poziomie wojewo6dztwa zaobserwowano wzrost o 12 p.p. (z 68%; w 2018 r. — 82%).

WIZERUNEK I WIEDZA NA TEMAT FUNDUSZY EUROPEJSKICH

Wiedza na temat Funduszy Europejskich

Rozpoznawalno$¢ okreslenia Fundusze Europejskie i Fundusze Unijne wynosi (92%) i utrzymuje sie na
podobnym poziomie wSréd mieszkancow regionu w stosunku do poprzednich edycji badan z lat 2018 (90%),
2016 (83%) i 2014 (92%). W biezacym pomiarze 60% osob spotkalo sie z tymi okreSleniami i wie, co one
oznaczaja (rzadziej niz w 2018 1, gdzie odsetek ten ksztalttowatl sie na poziomie 68%). 32%+ natomiast spotkato
sie z nimi, ale nie wie, co oznaczaja (istotnie czesciej niz w 2018 r., gdzie wartos¢ tego wskaznika wynosita
23%).

Zainteresowanie Funduszami Europejskimi

Mieszkanicy wojewddztwa Slaskiego nieznacznie rzadziej niz mieszkancy pozostatych wojewddztw interesuja sie
tematyka zwiazang z FE (40% w stosunku do 42% dla Polski). Odsetek ten wzrést o 5 p.p. w stosunku do
deklaracji z 2018 roku. Najwiekszym zainteresowaniem cieszq sie tematy dotyczace tego, na co przeznaczane sg
$rodki unijne (71%+), w jaki sposob i z jaka efektywnoS$cia sa wykorzystywane (42%+), oraz kto moze ubiegac
sie o dofinansowanie (30%-).

Postrzeganie wplywu funduszy na rozwaéj Polski

Zdaniem trzech na pieciu mieszkancéw wojewddztwa $laskiego, Fundusze Europejskie sa dobrze
wykorzystywane (60%). Co 6sma osoba jest natomiast przeciwnego zdania (12%).

Zdaniem badanych, dzieki Funduszom Europejskim najbardziej zyskali przedsiebiorcy (36%) oraz rolnicy
(33%-). 15%+ respondentéw uwaza, ze dzieki FE zyskali wszyscy mieszkancy.

Blisko dwdch na trzech badanych wie, ze w ramach Funduszy Europejskich sa $rodki przeznaczane wylacznie
dla ich wojewo6dztwa (64%+). Mieszkancy Slaskiego, rzadziej niz pozostatych regionéw, odpowiadali
negatywnie na tak zadane pytanie (17%- w stosunku do 28% dla Polski).

Mieszkancy Slaska podzielaja opinie, ze FE przyczyniaja sie do rozwoju ich regionu - takiego zdania jest 87%-+
badanych. Odsetek odpowiedzi przychylajacych sie do tego stanowiska jest istotnie wyzszy niz w poprzednich
latach (2016 r i 2018 r.: po 80%).

Osobiste doswiadczenie Polakéw w zakresie wykorzystywania Funduszy Europejskich

Odsetek osob, ktére uwazaja, ze osobiScie korzystaja z FE utrzymuje sie na tym samym poziomie co w
poprzedniej edycji badania i ksztattuje sie na poziomie 64%. Osoby ze $laskiego deklaruja, ze korzystaja przede
wszystkim z lepszej infrastruktury, dostep do obiektéw uzytecznosci publicznej (40%-+). Co trzeci Slazak
wskazal nowa, zmodernizowang infrastrukture drogowa (Sciezki rowerowe, drogi; 35%). Zaledwie 4%-
badanych oséb nie byto w stanie wskaza¢ korzysci jakie odnosi dzieki FE.

Wizerunek i wiedza na temat przekazywania Funduszy Europejskich na rzecz walki z pandemia COVID-

19 i jej skutkami

Mieszkancy wojewodztwa $laskiego wskazuja, ze Srodki finansowe przeznaczone na walke ze skutkami
gospodarczymi pandemii w Polsce pochodza ze Srodkéw unijnych i krajowych (39%) lub krajowych badz
regionalnych (36%). Wylacznie na $rodki unijne wskazato 5%- Slazakéw, za$ blisko co piaty badany (17%-) nie
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potrafit jednoznacznie okresli¢ pochodzenia tych funduszy. Ponad potowa respondentow (52%+) wskazala, ze
$rodki unijne przeznaczono gléwnie na wsparcie szpitali i dziatan zwigzanych z COVID-19, tj. zakup maseczek,
respiratoréw i szczepionek. Mieszkancy Slaskiego styszeli rowniez o pomocy finansowej dla firm (31%) oraz o
dofinansowaniu miejsc pracy i doptatach do wynagrodzen (9%+).

WIZERUNEK I ZNAJOMOSC PROCESOW ORAZ MECHANIZMOW UBIEGANIA SIE
O FUNDUSZE EUROPEJSKIE

Znajomosc¢ procesow oraz mechanizméw ubiegania sie 0 Fundusze Europejskie

Wedhig mieszkancow wojewodztwa Slaskiego, instytucje, do ktérych mozna sklada¢ wnioski o dotacje z FE to
przede wszystkim: urzedy gminy (58%+), powiatowe urzedy pracy (33%-+), oraz Punkty Informacyjne Funduszy
Europejskich (18%+).

Ocena procesow oraz mechanizméw ubiegania sie o0 Fundusze Europejskie

Zdaniem 46% badanych, kazdy uprawniony ma takie same szanse na uzyskanie dofinansowania w ramach FE.
Osoby, ktére sa przeciwnego zdania (26%) sadza, ze latwiej jest je otrzymac¢ wladzom samorzadowym (79%+),
firmom i przedsiebiorstwom prywatnym lub panstwowym (59%+), placowkom edukacyjnym (34%) oraz
rolnikom (30%).

Osobiste doswiadczenia zwigzane z ubieganiem si¢ 0 Fundusze Europejskie

55%+ respondentéw wie, ze moze ubiegac sie o Srodki z FE. Odsetek ten jest o 7 p.p. wyzszy niz $rednia dla
Polski. Doswiadczenia zwigzane z ubieganiem sie o Srodki unijne posiada 12%+ badanych. W grupie tej, 40%-
0s6b jest skorych promowac¢ ubieganie sie 0 FE wsrdd swoich znajomych. Proces ubiegania sie o $rodki unijne
zostal oceniony pozytywnie przez 71% badanych. Osoby starajac sie o dofinansowanie pragnety je przeznaczy¢
na réznego rodzaju szkolenia oraz edukacje (30%+), wsparcie dla przedsiebiorstw (21%), otwarcie dziatalno$ci
gospodarczej (16%), oraz staraly sie uzyska¢ dofinansowanie dla rolnikéw (11%-).

Plany zwigzane z ubieganiem si¢ o Fundusze Europejskie

Istotnie wzr6st odsetek osob, ktére zamierzaja sie ubiega¢ o wsparcie z FE (z 9% w 2018 r. do 13% w 2020 1.).
Jednoczesnie zmalal udziat Slazakéw, ktérzy deklaruja, Ze nie maja takich planéw (z 62% w 2018 r. do 52%
obecnie). Wsrdd gléwnych powodéw nieubiegania sie o dofinansowanie respondenci wymieniajq brak takiej
potrzeby i zainteresowania (20%-), ze wzgledu na swoj wiek (16%) i brak pomyshu na dotacje (14%).

ZNAJOMOSC NARZEDZI KOMUNIKACYJNYCH STOSOWANYCH W DZIAEANIACH
INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH FUNDUSZY EUROPEJSKICH

W wojewddztwie $laskim odsetek oséb rozpoznajacych logotyp Funduszy Europejskich wyni6st 58% i wzrést o
5 p.p. w stosunku do rozpoznawalnosci z 2018 r. Osoby, ktére widzialy logo, najczesciej miaty z nim kontakt na
tablicach informacyjnych (35%), ogélnie w urzedzie (25%+) i w Internecie (11%).

OBECNE I PREFEROWANE ZRODEA INFORMACJI O FUNDUSZACH EUROPEJSKICH

Co piaty badany (23%+) zetknat sie wczesniej z reklama, programem, artykutem informacjami o FE (istotnie
wiecej niz mieszkancy pozostalych wojewddztw, gdzie odsetek ten wynosi 17%). Z informacjami o FE
mieszkancy wojewo6dztwa $laskiego spotykaja sie najczesciej w telewizji (51%) lub internecie (29%+).

Chcac dowiedzie¢ sie wiecej o funduszach mieszkancy $laskiego deklaruja, ze poszukiwaliby tych informacji w
Internecie (46%+), a co dziesigta osoba skierowalaby sie do urzedu gminy, miasta lub dzielnicy (10%). Co
trzecia osoba nie zamierza szuka¢ informacji o Funduszach Europejskich (32%-). Réwniez co trzecia osoba
uznata, ze informacje na temat funduszy sa tatwo dostepne (36%-).
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PODSUMOWANIE OBECNEJ PERSPEKTYWY 2014-2020 I NASTROJE DOTYCZACE
PERSPEKTYWY FINANSOWEJ 2021-2027

Istotnie wiecej respondentéw z wojewodztwa Slaskiego (59%+) w poréwnaniu do obywateli kraju (39%) jest
przekonana, ze Polska od 2021 nadal bedzie mogta korzystac z FE.

Trzech na pieciu ankietowanych (63%+) stwierdzito, ze od 2021 roku $rodki z Funduszy Europejskich zostana
przeznaczone gléwnie na walke ze skutkami COVID-19. Ponad polowa mieszkancéw wojewddztwa Slaskiego
wskazata, ze wiekszos$¢ pieniedzy bedzie przekazana na ekologie (58%+). 39% respondentéw jako gléwny cel
finansowania wskazato rozwdj szeroko pojetej infrastruktury (drogowej, miejskiej, edukacyjnej, komunalnej,
przemystowej).

KONSUMPCJA WYBRANYCH RODZAJOW MEDIOW PRZEZ MIESZKANCOW
WOJEWODZTWA

Mieszkanicy wojewodztwa $laskiego istotnie cze$ciej niz pozostalych wojewddztw wecale nie czytaja
ogolnopolskich dziennikéw i innych gazet codziennych (79%+ w stosunku do 70% dla Polski). Czytelnicy
dziennikéw i gazet codziennych (21%) chetniej siegaja po wersje papierowe (85%+) tych gazet. Zaledwie 10%
respondentéw czyta tylko wersje elektroniczne. Najpopularniejszym dziennikiem w wojewodztwie jest Gazeta
Wyborcza (33%), Fakt (25%-), na kolejnym miejscu jest Rzeczpospolita (14%).

Mieszkancy Slaskiego, rzadziej niz pozostali respondenci stuchaja radia (80% w stosunku do 84% Polakéw).
Wsrdéd najcze$ciej wymienianych stacji radiowych pojawily sie: RMF FM (49%), Radio Zet (25%-) oraz
regionalne stacje radiowe (19%+).

Podobnie jak w przypadku mieszkancéw pozostatych wojewodztw, w wojewodztwie $laskim wiekszo$¢ oséb
oglada telewizje codziennie lub prawie codziennie (90% vs. 88% w Polsce). Do najpopularniejszych kanatow
telewizyjnych naleza TVN (73%+), Polsat (66%), oraz TVP 1 (43%-) i TVP 2 (42%-).

67% badanych codziennie lub prawie codziennie korzysta z Internetu, odwiedzajac najczesciej nastepujace
strony internetowe: facebook.pl (63%), google.pl (56%-) oraz youtube.pl (56%).

56% 0s6b posiada konto na portalu spotecznosciowym, z czego az 78%- 0séb odwiedza je codziennie lub prawie
codziennie. Do najpopularniejszych serwiséw spoleczno$ciowych w regionie naleza: facebook.pl (93%),
Instagram (18%-) oraz YouTube (13%-). 14% badanych obserwuje osoby, ktére posiadaja konto na portalu
spoteczno$ciowym lub prowadza bloga/vloga/konto na YouTube.

REKOMENDACJE UNIWERSALNE

1. Ujecie catosci komunikacji w parasolowa idee (tak na poziomie ogélnopolskim, jak i regionalnym).
Ulatwienie i poszerzenie dostepu do informacji o Funduszach Europejskich w kanatach online

3. Poszerzenie zasobu informacji dostepnych w ogdlnopolskich, ujednoliconych kanatach online dot.
Funduszy Europejskich

4. Zwiekszenie funkcjonalnosci kanatéw informacyjnych

5. Dalsze stosowanie prostego jezyka komunikatéw

6. Wykorzystanie opracowanych przez MFiPR informacji w sp6jnej i charakterystycznej formie wizualnej
(infografiki, schematy, animacje)

7. Odejscie od wkomponowanych akcentéw politycznych

8. Ulatwienie bezposredniego kontaktu z doradcami reprezentujacymi Fundusze Europejskie wszystkim
potencjalnym beneficjentom réwniez w czasie pandemii

9. Wdrozenie nastepujacych rozwigzan na poziomie regionalnym

REKOMENDACIJE DLA WOJ. SLASKIEGO
1. Wida¢, ze region publikuje wiekszos¢ materialtéw z zachowaniem pewnej dystynktywnos$ci wizualne;j.
Mozna nad nig nieco popracowac, ale dobrze, ze w ogole jest. Ciekawy pomyst z komiksem. Szkoda, ze
jego fragment nie zostatl opublikowany w formie galerii z zacheta do pobrania catosci. Ciekawy pomyst
z pokazywaniem wplywu Funduszy na zdjeciach “kiedy$/teraz”.
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Rekomendacja: Popracowanie nad czytelnoscia. Unikanie przetadowania grafik
nadmierna ilosciq tekstu.

2. Poprawna reportazowa forma opowiedzenia o przeprowadzonych dzialaniach. Swieze, dynamiczne
opowiedzenie 0 waznych tematach.
Rekomendacja: Warto wykorzysta¢ te materialy w komunikacji. Sa nietuzinkowe i niestandardowe,
wiec warto zrobi¢ z nich jak najwiekszy uzytek.

8. Informacja nt. aktualizacji i weryfikacji przykladow projektow, o ktorych mowa w rozdziale 7.2 pkt 6

h Wytycznych w zakresie informacji i promocji programéw operacyjnych polityki spajnosci

Czy przyktady projektow, o ktérych mowa w rozdziale 7.2 pkt 6 h Wytycznych w zakresie informacji i
promocji program6w operacyjnych polityki spdjnosci sa zweryfikowane i aktualne?

tak, O nie.
http://rpo.slaskie.pl/czytaj/przyklady projektow dt;

http://rpo.slaskie.pl/czytaj/english version

Dodatkowo funkcjonuje Mapa projektéw RPO WSL 2014-2020 http://rpo.slaskie.pl/mapa/#/, na ktdrej znajduja
sie informacje o wszystkich projektach realizowanych w Programie.

Projekty wprowadzone do mapy dotacji:

1. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767788/
2. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768872/
3. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780576/
4. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/790034/
5. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780693/
6. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768834/
7. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767380/
8. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/855571/
9. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768795/
10. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780591/
11. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780588/
12. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780696/
13. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/789930/

—
~

. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780580/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/789847/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/777017/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/793290/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/777002/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780579/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/769309/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/769088/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768810/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780633/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767360/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767334/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767285/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768100/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768070/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768012/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780630/
. https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768217/
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https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768217/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780630/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768012/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768070/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768100/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767285/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767334/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767360/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780633/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768810/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/769088/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/769309/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780579/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/777002/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/793290/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/777017/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/789847/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780580/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/789930/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780696/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780588/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780591/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768795/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/855571/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767380/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768834/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780693/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/790034/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/780576/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768872/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767788/
http://rpo.slaskie.pl/mapa/#/
http://rpo.slaskie.pl/czytaj/english_version
http://rpo.slaskie.pl/czytaj/przyklady_projektow_dt

32.
33.
34.
35.
36.

https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768216/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/784388/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767340/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/777013/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768871/
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https://mapadotacji.gov.pl/projekty/777013/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/767340/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/784388/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768216/
https://mapadotacji.gov.pl/projekty/768871/

9.

Informacje dodatkowe

W bazie Regio Project Tool zostaly zamieszczone 3 opisy projektéw w jezyku polskim i
angielskim

Wyslanie wniosku z propozycja wydarzen na Europejski Rok Kolei 2021 do:

« DG MOVE: MOVE-C3-EUROPEAN-YEAR-RAIL-2021@ec.europa.eu

» oraz DW sekretariatu CoR: COTER@cor.europa.eu

Konferencja Zielone Slaskie wspolpraca przy organizacji.
Wydarzenie odbylo sie w dniach 27-28 stycznia 2020 r. w Katowicach i stanowito forum
wymiany pomystéw i poszukiwania rozwiazan dla decydentéw, interesariuszy i partneréw z 41
regionéw weglowych UE, Komisji Europejskiej, Parlamentu Europejskiego, Europejskiego
Komitetu Regionéw, Sekretariatu Platformy Transformacji Regionéw  Gorniczych,
przedstawicieli rzadéw krajowych, wladz regionalnych i lokalnych, organizacji pozarzadowych i
zwiazkéw zawodowych. Podczas spotkania dyskutowano o transformacji regionéw goérniczych i
rekomendacjach na przysztos¢, a takze wspoétpracy miedzy regionami o podobnym rodowodzie w
Europie. Wérdd panelistéw obok komisarz Elisy Ferreiry i gospodarza wydarzenia, marszatka
Jakuba Chelstowskiego, znalezli sie m.in. cztonek Rady Ministrow Michal Wos, postowie do
Parlamentu Europejskiego Jadwiga Wisniewska i Jerzy Buzek, minister funduszy i polityki
regionalnej Malgorzata Jarosifiska-Jedynak, wiceprezes Europejskiego Banku Inwestycyjnego
Lilyana Pavlova, dyrektor generalna ds. gornictwa, energii i transformacji Ksiestwa Asturii Maria
Belarmina Diaz Aguado, czy Mark Speich, przedstawiciel rzadu Péinocnej Nadrenii-Westfalii.

https://www.youtube.com/playlist?list=PL.TagPQ1CkCoGn5WCrvg8vgXWjOFhdKQOc
https://ecosilesia.slaskie.pl/

Zrealizowany budzet na dzialania informacyjno-promocyjne w 2020 roku na poziomie 1 652 232,31 z}

w stosunku do zaplanowanego w wysokosci 2 635 207,24 zt wynika w gléwnej mierze z powodu

oszczedno$ci po przetargowych jak réwniez zaniechania niektérych zadan lub zmianie ich formuty

wskutek nieprzewidzianych sytuacji w instytucjach lub poprzez zewnetrzne uwarunkowania jakim by}t

stan pandemii COVID-19.
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https://www.youtube.com/playlist?list=PLTaqPQ1CkCoGn5WCrvg8vqXWjOFhdKQOc

10. Dane zbierane w ramach biezacego monitoringu dzialan informacyjne-promocyjnych
Far mular z sprawozdania okresowego za 1V kvarat z informacji | promocj i

Laczra licma emisji premisrawys h wazystich
) N L ) . telewingnych farm platrych, np. spataw i audyo)i
Liczba 2l hspotdy m LD m m
B AT pansorovanych, z lokowaniem produktu, idea placement,
sriali, programow lub relaci z wydarzn,
taczra licama emsji premisrawych wenysthich radiswych 1 1 1
) o ) . form platnych, np. spotaw i audycji sponsarowanych, z
Liczba d h ot E 413 457 513 1175 1837
R s lokowaniem produktu, idea placement, progranow lub
relaci zwydarzen.
Wapddpraca r mediam taczra liczha sponscrowanych publicac)i prasownych,
oglosen, reklami artykuddw w prasie, np. informec)i,
Liczta publikac)i prasowych repartazy, felietondw itp., umeszmnych w gzbiscie 5 B2 115 12 21 271
gidwnym tytulu, Dodatek do fytulu, nawet mwierajacy
kilkaartykuldw, zalicany jest jako jedra publikacja.
taczra licma ponsarowanych publikac)i w Intemecie
cglosef, reklami artykuddw, np. informecji, wwiaddwn,
Liczta publicaii w Intarnecie” R L T e o 16 50 10 15 1
repartary, komentarzy, felistanaw itp. Do wskainika nis 53
B@licans wydania elekironicme tytulow prasovych,
Fehukacia - beneficjenci Liczta pfrEpfr-}'ﬂac:z}ryct' =holen ala | Liczba 1‘.a_czr.is Wy KICh prEpr-}'.f.'ac:z}ryct' olen dla 1_:: ul M: m 22:'. 0
bensficjentdw bensficjentdw progranu operacyjnego
Edukacja - p?tarc.Jalrl Liczba ErEpr-:Fﬂa:Br'g‘.CI' s.ﬁc-}la' dla |Liczba 1ja_cer wmm‘r pr.Epr-}'ﬂa:z}rycr' s'.t-:.»la' dla u 1o 7 27 s 0
benshicjenci patencjalnych beneficjentan= potencjalnych beneficjentaw programu operacyjrege
DEalaniaz wizidem Liczba.z-?-.r-;riz:-'t.larycr.' k-:-rf—:l.rercji. l.'.a_czra Iic.zha.z:-r-;r:lu'ﬂarylcr'.k-:-r.ferercji..aﬁ-:-ls.f i . | | |
redst anicieli Zhalen iinmych dzialan, w ktarych innych @ialan, w kdrych realimcje mangazmwani byli 3 l a1 53 & 6
¢ -Jtr'r'z'ﬂ- realimcje mangamwani byli przedsaniciele partrerdw, bez wasdu na forne |
parine przedsawicils partrerdw™ wepdudz ol finansowy w organizac)i pr=dsewzscia.
Liczba wypradukowanych naterialdw promooy nych typu
) ) ) o gadzety, przeznacznych do dystrybuc)i w grupach
Materialy pramooyjne | Liczba wypradukowanych neterialaw
iE - o YP h 1"‘:_:{ docglowych, Do wartosci wekainika mliczaja 52 wezlis BOO) 40080 B06E0 B2590 14T 138953
WpLmEEy e gadzsty i nEterialy promocyjne, ratomiast nie mliczaia se
materiaty infformacyjre lulothl, publikac)e, albumyl

Canew Sprawazoaniu 53 upsinial aos watosunku o0 wekaznikow realzac)i cetw kanunikacy) myc b ko hbiszacy monitaning bedrie stanowi |eang 22 2rooed inforneg) | ra potrzeby aceny skutecrroscl postor egoinych azialan, ewaluac)i oraz porysdivana

przekroi oy chinfor naci,

* Dane sprawordawcze powinny byé prezentowane kumulatywnie na koniec okresu sprawozdawcze go, ayli 4 kwartaludanegoroku.




(UWAGA nalezy dwukrotnie klikng¢ lewym przyciskiem, aby edytowac tabele w MS Excel. Prosimy wypelnia¢ tabele tylko w ten sposob)

*uzupeknienie informacji do wskaznika: £.3czna liczba sponsorowanych publikacji w Internecie ogloszen, reklam i artykutéw, np. informacji, wywiadéw, reportazy, komentarzy,
felietondw itp. Do wskaznika nie sa zaliczane wydania elektroniczne tytuléw prasowych:
Do wskaznika wliczono m.in.9 artykuléw na portalach internetowych- 16 tys. odston, 4 artykuly na stronie rpo.slaskie.pl wsparte promocja banderowa w Internecie- 80 tys.
odston w dziataniach na FB 7 reklam- 5100 Unikatowych Kliknie¢, 6 postéw sponsorowanych- 737 reakcji na post, 3 konkursy- 9 zwyciezcow, 4 artykuly w Internecie, 5
filméw animowanych wideo, 33 reklamy na FB, 5 maili reklamowych (rézne tresci i projekty), 5 baneréw reklamowych w kampanii display (r6zne projekty i tresci).

** - Do nieuzyskanie wartos$ci zaplanowanego wskaznika Liczba przeprowadzonych szkoleri dla potencjalnych beneficjentéw, przyczynit sie niestety stan Pandemii panujacy w
2020 .

*** _ zrealizowano tylko 2 wspélne przedsiewziecia z partnerami: konferencje 1.12.2021 r. oraz Swiatowy Tydzien Przedsiebiorczosci w ramach zaplanowanych dziatan i 1
dodatkowo wspétpracowano przy Konferencji Zielone Slaskie 27-28 stycznia 2020 r. (pkt.9)
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