Zatozenia Strategii budowy i promocji marki
Wojewddztwa Slaskiego poprzez sport
+~SPORTOWE SLASKIE”
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WPROWADZENIE

Niniejsze opracowanie powstato jako wynik wstepnych analiz dokumentéw dotyczacych
znaczenia sportu w polityce rozwoju na roéznych szczeblach wiadzy publicznej, tj.
europejskiej, krajowej i regionalnej. Ponadto dokonano wstepnego okreslenia roli i znaczenia
sportu W rozwoju spoteczno-gospodarczym na podstawie analiz publikacji
naukowych oraz opracowan branzowych. W toku prac zespotu dokonano réwniez
zarysowania:
e zakresu kluczowych obszarow oraz celow do przysziej projektowanej polityki
wojewodztwa Slaskiego w aspekcie sportu jako czynnika budowy wizerunku
i dynamizacji procesow rozwojowych w tym transformaciji regionu,
e wstepnych ram wsparcia przez samorzad wojewddztwa wielkich wydarzen
sportowych,
e kluczowych dziatan i przedsiewzie¢ do zainicjowania i wdrozenia réwnolegle do
dziatan zwigzanych z przygotowaniem kompleksowej polityki wojewddztwa Slaskiego

w zakresie rozwoju regionu i marki Wojewddztwa Slaskiego poprzez sport.

SPORT JAKO CZYNNIK ROZWOJU

Sport we wspoiczesnym Swiecie odgrywa niebagatelng role w sferze spotecznej,
gospodarczej oraz przestrzenno-srodowiskowej. Jest on rowniez traktowany jako tatwe
i skuteczne narzedzie komunikacji z otoczeniem, co wynika z cech jakie sa mu
przypisywane, w tym w szczegélnosci':

e uniwersalnosci (narodowej, kontynentalnej, Swiatowej),

¢ ladunku emaociji jakie mu towarzysza,

e prostoty przekazu,

e medialnosci,

e egalitaryzmu,

e ekskluzywnosci,

e obecnosci reklamy,

e szerokiego zasiegu przekazu.

Sport stanowi tez obszar silnie komplementarny do turystyki i jest on jednym ze stymulantéw

wpltywajacych na zwiekszenie w zakresie oraz skali ruchu turystycznego w regionach i

! Matecki P., Semrau J., 2006, Sport jako element budowy przewagi konkurencyjnej miast i regionéw, w: Mruk
H., Kropielnicki K., Matecki P. (red.), Marketing dla sportu, Sport & Business Foundation, Poznan



miastach. W badaniach podkresla sie, ze turystyka sportowa, dzieki orientacji na wymagania
wspotczesnego spoteczenstwa, jest najbardziej dynamiczng formg ruchu turystycznego?.
W konteksScie rosnacego znaczenia sportu w turystyce w opracowaniach badawczych
definiuje sie pojecie turystyka sportowa, ktéra rozumiana jest jako podréz z dala od miejsca
zamieszkania w celu podejmowania aktywnos$ci sportowej dla rekreacji lub
wspoétzawodnictwa, podréz dla ogladania imprez sportowych popularnych i elitarnych, a
takze podréz w celu odwiedzania stynnych atrakcji sportowych, tj. hale sportowe, hale staw,
parki sportowe, muzea sportu itp. Wyréznia sie nastepujace formy turystyki sportowej:

e aktywna turystyke sportowg,

e turystyke wydarzen (ang. eventéw) sportowych,

e nostalgiczng turystyke sportowa.
Natomiast J. Standeven i P. De Knop — definiujg turystyke sportowa jako podr6z zawierajgca
w sobie czynny badz bierny udziat w przedsiewzieciach sportowych, poza $rodowiskiem, w
ktérym dana jednostka zyje na co dzien i dzielg jg w sposéb naturalny na dwie kategorie*:

e podrdz w celu (aktywnego) uczestnictwa w przedsiewzieciach sportowych,

e podrdz w celu (biernego) obserwowania wydarzen sportowych.
Z kolei J. Zauhar wyréznit szersze kategorie turystyki sportowej, obejmujace®:

e turystyke atrakcji (tj. muzea, obiekty zwigzane ze sportem),

e turystyke w kurortach (gdzie aktywno$¢ sportowa stanowi jeden z wazniejszych

elementéw w dziataniach turystow),

turystyke rejsowa (gdzie ustugi aktywnosci ruchowej naleza do jednych z gtéwnych

elementéw oferowanego produktu),

turystyke podczas urlopu/wycieczek (gdzie widoczne jest zainteresowanie ze strony

turystéw aktywno$cig fizyczna),

turystyke wydarzen sportowych.

Model turystyki sportowej

2(19) (PDF) Turystyka sportowa szansq rozwoju lokalnej gospodarki turystycznej. Available from:
https://www.researchgate.net/publication/344510008 Turystyka sportowa szansa rozwoju lokalnej gospodarki turysty
cznej [accessed Apr 01 2023].

% Ewa Malchrowicz-Mosko, Pozytywne oraz negatywne implikacje turystyki olimpijskiej. Turystyka Kulturowa,
www.turystykakulturowa.org Nr 8/2015 (sierpien 2015) [za] Gibson 1998, Ross 2001; Hadzik 2014

4 Marek Kazimierczak, Ewa Malchrowicz-Mogko URYSTYKA SPORTOWA - SPECYFIKA | TRENDY ROZWOJOWE FOLIA
TURISTICA Nr 28 - 2013, s. 75 [za] Standeven J., De Knop P. (1999), Sport Tourism, Champaign lll; Human Kinetics

*Marek Kazimierczak, Ewa Malchrowicz-Mosko URYSTYKA SPORTOWA - SPECYFIKA | TRENDY ROZWOJOWE FOLIA
TURISTICA Nr 28 - 2013, s. 75 za] Zauhar J. (2004) Historical Perspectives of Sports Tourism, ,Journal of Sport Tourism”, 9,
(1), s. 5-10


https://www.researchgate.net/publication/344510008_Turystyka_sportowa_szansa_rozwoju_lokalnej_gospodarki_turystycznej
https://www.researchgate.net/publication/344510008_Turystyka_sportowa_szansa_rozwoju_lokalnej_gospodarki_turystycznej

Turystyka sportowa

Atrakcje sportowe

Turystyka eventowa

Turystyka rekreacyjna

Zrédlo: Marek Kazimierczak, Ewa Malchrowicz-Mosko URYSTYKA SPORTOWA — SPECYFIKA | TRENDY
ROZWOJOWE FOLIA TURISTICA Nr28-2013,s. 75 [za] Kurtzman J., Zauhar J., A Wave in Time — The
Sports Tourism Phenomena, In: Journal of Sport Tourism, Abingdon 8 (1) 2003, s. 35-47

Jak wida¢ z powyzszych uje¢ zagadnienia turystyki sportowej, jest to pojecie niezwykle
szerokie i pojemne. Biorgc pod uwage znaczenie sportu w kreowaniu wizerunku miejsca
warto zwréci¢ uwage na pojecie eventu, bedagcym kluczowym narzedziem rozwoju turystyki
sportowej zarowno w zakresie biernego, jak i aktywnego uczestnictwa w sporcie.

W turystyce event, bedacy okazja do przezy¢, jest rozumiany jako wydarzenie marketingowe
(impreza specjalna) organizowane jednorazowo Ilub rzadko powtarzane, a ponadto
wykraczajgce poza standardowy program dziatarh sponsoréw lub organizatoréw®. Natomiast
turystyka eventowa rozumiana jest jako podréze, ktérych celem jest udziat uczestnikow
w specjalnie inscenizowanych imprezach o charakterze kulturalnym, majgcych ograniczony
czas trwania i przyciggajgcych turystow®. Jednoczesnie wskazuje sie, ze kluczowa grupe
w obszarze turystki eventowej stanowig turysci indywidualni, rodziny albo grupy znajomych,
rzadziej grupy turystyczne. Podczas imprezy tworza oni jedng wspélna, jednorodng
i zazwyczaj bardzo liczng grupe widzéw, badz bezposrednich uczestnikéw wydarzenia’.

Jak wskazujg J.Sniadek i B.Hotderna-Mielcarek efekty dziatania zwigzane z organizowaniem

eventu sg postrzegane jako lukratywne, dlatego tez zainteresowane kraje i miasta prowadza

¢ Mikos von Rohrscheidt, Turystyka kulturowa. Fenomen, potencjat, perspektywy, Gniezno 2008, s. 89; za M. Marczak,
Woplyw organizacji wielkich eventow pitkarskich na rozwéj turystyki na przyktadzie wybranych destynacji, , Turystyka
Kulturowa” 2014, nr 12, s. 54-67.

7 p. Ratkowska, O festiwalu w kontekscie turystyki kulturowej, czyli turystyka eventowa raz jeszcze, , Turystyka Kulturowa”
2010, nr 6, s. 26-46.



aktywne dziatania dla pozyskania mozliwosci zorganizowania takiej imprezy®.  Autorki
wskazujg zarowno na szereg efektébw pozytywnych, jak i negatywnych w kontekscie

organizacji duzych eventéw sportowych.

Wybrane efekty zwigzane z organizacjga mega-eventu sportowego
Sfera ekonomiczna
Aspekty e wplywy z tytutu wydatkow turystéw i odwiedzajacych “jednodniowych”
pozytywne przyjezdzajacych w celu wziecia udziatu w wydarzeniu i/lub z uwagi na
fakt przyznania danemu miejscu organizacji wydarzenia sportowego
e wplywy wynikajace z rozwoju i podniesienia jakosci infrastruktury
(transportowej, hotelowej, sportowej, handlowej, komunalnej itp.)
e kreowanie nowych miejsc pracy
e aktywizacja lokalnej przedsiebiorczosci
Aspekty * wysokie koszty zwigzane z obstuga eventu
negatywne ¢ wysokie koszty inwestycji
e przesuniecia srodkéw finansowych z innych sfer gospodarki lokalnej i
krajowej do obszar6w zaangazowanych w organizacje i obstuge
wydarzenia
e wywolywanie zjawisk inflacyjnych
e czasowe i nisko optacane nowe miejsca pracy
Sfera spoteczna
Aspekty e korzysci psychologiczne wynikajace z bycia gospodarzem imprezy
pozytywne e wzrost zainteresowania sportami widza i uprawianiem sportu
* rozw0j sektora woluntarystycznego
e integracja spoleczna
e ksztaltowanie pozytywnych postaw wobec aktywnosci fizycznej, wobec

przyjezdnych itp.

Aspekty patologie, przestepczo$¢ i inne negatywne zjawiska zwigzane ze
negatywne wzmozonym ruchem przyjazdowym,

e ograniczenie ,wolnosci przestrzennej” mieszkancéw — utrudnione
poruszanie sie po miescie w trakcie mega-eventu (zamkniete ulice,
wytaczone z uzytkowania strefy miasta)

Sfera przyrodnicza
Aspekty e redukcja  negatywnego  wptywu na  Srodowisko poprzez

pozytywne unowoczesnianie infrastruktury, Srodkow transportu

8 ). $niadek, B.Hotderna-Mielcarek, Mega-eventy sportowe jako czynnik kreowania popytu turystycznego
Ekonomiczne Problemy Ustug nr 84, 693-710, 2012



Aspekty

negatywne

Sfera polityczna

Aspekty
pozytywne

Aspekty
negatywne

zwracanie wiekszej uwagi na sprawy Srodowiska w strategiach i
programach

Smieci, hatas, zanieczyszczenie powietrza, wod i gleby

niszczejace, niewykorzystywane obiekty i inne ,pozostatosci’ po mega-
eventach

kreowanie pozytywnych stosunkéw miedzynarodowych oraz prestizu i

pozytywnego wizerunku regionu

korupcja
naciski/wpltyw miedzynarodowych organizacji sportowych na sprawy

kraju/miasta gospodarza

Sfera marketingowa

Aspekty
pozytywne

Aspekty

negatywne

wzrost Swiadomosci, rozpoznawalnosci kraju/regionu/miasta
gospodarza

kreowanie  pozytywnego wizerunku kraju/miasta goszczacego
kreowanie marki kraju/regionu/miasta

kreowanie popytu na inne dobra i ustugi kraju/regionu/miasta
(turystyka, handel, nieruchomosci)

obnizenie jakosci ustug jako rezultat nadmiernego popytu

Zrédfo: wybrane na podstawie J. Sniadek, B.Hofderna-Mielcarek, Mega-eventy sportowe jako czynnik kreowania

popytu turystycznego Ekonomiczne Problemy Ustug nr 84, 693-710, 2012

Nalezy przyjaé, ze wydarzenia sportowe stanowia bodziec do podejmowania aktywnosSci.

W opracowaniu pt. "Diagnoza spoteczna zapotrzebowania na infrastrukture sportowo-

rekreacyjng™ wskazuje sie, ze do uprawiania sportu przy okazji jakiego$ wydarzenia czy

zaproszenia o0soby znajomej zachecony zostat co pigty Polak w wieku 15-65 Iat.

Jednoczesnie wskazuje sie tam kluczowe mechanizmy oddziatywania wydarzen na stosunek

do podejmowania aktywnosci, do ktérych zaliczono, m.in'°:

e  zainteresowanie nowoscig — zdarza sie, ze pojawia sie wydarzenie, ktore

zaciekawia, interesuje dyscyplina, ktérej sie nie znato, albo oryginalny sposéb

uprawiania juz znanej aktywnosci,

? 5.Nowak, R.Wierzbick, Diagnoza spoteczna zapotrzebowania na infrastrukture sportowo-rekreacyjna, Ministerstwo Sportu

i Turystyki, 2016
10



e sposoOb na wspolny czas — niektore wydarzenia adresowane do rodzin sg dobrym
pretekstem, zeby spedzac czas aktywnie, a jednoczesnie zapewni¢ rozrywke
dzieciom,

* motywowanie przez znajomych — czesto znajomi, ktorzy juz sprobowali / wzieli udziat
w jakim$ wydarzeniu namawiajg do wspoélnego udziatu kolejnym razem.

Zgodnie z oficjalnymi danymi opublikowanymi przez GUS w 2019* r. zorganizowano 6,9 tys.
imprez masowych, o 1,8% mniej niz w 2018 r. Uczestniczyto w nich tacznie 27,8 min oséb
(0,8% wiecej w porownaniu z 2018 r.). W tej ogolnej liczbie ok, 48,2% stanowig imprezy
sportowe. Nalezy podkresli¢, ze wojewddztwo Slaskie jest regionem, w ktérym odbywa sie
najwiecej imprez masowych i przycigga tacznie najwieksza liczbe uczestnikow - 4,3 min.
Jednak niepokojgcym jest fakt, ze imprezy te $rednio (liczba uczestnikdw/l impreze)
przyciaggaja mniej os6b niz wydarzenia np. w wojewddztwie mazowieckim, tédzkim czy
pomorskim.

Imprezy masowe w Polsce w 2019 r

1 Celowo wskazano dane za 2019 r ze wzgledu na fakt, ze w 2020 i 2021 roku istniato szereg ograniczen zwiazanych z
pandemia COCID-19 - w tym réwniez czasowy zakaz organizacji imprez masowych



6948 Liczba imprez masowych

Liczba uczestnikow
na 1impreze masowa

I 5001-5430
I 4001-5000
P 3001-4000

~ 2097-3000

Zrédio: https://stat.gov.pl/obszary-tematyczne/kultura-turystyka-sport/kultura/imprezy-masowe-w-
2019-roku,15,3.html|

Analizujac kwestie wptywu sportu na wymiar i postawy spoteczne nalezy podkresli¢, ze
spoteczenstwo polskie cechuje sie mniejszg niz przecietha w UE aktywnoscig fizyczna.
Biorgc pod uwage role turystyki sportowej, eventy sportowe moga wplyngé na zmiane
postaw spotecznych w tym zakresie.

Czestotliwos¢ éwiczenia lub uprawiania sportu

0B1. Jak czesto Pan(i) ¢wiczy albo uprawia sport?

* © v

“Nigdy lub rzadko’

UE27 PL
Plerespondenta
Meiczyzna 57 70
Kobieta 65 84
Pleciwick
Meiczyzna 15-24 27 22
Meiczyzna 25-39 46 52
Meiczyzna 40-54 60 79
Metzczyzna 55+ 73 93
Kobieta 15-24 42 58
' =2 Kobieta 25-39 59 76
UE27 e Czeic zewnetrzna wykresu PL ' Czqsc wewnetrzna wykresu oo a0 s 64 89

UE27 PL Kobieta 55+ 75 93
P E— T el e

Samozatrudnieni 58 75

. Regularnie 6 -1 2 -3 Stanowiska kierownicze 47 61
. Do regularnie 12 oy 21 2 Inni pracownicy umystowi 57 70

Pracownicy fizyczni 65 81
. Rzadko 17 +3 12 -3 Osoby zajmujace sie domem 80 86
. Nigdy 45 1 65 +9 Bezrobotni 68 77

Emeryci 74 93
@ Trudno powiedzied o E 0 - Uczniowie/studenci 30 EL]

Ewolucia: Kwiecieri/mal 2022 (EB37.31 - Grudzier 2017 (EB8B.4) Podziat socteczno-demoaraficzny

Zrédio: https://www.msit.gov.pl/pl/aktualnosci/4159,Badanie-Eurobarometru-pt-Sport-i-aktywnosc-fizyczna. html



Duze imprezy sportowe sprzyjajg rowniez rozwojowi postaw spotecznych. Badanie
Eurobarometru wskazuje, ze w ponad potowie krajéow Unii Europejskiej najbardziej
popularnym rodzajem wolontariatu jest pomoc przy wydarzeniach sportowych. Ponad 10%
dorostych mieszkancéw Danii, Finlandii, Irlandii czy Niemiec bierze czynny udziat w
wolontariacie sportowym, natomiast udziat Polakow w wolontariacie ogdtem nalezy do
najnizszych w Europie'?. Jednak w badaniu zauwaza sie, ze kilka ostatnich lat
przyniosto zdecydowany rozwoj wolontariatu takze w naszym kraju, przynajmniej w obszarze
sportu. Zwigzane jest to oczywiscie z organizacjg coraz bardziej prestizowych imprez

sportowych.

Wspieranie spotecznosci poprzez sport i aktywnosc¢ fizyczng

QB21. Czy obecnie angaiuje sie Pan(i) jako wolontariusz w dziatania
wspierajgce sport lub planuje zaangaiowac sie w takie dziatania

w ciggu najblizszych 2 miesiecy?

(%)

UE27 @ Czest zewnetrzna wykresu  PL g Czes wewnetrzna wykresu

. Tak, juz angazuje sie Pan(i) jako wolontariusz w dzialania wspierajgce sport

@ Tak, planuje sig Pan(i} zaangafowac jako wolontariusz w dziatania
wspierajace sport w ciggu najblizszych 2 miesiecy

Mie, ale angaiowat{a) sie Pan(i) w przesztosc jako
waolontariusz w dzialania wspierajace sport

. Mie, nigdy nie angazowal(a) sie Panli) jako wolontariusz
w dziatania wspierajgce sport i nie planuje Pan(i) tego robic

@ Trudno powiedziet

Zrédlo: https://www.msit.gov.pl/pl/aktualnosci/4159,Badanie-Eurobarometru-pt-Sport-i-aktywnosc-
fizyczna.html

Badania wskazujg rowniez na szereg korzysci spotecznych wynikajacych z rozwoju sportu.
Raport przygotowany przez Instytut Badan Strukturalnych na zlecenie Ministerstwa Sportu

i Turystyki w 2016 r., wskazuje, ze®™

2 https://www.msit.gov.pl/pl/aktualnosci/4159,Badanie-Eurobarometru-pt-Sport-i-aktywnosc-fizyczna.html
3 J.Baran, M.Lis, I.Magda, Ocena korzysci spotecznych inwestycji w sport w odniesieniu do ponoszonych kosztéw: Raport
analityczny, Instytut Badan Strukturalnych na zlecenie Ministerstwa Sportu i Turystyki. 2016r.,

10


https://www.msit.gov.pl/pl/aktualnosci/4159,Badanie-Eurobarometru-pt-Sport-i-aktywnosc-fizyczna.html

* 39 % Polakéw jest aktywnych w czasie wolnym w stopniu zalecanym przez WHO
» zwiekszenie aktywnosci fizycznej przyniostoby wymierne korzysci spoteczne; jesli co
druga nieaktywna fizycznie osoba zaczetaby ¢wiczy¢ to, m.in.:
0 liczba zawatéw mogtaby spasc¢ o blisko 11 000,
0 liczba przypadkow raka jelita grubego o 2 200, a liczba przypadkow raka
piersi o 1 500
o liczba zgonoéw zmniejszytaby sie o 25 000.,
0 0440 min PLN spadtyby koszty systemu opieki zdrowotnej,
0 0 6 % zmniejszytaby sie liczba absencji pracowniczych, a ich koszt zmalatby
0 3 mid zi,

» koszty pieniezne jakie mozna przypisac nieaktywnosci to okoto 7 mid zt rocznie.
Istotnym argumentem podkres$lajagcym znaczenie sportu dla gospodarki jest fakt, ze globalna
warto$¢ rynku sportu szacowana jest na 614,1 mld dolaréw, natomiast w Polsce warto$¢
dodana wygenerowana dzieki polskiej branzy sportowej w 2018 r. wyniosta ok. 9,63 mid
PLN,

Globalna wartosc¢ rynku sportu

®614.1
mid USD
488.5 w 2022
mld USD

w 2018

Zrédlo: na podstawie: https.//pie.net.pl/komunikaty-prasowe-publikacje-raporty-wazne-wyzwania-dla-nowej-ke-

jak-odzyskac-900-miliardow-euro-i-wzmocnic-wiare-w-ue-23-pazdziernika-2019-straty-wynikajace-z-unikania-

placenia-podatkow-oraz/

Raport Polski rynek sportu, wyzwania — wplyw spoteczno-gospodarczy — trendy wskazuje
rowniez na wymierny wplyw sportu na gospodarke'®. Autorzy raportu szacuja, ze efekt
mnoznikowy w polskiej gospodarce wyniést 2,2, co oznacza, ze kazda ziotéwka, ktorg
wytworzyta branza sportu przyczynia sie do generowania dodatkowych 1,2 PLN wartosci
dodanej w catej gospodarce. Jednoczesnie branza sportu przyczynita sie do utrzymania

tacznie blisko 109 tys. miejsc pracy, a kazde 100 miejsc pracy, jakie zajmujg osoby

https://www.gov.pl/web/sport/wplyw-aktywnosci-fizycznej-na-spoleczenstwo-i-gospodarke

* https://pie.net.pl/komunikaty-prasowe-publikacje-raporty-wazne-wyzwania-dla-nowej-ke-jak-odzyskac-900-miliardow-
euro-i-wzmocnic-wiare-w-ue-23-pazdziernika-2019-straty-wynikajace-z-unikania-placenia-podatkow-oraz/

'3 Polski rynek sportu, wyzwania — wptyw spoteczno-gospodarczy — trendy, Polski Instytut Ekonomiczny, Warszawa,
sierpien 2019 r. https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2019/08/Raport_PIE-Sport-gospodarka.pdf
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pracujgce w branzy sportu, przyczyniajg sie do generowania dodatkowych 60 miejsc pracy
dla pracujacych w catej gospodarce w Polsce.

Uproszczony schemat interesariuszy rynku sportowego i ich roli oraz skala korzysci
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Zrédfo: Polski rynek sportu, wyzwania — wplyw spoteczno-gospodarczy — trendy, Polski Instytut Ekonomiczny,
Warszawa, sierpien 2019 r. https://pie.net.pl/wp-content/uploads/2019/08/Raport_PIE-Sport-gospodarka.pdf

Imprezy sportowe bez watpienia moga wplywac réwniez na wizerunek miejsca — regionu,
miasta w ktérym sa organizowane. Ze sportowym przekazem informacyjnym w telewizji,

radio, prasie oraz w internecie, miasto organizujgce ma szanse do budowania marki i
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pozytywnego wizerunku.’* Wniosek taki mozna sformutowaé réwniez w odniesieniu do
regionow.

Przykladem pozytywnego wplywu imprezy na miejsce jej organizacji jest Barcelona, ktorej
wizerunek dzieki organizacji Igrzysk Olimpijskich w 1992 ulegt znacznej poprawie. Podkresla
sie, ze Barcelona z miasta, ktére zyto w cieniu stolicy kraju stato sie jednym
z atrakcyjniejszych miejsc pod wzgledem wypoczynku lub organizacji. Jednym z
bardziej oczekiwanych skutkow organizacji wielkich wydarzen, przede wszystkim
sportowych, jest tak zwany ,efekt barcelonski”. W krétkim czasie Barcelona istotnie
awansowata w rankingu najatrakcyjniejszych miast europejskich. W 1990 r. Barcelona
zajmowata 11. miejsce, a w 2001 r. — juz 6. Jednoczes$nie organizacja igrzysk
spowodowata wzrost liczby mieszkancow z 27% do 41%, uprawiajgcych aktywnosé

fizyczng®'.

SPORT W POLITYKACH ROZWOJU

Rola sportu i duzych wydarzen sportowych jest dostrzegana réwniez w dokumentach
politycznych i planistycznych na szczeblu europejskim, krajowym i regionalnym.

W konkluzjach Rady i przedstawicieli rzadow panstw cztonkowskich Unii Europejskiej
zebranych w Radzie w sprawie wzmochienia uczciwosci, przejrzystosci i dobrego
zarzadzania w odniesieniu do duzych imprez sportowych (2016/C 212/07) podkresla sie,
ze duze imprezy sportowe moga odgrywaé wazng role w rozwoju regionu lub miasta oraz
generowac niebagatelne korzysci w sferze gospodarczej, spotecznej i srodowiskowej, jesli
na najwczesniejszym mozliwym etapie przeprowadzone zostanie staranne planowanie w tym
zakresie. Spuscizna i zrbwnowazono$¢ duzych imprez sportowych moze mie¢ znaczenie
zarowno dla zasadnosci istnienia tych imprez, jak i poparcia dla nich. W kontekscie tego typu
imprez znaczenie majg istotne kwestie zwigzane z uczciwoscig i zarzgdzaniem, takie jak
demokratyczne i przejrzyste procesy decyzyjne, rozliczalno$¢, zréwnowazony rozwoj
i pozytywna spuscizna, prawa cztowieka, w tym prawa dzieci i pracownikow, oraz réwnos¢
pici, a takze zapobieganie wszelkim formom dyskryminacji i zagrozeniom dla uczciwosci
w sporcie, takim jak doping, ustawianie wynikéw zawoddw sportowych i przemoc.
Jednoczesnie w dokumencie tym podkresla sie, ze ze wzgledu na zainteresowanie jakie

wzbudzajg oraz zaangazowane duze nakfady finansowe i gospodarcze, duze imprezy

% piotr Paruch Organizacja imprez sportowych jako sposéb budowy marki turystycznej miasta Krakowa na przyktadzie
wyscigu kolarskiego Tour de Pologne .s.88 https://academic-journals.eu/pl/download?path=%2Fuploads

%2FZm9sZGVycHVibWVkaWE%3D%2Fdocuments%2Fmtduj-3-1.pdf

7 Wielkie wydarzenia. Szansa czy przeklenstwo dla miast? https://obserwatorium.miasta.pl/wielkie-
wydarzenia-szansa-czy-przeklenstwo-dla-miast-olipiada-mistrzostwa-swiata/
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sportowe sa podatne na procesy, ktére moga negatywnie wptyng¢ na uczciwos¢ w sporcie.

Imprezy te sg wiec nie tylko okazja do dyskusji, lecz takze waznym sprawdzianem

uczciwosci, przejrzystosci i dobrego zarzadzania, w tym w zakresie zréwnowazonosSci i

spuscizny.

W w/w konkluzjach zwr6cono sie do panstw cztonkowskich, by z uwzglednieniem zasady

pomaocniczosci:

promowaly i wdrazaly zasady uczciwosci, przejrzystosci i dobrego zarzadzania
w odniesieniu do duzych imprez sportowych we wszystkich ich fazach (studium
wykonalnosci, procedura skladania ofert w zakresie organizacji, przygotowanie,
organizacja, ocena, spuscizna), w tym roéwniez w okresie po zakonczeniu imprezy,
odnoszac sie do wszystkich interesariuszy wystepujacych w roli partheréw podczas
imprezy, poprzez inicjatywy takie jak:

0 gwarantowanie stosowania przejrzystych i demokratycznych procedur we

wszystkich fazach duzych imprez sportowych i wymaganie tego samego od
wszystkich partneréw, ze szczegdélnym naciskiem na informowanie
i angazowanie og6tu spoteczenstwa i na niezalezng sprawozdawczosé, audyt,
ocene i rozliczalnosc; oraz przeprowadzanie wiarygodnej oceny kosztow
i korzysci przed podjeciem decyzji o zlozeniu oferty w zakresie organizacji
stosowanie przejrzystych i odpowiednich kryteriow publicznego wsparcia na
rzecz zaangazowanych organizacji, wymagajac np. hotdowania podstawowym
zasadom dobrego zarzadzania, a takze stosowania przez te organizacje
przejrzystych i demokratycznych procedur;

wymaganie od wszystkich interesariuszy wystepujacych w roli partneréw
w ramach duzej imprezy sportowej, by przestrzegali uznanych
miedzynarodowych norm i wuczestniczyli w inicjatywach takich jak
oenzetowska inicjatywa Global Compact, wytyczne ONZ dotyczace biznesu i
praw cztowieka, 1ISO 26000 i 20121;

wykorzystywanie przejrzystych i odpowiednich zasad jako podstaw do
udzielania publicznego wsparcia duzym imprezom sportowym w kontekscie
szczegolnych kwestii zwigzanych z uczciwoscia, takich jak: prawa cztowieka,
w tym prawa dzieci i pracownikéw, rownos¢ pici, a takze zapobieganie
wszelkim formom dyskryminacji i zagrozeniom dla uczciwosci w sporcie takim

jak doping, ustawianie wynikéw zawoddw sportowych i przemoc.

Ponadto wskazano na potrzebe opracowania kodeksu postepowania dla wszystkich

podmiotéw publicznych i prywatnych zaangazowanych w organizacje duzych imprez

sportowych, w stosownych przypadkach, a takze stosowanie isthiejgcych modeli oraz
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w stosownych przypadkach opracowywanie nowych modeli wspolnych, organizowanych
w kilku krajach, duzych imprez sportowych.

Waznym aspektem powinno réwniez by¢ zachecanie organizatoréw do przeprowadzenia
badania na temat spotecznych, gospodarczych i $rodowiskowych skutkow imprezy dla
goszczacego impreze kraju, regionu lub miasta po jej zakonczeniu.

Innym dokumentem wskazujacym i zalecajacym dziatania w zakresie rozwoju sportu i
duzych wydarzen sportowych jest Rezolucja Rady i przedstawicieli rzgdéw panstw
cztonkowskich zebranych w Radzie w sprawie planu prac Unii Europejskiej w dziedzinie
sportu na okres 1 stycznia 2021 r. — 30 czerwca 2024 r.

W dokumencie tym wskazuje sie, ze sport moégitby przyczyni¢ sie do realizacji ogélnych
priorytetow politycznych UE, szczegdlnie celow realizowanych w ramach roéznych innych
obszaréw polityki, na przyktad w dziedzinie edukacji, zdrowia, miodziezy, spraw
spotecznych, wigczenia spotecznego, réwnosci, rownouprawnienia pici, rozwoju obszaréw
miejskich i wiejskich, transportu, $rodowiska, turystyki, zatrudnienia, innowaciji,
zrébwnowazonosci, cyfryzacji i gospodarki. Obszary tych polityk moglyby wspieraé
promowanie sportu w oparciu o wspétprace miedzysektorowa. Jednoczesnie podkreslono,
ze zgodnie z Agenda ONZ na rzecz zréwnowazonego rozwoju 2030 sport jest kolejnym
waznym bodzcem zrownowazonego rozwoju i dlatego moze przyczyni¢ sie do osiagniecia

jego celéw.

Cele przewodnie planu prac Unii Europejskiej w dziedzinie sportu

zwiekszenie uczestnictwa w sporcie i prozdrowotnej aktywnosci fizycznej
w celu promowania aktywnego i przyjaznego dla srodowiska stylu zycia,
spojnosci spotecznej i aktywnosci obywatelskiej,

wzmocnienie miedzynarodowego wymiaru unijnej polityki sportowej,

zwtaszcza poprzez wymiane i wspotprace z rzadami i interesariuszami
spoza UE,

intensyfikowanie na szczeblu UE dialogu i wspétpracy z ruchem
sportowym i innymi odpowiednimi interesariuszami i instytucjami,
dziatajgcymi zarowno w dziedzinie sportu i aktywnosci fizycznej jak i poza
tq dziedzina,

Zrédlo: Rezolucja Rady i przedstawicieli rzgdéw panstw cztonkowskich zebranych w Radzie w sprawie planu prac
Unii Europejskiej w dziedzinie sportu na okres 1 stycznia 2021 r. — 30 czerwca 2024 r.
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Wsrod kluczowych zagadnien w obszarze priorytetowym- spoteczno-gospodarczy wymiar
sportu i Srodowiskowy wymiar sportu, wskazano w zakresie duzych imprez sportowych na
zagadnienia:

* Europy jako miejsca organizacji duzych imprez sportowych,

* wspotorganizowania duzych imprez sportowych przez kilka krajow,

» zrébwnowazonego planowania i realizacji,

» pozytywnych efektéw dla miast i region6w organizujgcych imprezy sportowe (w tym
w sferze zaangazowania miodziezy).

Natomiast w obszarze inwestycji w sport i aktywnosc fizyczng podkresla sie znaczenie:

e ukladu sportu w rozwoj regionalny

* mozliwosci wykorzystania unijnych programoéw finansowania (Instrument na rzecz
Odbudowy i Zwiekszania Odpornosci, REACT-EU, fundusze strukturalne i inne unijne
programy finansowania).

Biorac pod uwage w/w postulaty warto zwréci¢ uwage na inicjatywy europejskie w zakresie
promocji sportu, w tym w szczegolno$ci'®:

» Europejski Tydziern Sportu bedacy inicjatywga Komisji Europejskiej, ktéra ma
promowac sport i aktywnos$¢ fizyczng w catej Europie, réwniez na Batkanach
Zachodnich i w krajach Partnerstwa Wschodniego. Europejski Tydzienn Sportu to
odpowiedz na to wyzwanie, a takze wezwanie do rozwigzania problemu braku
aktywnosci przez zachecanie Europejczykow w kazdym przedziale wiekowym do
prowadzenia zdrowego i aktywnego stylu zycia. Jest to réwniez czes¢ kampanii
#BeActive, ktéra zostatla oficjalnie zainaugurowana 23 czerwca z okazji
Miedzynarodowego Dnia Olimpijskiego. W ramach kampanii #BeActive prezentowane
beda godne nasladowania i inspirujgce osoby. Kampania sktada sie z 3 filaréw:
miodziez, wigczenie spoteczne i rownos¢, zdrowy styl zycia.

* HealthyLifestyle4All jest to dwuletnia kampania majgca tgczy¢ sport i aktywny styl
zycia z polityka w dziedzinie zdrowia, zywnosci i innych obszarach. Ma ona pokazaé
zaangazowanie Komisji na rzecz promowania zdrowego stylu zycia we wszystkich
grupach pokoleniowych i spotecznych z przestaniem, ze kazdy moze czerpaé
korzySci z dziatan, ktére poprawiajg zdrowie i dobrostan. Inicjatywa jest otwarta dla
Swiata sportu, organdw publicznych i organizacji spoteczenstwa obywatelskiego.

Na podstawie analizy zrédet krajowych, mozna zauwazy¢ brak jasnej polityki wiadz
centralnych w zakresie rozwoju sportu. Dokument programowy umieszczony na stronach
ministerstwa wtasciwego ds. sportu dotyczyt okresu do 2020 roku. Byt to Program Rozwoju

sportu do roku 2020, w ktorym zarysowano kierunek interwencji 4.3.2. pn. ,Wspieranie

1 https://europe-direct-lublin.wspa.pl/aktualnosci/nowe-badanie-eurobarometr-na-temat-sportu-i-
aktywnosci-fizycznej
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organizacji imprez rangi miedzynarodowej’. W ramach zaprojektowanych tam planéw
wskazuje sie na dtugofalowe dziatania ukierunkowane na pozyskiwanie praw do organizacji
wielkich wydarzen sportowych jako jeden z najlepszych sposobéw na promocje Polski na
Swiecie, a takze podnoszenie poziomu polskiego sportu poprzez zapewnienie mozliwosci
rywalizacji z czotowymi sportowcami z catego Swiata. Aktualne prace i dziatania ministerstwa
wskazuja, ze tak zarysowany kierunek interwencji jest nadal wdrazany przez administracje
rzgdowa.

Sport, aktywno$¢ fizyczna oraz wielkie wydarzenia sg réwniez dostrzezone w polityce
rozwoju wojewodztwa S$lgskiego w podstawowym dokumencie planistycznym, tj. Strategii
Rozwoju Wojewédztwa Slaskiego ,Slaskie 2030” - Zielone Slaskie. Ws$rod 4 celéw
strategicznych, az w dwdch wskazuje sie na sport jako istotny czynnik rozwoju regionu. W
celu strategicznym pn. ,Wojewddztwo S$laskie regionem przyjaznym dla mieszkanca”
wyznaczono cel operacyjny B.2. Aktywny mieszkaniec, w ktérym wskazano na potrzebe
podniesienia jakoSci i poprawe dostepu do oferty i infrastruktury kultury, sportu, rekreacji i
turystyki umozliwiajgcej wszechstronny rozwoj mieszkancow.

Ponadto w celu strategicznym pn. ,Wojewédztwo Slaskie regionem sprawnie zarzgdzanym”
wyznaczono cel operacyjny: D.2. Aktywna wspoétpraca z otoczeniem i kreowanie silnej marki
regionu, w ktérym podkresla sie potrzebe organizacji flagowych wydarzeh biznesowych,
naukowych, sportowych, kulturalnych promujgcych wojewoédztwo i wykorzystujacych

unikatowe atuty regionu.

Cele rozwoju wojewddztwa slgskiego

CEL STRATEGICZNY A CEL STRATEGICZNY B

Wojewodztwo $laskie regionem odpowiedzialnej\ /Wojewédztwo $lgskie regionem przyjaznym
transformacji gospodarczej . dla mieszkanca

A.1. Konkurencyjna gospodarka B.1. Wysoka jakos¢ ustug spofecznych, w tym
A.2. Innowacyjna gospodarka zdrowotnych _ _
A.3. Silna lokalna przedsiebiorczosé ’ £ B.2. Aktywny mieszkaniec N
( B.3. Atrakcyjny i efektywny system edukaciji i
nauki

\ CEL STRATEGICZNY C

Wojewodztwo slgskie regionem wysokiej
jakosci srodowiska i przestrzeni

D.1. Zréwnowazony rozwdj terytorialny C.1. Wysoka jakosc srodowiska

D.2. Aktywna wspdipraca z otoczeniem i C.2. Efektywna infrastrukiura

kreowanie silnej marki regionu C.3. Atrakcyjne warunki Zamieszkania,
D.3. Nowoczesna administracja publiczna kompleksowa rewitalizacja, zapobieganie i

dostosowanie do zmian klimatu

Zrédio: Strategia Rozwoju Wojewddztwa Slaskiego ,Slgskie 2030” Zielone Slaskie, www.slaskie.pl,
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RAMOWY ZAKRES DOCELOWEGO DOKUMENTU REGIONALNEGO

W oparciu o dyskusje warsztatowg oraz uwarunkowania zwigzane z rolg i znaczeniem sportu

i duzych wydarzen sportowych w procesach rozwoju spoleczno-gospodarczego do

kluczowych ram i zalozen, jakie powinny zosta¢ przyjete w opracowaniu docelowego

dokumentu dot. kompleksowe] polityki wojewddztwa Slgskiego w zakresie rozwoju regionu

i marki Wojewddztwa Slaskiego poprzez sport. nalezy:

przyjecie roli i znaczenia sportu jako elementu gospodarki wojewodztwa Slaskiego,
w tym w szczegolnosci przemystu wielkich wydarzen,

okreslenie dziatan ukierunkowanych na zmiane postaw spotecznych w zakresie roli
sportu w rozwoju regionalnym i rozwoju miast,

wykreowanie poprzez dziatania zdefiniowane w dokumencie produktu gospodarczego
regionu ,Sportowe Slqskie”,

wykreowanie wizerunku wojewddztwa $laskiego jako stolicy lekkoatletycznej Polski,
co wynika z faktu dotychczasowego doswiadczenia samorzadu wojewddztwa
Slaskiego w zakresie organizacji na obiektach samorzadowych takich imprez rangi
miedzynarodowej jak: Silesia Memoriat Kamili Skolimowskiej, ktéry od 2022 roku
rozgrywany jest w ramach Diamentowej Ligi, Memoriat Janusza Kusocinskiego,
Druzynowe Mistrzostwa Europy w lekkoatletyce, ktére rozgrywane sg juz na obiekcie
Stadionu Slaskiego cyklicznie,

popularyzacja dyscyplin sportowych dotychczas mniej popularnych w regionie,
a bedacych dyscyplinami o znacznym potencjale gospodarczym, promocyjnym oraz
wplywajgcym na popularyzacje uprawiania sportu przez mieszkancow,

okres$lenie horyzontu czasowego projektowanych celéw i dziatarn do roku 2030, w tym
w 2027 zalozenie przeprowadzenia obowigzkowej ewaluacji wplywu sportu i
przemystu wydarzenh sportowych na zmiane wizerunku regionu oraz jego gospodarke

i aktywno$¢ mieszkancéw.
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CELE | REZULTATY DZIALAN

W oparciu 0 znaczenie sportu i eventébw sportowych na rozw6j mozna zarysowac
4 podstawowe obszary celéw strategicznych, ktore wpisujg sie w polityke rozwoju
i transformacji spoteczno-gospodarczej wojewddztwa Slaskiego.

Priorytetowe obszary celow rozwoju sportu jako narzedzia budowy wizerunku

wojewddztwa slaskiego

transformacja

i transformacja
spoteczna Aktywny region i

gospodarcza

Wydarzenia
sportowe -
? oferta
czasu
wolnego

A

Gospodarka
regionu

Sportowe kariery—
promocjai budowa sportowe zycie
wizerunku

Zrédlo: opracowanie wiasne

W zakresie w/w obszaréw zarysowa¢ mozna cele strategiczne oraz cele operacyjne, ktére
stanowi¢ moga podstawe do debaty i okreSlania ostatecznych celéow w planowanej do
opracowania polityce wojewddztwa Slaskiego w zakresie rozwoju regionu i marki

Wojewodztwa Slaskiego poprzez sport.

Ramowe cele rozwoju sportu w wojewodztwie slaskim

Cele strategiczne Cele operacyjne

C1.Kreowanie wizerunku | C1.1. Wzmacnianie marki wojewddztwa Slaskiego jako
aktywnego regionu. gospodarza duzych wydarzen sportowych o
znaczeniu miedzynarodowym.

C1.2. Budowa pozycji wojewoddztwa Slaskiego jako

lekko atletycznej stolicy Polski.
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C1.3. Wzmacnianie potencjatu marketingowego
flagowych wydarzen sportowych w regionie.
C2.Wzmacnianie | C2.1. Wzmacnianie i promocja sektora wydarzen
kreatywnego sektora sportowych i firm dziatajgcych na rynku
gospodarki regionu. sportowym w strukturze gospodarczej regionu.
C2.2. Optymalizacja wykorzystania i rozwoj
infrastruktury - obiektéw i przestrzeni do
organizacji wydarzen sportowych i popularyzacji
sportu w regionie.
C2.3. Wzrost optacalnosci organizacji wydarzen
sportowych.
C2.4. Rozwdj partnerstw na rzecz organizacji duzych
wydarzen sportowych oraz popularyzacji sportu
w regionie.
C3. Wydarzenia sportowe sitg | C3.1. Wzmacnianie turystycznych marek regionu.
napedzajgca rozwoj oferty | C3.2. Rozwoj infrastruktury turystycznej i
czasu wolnego w regionie. okoloturystycznej wspierajgcej organizacje
duzych wydarzen sportowych i popularyzacije
sportu.
C3.3. Dywersyfikacja wydarzen organizowanych w
regionie.
C3.4. Rozwoj narzedzi i form promocji wojewddztwa
Slaskiego.
C4. Inspirowanie miodych | C4.1. Wzrost zainteresowania mtodych mieszkancow
mieszkancow regionu oraz uprawianiem sportu.
wspieranie dziatan | C4.2. Poszerzanie oferty rozwoju talentéw
edukatorow sportowych. i zainteresowan sportowych.

C4.3. Wzrost rangi podmiotéw nauki i edukaciji

w dziedzinie sportu i kultury fizyczne;.

Zrédio: opracowanie wiasne

Zakftadane rezultaty dziatan strategicznych.

Cele Kluczowe rezultaty Mierniki i sposéb

monitorowania

Kreowanie 1. Zwiekszenie liczby wydarzen w 1. Liczba imprez/ dane wiasne
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wizerunku
aktywnego

regionu.

Wzmacnianie
kreatywnego
sektora
gospodarki

regionu.

Wydarzenia
sportowe sitg
napedzajaca
rozwoj oferty
czasu
wolnego w

regionie.

Inspirowanie
miodych

mieszkancow

otoczeniu gtéwnych (flagowych)
wydarzen sportowych w regionie. 2.
Zwiekszenie liczby podmiotow
angazujacych sie w organizacje i 3.
sponsorowanie wydarzen

sportowych.

Zwiekszenie pozytywnej

obecnosci regionu w przestrzeni

informacyjnej / medialne;.

Liczba zatrudnionych w sektorach 1.

organizacji i obstugi wydarzen.

Liczba podmiotéw gospodarczych 2.
w branzach organizaciji i obstugi 3.
wydarzen.

Poziom popytu na ustugi
dodatkowe (ekspozycje, inne
eventy sportowe, kulturalne,
biznesowe itp.) oraz
Zainteresowanie wynajmowaniem
obiektow (dochody), na ktérych
realizowane sg flagowe

wydarzenia.

Wzrost liczby 1.

turystéw/odwiedzajacych region.
Wzrost aktywnosci spotecznej
szczegOlnie miodziezy w
dziataniach woluntarnych.
Wzrost liczby wydarzen
sportowych i kulturalnych w

okresie zwigzanym z organizacjg 3.

wielkich wydarzen sportowych w

regionie.

. Wozrost liczby mtodych 1.

mieszkancow aktywnych sportowo

(kluby, wydarzenia). 2.

-

UM i dane GUS.

Liczba podmiotow/ badanie
ankietowe.

Liczba wzmianek w mediach
0 duzych wydarzeniach
sportowych/ monitoring

mediow.

Liczba oséb/sprawozdania
organizatoréw imprez.
Liczba podmiotéw /GUS.
Wynik finansowy Stadionu
Slaskiego/ sprawozdanie

finansowe.

Liczba osob/ GUS.

Liczba wolontariuszy w
imprezach
dofinansowanych ze
Srodkéw samorzadu
wojewo6dztwa/sprawozdanie
organizatora.

Liczba imprez masowych w

regionie /GUS.

Liczba os6b ¢éwiczgcych w
klubach sportowych/GUS.

Liczba placéwek/ badanie
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regionu oraz 2. Wazrost liczby szkét ankietowe wsréd

wspieranie uczestniczacych w programach samorzadow.
dziatan identyfikowania i selekcji talentow. 3. Liczba studentéw
edukatorow 3. Poziom zainteresowania AWF/AWF.
sportowych kierunkami studiéw zwigzanymi z 4. Liczba medali na imprezach
promowanymi dyscyplinami rangi miedzynarodowe;j
sportowymi. /badanie ankietowe
4. Wyniki sportowcow z regionu w zwigzkow sportowych.

imprezach mistrzowskich
krajowych i miedzynarodowych (w
szczegOlnosci w dyscyplinach
promowanych wydarzeniami w

regionie).

Zréadio: opracowanie wiasne

KLUCZOWI PARTNERZY OPRACOWANIA DOKUMENTU

Zgodnie z przyjeta zasadg projektowania dokumentéw samorzgdowych strategia dotyczaca
kompleksowe] polityki wojewodztwa $Slgskiego w zakresie rozwoju regionu i marki
Wojewodztwa Slaskiego poprzez sport powinna byé dokumentem regionu, dajacym
mozliwosci budowania partnerstw i podejmowania aktywnosci przez r6zne podmioty, a nie
wytgcznie wskazaniem dziatan samorzadu wojewodztwa. Z tego tez wzgledu do kluczowych
partneréw opracowania tego dokumentu oraz procesu jego wdrazania zaliczy¢ nalezy:
 samorzady lokalne gminne i powiatowe, w szczegdlnosci miasta dysponujace
infrastrukturg sportowa umozliwiajgca organizacje duzych imprez sportowych,
« $rodowiska naukowe, w szczegblnosci AWF, SUM oraz Politechnika Slaska,
« GzZM,
» Szkoty Mistrzostwa Sportowego,
» zwigzki sportowe,
» zarzady komercyjnych duzych obiektow sportowych kongresowo-wystawienniczych,
w ktérych mozliwa jest organizacja wydarzen sportowych,
* NGO dzialajgce w obszarze sportu,
* Sijlesia Convention Bureau,
« Slgska Organizacja Turystyczna,
» Polska Organizacja Turystyczna,

* Ministerstwo witasciwe ds. sportu.
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RAMY KRYTERIOW OCENY WYDARZEN SPORTOWYCH W REGIONIE

Biorac pod uwage znaczenie wydarzehn i eventow sportowych, jako narzedzi budowy
wizerunku regionu oraz ich wplyw na rozw¢j i transformacje regionu, a takze biorgc pod
uwage postulaty instytucji europejskich w zakresie potrzeby budowy rozwigzan modelowych
i transparentnoSci w zakresie organizacji wydarzen sportowych, jednym z elementow
docelowego dokumentu dot. polityki w zakresie rozwoju regionu i marki Wojewddztwa
Slaskiego poprzez sport powinno by¢ ustalenie ram wsparcia udzielanego przez samorzad
na organizacje masowych imprez sportowych.

Zgodnie z ustawg z dnia 20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie imprez masowych, poprzez
impreze masowg rozumie sie impreze masowa artystyczno--rozrywkowa, masowg impreze
sportowg, w tym mecz pitki noznej. Zgodnie z w/w ustawg masowa impreza sportowa to
impreza majaca na celu wspéizawodnictwo sportowe lub popularyzowanie kultury fizycznej,
organizowana na:

e stadionie lub w innym obiekcie niebedgcym budynkiem, na ktérym liczba
udostepnionych przez organizatora miejsc dla oséb, ustalona zgodnie z przepisami
prawa budowlanego oraz przepisami dotyczacymi ochrony przeciwpozarowej, wynosi
nie mniej niz 1000, a w przypadku hali sportowej lub innego budynku
umozliwiajgcego przeprowadzenie imprezy masowej — nie mniej niz 300,

e terenie umozliwiajacym przeprowadzenie imprezy masowej, na ktérym liczba
udostepnionych przez organizatora miejsc dla oséb wynosi nie mniej niz 1000.
Zgodne z tymi regulacjami rowniez mecz pitki noznej stanowi masowg impreze sportowg
majaca na celu wspotzawodnictwo w dyscyplinie pitki noznej, organizowang na stadionie lub
w innym obiekcie sportowym, na ktérym liczba udostepnionych przez organizatora miejsc dla
0soOb, ustalona zgodnie z przepisami prawa budowlanego oraz przepisami dotyczgcymi

ochrony przeciwpozarowej, wynosi nie mniej niz 1000.
W odniesieniu do w/w imprez kryteriami podjecia decyzji o udzielaniu wsparcia finansowego
i/lub organizacyjnego powinny byc:

* jak najwieksza liczba uczestnikow/widzow,

* czas trwania imprezy na terenie wojewodztwa,

» charakter i ranga wydarzenia/imprezy,

» korzysci dla regionu z tytutu organizacji imprezy,

» warto$¢ ogoélna wydatkdéw organizatora na realizacje wydarzenia/imprezy

» planowana i/lub deklarowana cyklicznos¢ wydarzenia/imprezy w regionie,

» otwarty/zamkniety charakter wydarzenia/imprezy,
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* planowana skala dziatan promocyjnych i marketingowych w mediach o zasiegu
krajowym i miedzynarodowym oraz zréznicowane kanatow informacyjnych,

» wykorzystanie obiektéw i/lub terenéw bedacych we wtadaniu samorzadu
wojewddztwa w szczegdlnosci Stadionu Slaskiego, Parku Slaskiego oraz innych
partneréw samorzgdowych,

» odptatnosé/nieodptatnos¢ za udziat uczestnikéw/widzéw w wydarzeniu.

Dodatkowo w zakresie wsparcia finansowego imprezy masowej nalezy okresli¢ kwote,
powyzej ktérej obligatoryjnym elementem powinna by¢ informacja o korzysciach dla regionu.
Podmiot ubiegajacy sie o wsparcie powinien zatem sporzadzi¢ zestandaryzowany wniosek
zawierajgcy informacje o skali korzysci dla regionu wynikajacych z organizacji imprezy, w
tym okreslenie:

e liczby widzoéw/ uczestnikéw,

» form i skali wspétpracy z podmiotami gospodarczymi z regionu w organizacji imprezy,

e charakteru imprezy — impreza cykliczna czy jednorazowa,

e rangii prestizu imprezy: Swiatowa, europejska, krajowa,

» doswiadczania wnioskodawcy/organizatora w przygotowaniu imprez sportowych
0 podobnej skali,

» skali i form promocji wydarzenia,

« form i zasiegu transmisji i informacji w trakcie wydarzenia,

» skali wykorzystania w trakcie imprezy sportowych i rekreacyjnych obiektow
regionalnych,

» deklaracja przeprowadzenia ewaluacji i badan widzéw/uczestnikéw imprezy wedtug

ukfadu badania okreSlonego przez samorzgad wojewoddztwa,

W oparciu o w/w kryteria powinna zostaC dokonana, przez powotang przez Zarzad
Wojewddztwa Komisje, ocena wniosku i wydana rekomendacja w zakresie udzielania
wsparcia wydarzenia/imprezy.

Szczegotowe kryteria powinny zosta¢ okreSlone w odpowiedniej uchwale Zarzadu
Wojewddztwa.

Dla imprez uzyskujacych wsparcie ze Srodkéw samorzadu wojewddztwa Slgskiego powinno
zostac sporzgdzone sprawozdanie zawierajgce rowniez wyniki badania uczestnikbéw/widzéw
imprezy/ wydarzenia wedlug okreslonego, przez samorzad wojewoédztwa Slaskiego,
zestandaryzowanego ukfadu pytan.

Badania te powinny stanowi¢ podstawe ewaluacji w roku 2027 efektywnosci dziatan
samorzadu w zakresie wsparcia duzych imprez sportowych i ich wptywu na rozwoj regionu

i postawy spoteczne.
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Ramowy zakres badan uczestnikow wielkich wydarzen sportowych obejmowac powinien
w minimalnym zakresie:
«  Charakterystyke uczestnikéw/widzow:
+ Zjakiego kraju/regionu przyjechali na impreze/wydarzenie?
+ Czy sa statymi uczestnikami imprez sportowych w réznych czesciach
Swiata/Europy/Polski?
« Ktory raz uczestnicza w imprezach sportowych w wojewddztwie?
* Postawy uczestnikow/widzéw:
* Najak dlugo przyjechali do wojewddztwa Slgskiego,
« Czy przyjazd na impreze byt jedynym czynnikiem decyzji o przyjezdzie? Jakie
byly inne?
« Czy poza uczestnictwem w imprezie planujg pozosta¢ w wojewddztwie
Slaskim w celu poznania regionu?
+ Gdzie mieszkaja podczas pobytu na imprezie sportowej?

+ Czy majg informacje o atrakcjach turystycznych regionu?

KLUCZOWE RAMOWE PROJEKTY

Kluczowe ramowe projekty do realizacji na etapie prac projektowych, jak rowniez
wymagajgce uszczegotowienia i rozwiniecia w ramach przygotowania dokumentu:
*  ROK 2024 — jako rok lekkiej atletyki w wojewddztwie Slgskim
+ powigzanie z wielkimi wydarzeniami, ktore w przysztym roku bedg
organizowane, w tym: Olimpiada w Paryzu, MS na Wegrzech,;
» Organizacja miodziezowej Zlotej Ligii Lekkoatletycznej
«  we wspolpracy z miastami na prawach powiatu,starostwami oraz Slaskim
Zwigzkiem Lekkiej Atletyki,
« lokalne zawody oraz finalowe imprezy na Stadionie Slaskim:;
« Opracowanie strategii Stadionu Slaskiego
» wykorzystanie obiektu w celach organizacji duzych imprez oraz udostepnianie
go dla popularyzacji sportu, w tym lekkiej atletyki w regionie,
« wykorzystanie Stadionu Slaskiego jako obiektu symbolicznego — szersze
mozliwosci jego zwiedzania (np. cel wycieczek szkolnych);
« Powotanie Slaskiej Rady Sportu
+ jako ciatla doradczo-opiniodawczego dla Zarzadu Wojewodztwa, w tym

w zakresie dofinansowywania duzych imprez sportowych,
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Promocja wojewddztwa $lgskiego jako regionu gospodarza wielkich imprez
sportowych
« ujecie w ramach strategii promocji wojewodztwa promocji regionu poprzez
wydarzenia sportowe;
Promocja sportu poprzez ambasadoréw

« zmiana formuly oraz okreslinie jasnych obowigzkéw i form dziatania.
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