Zakgcznik nr 1 do Uchwaly ZW nr 1006/424/V1/2023 z dnia 12.05.2023 r.

Roczny plan dziatan
informacyjnych i promocyjnych
na 2023 r.
dla Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewé6dztwa Slaskiego
na lata 2014-2020 i programu Fundusze Europejskie dla Slaskiego
2021-2027

Aktualizacja

Katowice, kwiecieh 2023 r.

Fundusze . = . Unia Europejska
Eu ropejskie gg?:lfapospo“ta // S la S k I e o~ Europejskie Fundusze
Program Regionalny - Strukturalne i Inwestycyjne

= ia . . Wojewdédztwo
Fundusze Europejskie Rzeczpospolita Dofinansowane przez &laskie
dla Slaskiego - Polska Unie Europejska 3






Spis tresci:

Roczny plan dziatan inforrnacyjnych i promocyjnych na 2023 r. dla Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014-2020 i programu Fundusze Europejskie

dla SIGSKIEEO 2021-2027......ccvieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee st st sa st sens e s sennanas 1
L] L] O PO P PP PP PP PPPPPPPTPTRRRRRIRt 4
1. Podstawy opracowania Rocznego planu dzialan..........ccccceeveieiniiiiniieiniienniiieeeesiieeee e 4

1.1 KIUCZOWE dOKUIMENLY .......eirieiiieeiieiiieeieesite ettt e et et ste e it e st e e s bbeessanteessanaeesans 4

1.2 Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczegétowe Strategii komunikacji

Regionalnego Programu Operacyjnego Wojew6dztwa Slaskiego na lata 2014-2020............ 4
1.3 Wyniki badan i @naliz.........cceecueeeriiiiiiiiiiiieniectececciee sttt e e an e e e s eae e e e e eas 5
2 Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2023..........ccccoviiriininieniininiienteneeeee e 7
3 Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych na rok 2023.............ccceeueen. 8
3.1 Cele szczeg6otowe Na 2023 TOK.....cc.ueivuiiriiiiiirieeiteeteeteetee ettt 8
Tabela 1. Szczegotowy opis dziatan podejmowanych w roku 2023............cccovvvevvviininennnen. 9
4 Wskazniki realizacji celow Strategii komunikacji........cccooveevierieniniieniniiniieninenicnieceene 29
Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji RPO w roku 2023.................. 29
5 Szczegdlowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu..................... 34

Tabela 3. Szczegdtowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu....34



Wstep

Roczny plan dziatan informacyjnych i promocyjnych dla Strategii Komunikacji Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020 oraz projektu Strategii komunikacji dla
programu Fundusze Europejskie dla Slaskiego 2021-2027 (FE SL) jest dokumentem o charakterze
operacyjnym, przygotowanym przez Instytucje Zarzadzajagca RPO WSL 2014-2020 oraz FE SL na
potrzeby realizacji w 2023 r. zapisoOw ww. Strategii. RPD obejmuje dziatania realizowane przez |1Z oraz
Instytucje Posredniczace RPO WSL 2014-2020 oraz FE SL 2021-2027, przy czym odpowiedzialnos¢
za koordynacje dziatan IP spoczywa na IZ.

Rok 2023 rok bedzie przelomowym dla komunikowania o Funduszach Europejskich. Bedzie wymagat
informowania o rozpoczeciu perspektywy finansowej 2021-2027 oraz prezentowania efektow dziatah z
okresu 2014-2020. Priorytetem bedzie prowadzenie komunikacji poswieconej mozliwosciom
zwigzanym z nowym okresem programowania. Ze wzgledu na mozliwe pézniejsze niz w poprzednich
perspektywach uruchomienie nowych programow niezbedne bedzie zintensyfikowanie i podjecie wielu
dziatan informacyjnych, promocyjnych i edukacyjnych poswieconych prezentacji nowej perspektywy.
W mniejszym zakresie kontynuowane beda dziatania promujgce efekty i korzysci Funduszy
Europejskich 2014-2020. Dziatania te powinny stanowi¢ element uwierzytelniajacy i obrazujacy w
komunikacji srodkéw UE na lata 2021-2027.

Dokument okresla podstawy i sposoby realizacji zadan informacyjnych i promocyjnych, poswieconych
RPO WSL 2014-2020 oraz FE SL 2021-2027, wymienia i opisuje najwazniejsze dziatania
komunikacyjne prowadzone przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego, Wojewddzki Urzad
Pracy w Katowicach, Slaskie Centrum Przedsiebiorczosci oraz Regionalne Inwestycje Terytorialne, ich
cele, ramy czasowe oraz szacunkowy budzet.

Dane kontaktowe do podmiotu odpowiedzialnego za sporzadzenie RPD:

Departament Rozwoju i Transformacji Regionu - Referat komunikacji i promocji RPO WSL
Urzad Marszatkowski Wojewodztwa Slaskiego

ul. Ligonia 46; 40-037 Katowice

siedziba ul. Plebiscytowa 36, 40-032 Katowice

e-mail: fundusze@slaskie.pl
tel. 32 77 99 282

Osoba do kontaktu: Krystyna Skrabek
e-mail: krystyna.skrabek@slaskie.pl
tel. 3277 99 191

1. Podstawy opracowania Rocznego planu dziatan
1.1 Kluczowe dokumenty

e Wytyczne ministra wlasciwego do spraw rozwoju regionalnego w zakresie informacji i promocji
programéw operacyjnych polityki spdjnosci na lata 2014-2020.

e Strategia komunikacji polityki spdjnosci na lata 2014-2020.
e Projekt Strategii komunikacji polityki spéjnosci na lata 2021-2027.

e Strategia komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na lata
2014-2020.

e Projekt Strategii komunikacji dla programu Fundusze Europejskie dla Slaskiego 2021-2027.

1.2 Cel strategiczny programu oraz cel nadrzedny i cele szczegdtowe Strategii
komunikacji Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewdédztwa Slaskiego na
lata 2014-2020

Cel strategiczny dla danego programu (wskazany w strategii komunikacji):

Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie Srodkow z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.
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Cel nadrzedny Strategii komunikaciji:
Komunikacja Funduszy Europejskich wspomaga wykorzystanie srodkow z Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slgskiego dla realizacji celéw rozwojowych regionu.

Cele szczegbtowe Strategii komunikaciji:
Komunikacja Funduszy Europejskich:

1. wspiera beneficjentdw w realizacji projektéw,

2. zapewnia mieszkanicom wojewddztwa Slaskiego informacje na temat projektow
wspoffinansowanych z Funduszy Europejskich w ramach Regionalnego Programu
Operacyjnego Wojewodztwa Slaskiego na lata 2014-2020 oraz aktywizuje do korzystania z
ich efektow,

3. zapewnia szeroka akceptacje mieszkancéw dla dziatan rozwojowych realizowanych przy
pomocy Funduszy Europejskich (FE) w wojewdédztwie Slgskim.

4. zapewnia skuteczny system informacji i promociji na temat wsparcia REACT- EU w ramach
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojew6dztwa Slaskiego na lata 2014-2020

W projekcie Strategii komunikacji programu Fundusze Europejskie dla Slaskiego
2021-2027 okreslono nastepujace cele:

Cel strategiczny komunikaciji
Pomoc w wykorzystaniu funduszy europejskich dla rozwoju wojewddztwa $laskiego, podnoszenie
Swiadomosci znaczenia funduszy europejskich i roli Unii Europejskiej w rozwoju catego regionu.

Cele szczego6towe
Cel strategiczny osiggniemy przez realizacje 4 celéw szczegobtowych, ktérymi sa:

e aktywizacja do siegania po fundusze europejskie,
e wsparcie w realizacji projektow,

e zapewnienie wysokiej Swiadomosci na temat dziatan rozwojowych w wojewddztwie Slgskim
realizowanych z udziatem Funduszy Europejskich oraz znaczenia przynaleznosci do Unii
Europejskiej i roli w ksztattowaniu przysztosci Europy,

e zapewnienie wysokiej Swiadomosci na temat dziatan na rzecz transformacji regionu.

1.3 Wyniki badan i analiz

Mieszkancy wojewoddztwa $laskiego w zdecydowanej wiekszosci popierajg cztonkostwo Polski w Unii
Europejskiej (73%).

Wyniki ,Badania rozpoznawalnosci i wiedzy o Funduszach Europejskich w spofeczeristwie polskim.
Edycja 2022”, wykonanego przez firme Danae Sp. z 0.0. na zlecenie Ministerstwa Funduszy i Polityki
Regionalnej , wskazujg w sposéb jednoznaczny, ze rozpoznawalno$¢ okreslenia Fundusze
Europejskie i Fundusze Unijne wynosi 82%.

Mieszkancy wojewo6dztwa pod pojeciem Funduszy Europejskich rozumiejg og6ing pomoc finansowa
jaka jest przyznawana na rozwdj Polski (49%), ogélne wsparcie gospodarki (14%), oraz pozyczki
(10%).

Odsetek mieszkancéw Slaskiego zainteresowanych tematykg zwigzang z Funduszami Europejskimi
wzrést z 30 % (2018) do 40 % (2022). Najwiekszym zainteresowaniem cieszg sie tematy dotyczace
tego, na co przeznaczone sg $rodki unijne (59%), w jaki spos6b wptywajg na rozwoj kraju (41%) i
regionu (41%) oraz to, w jaki sposéb mozna sie o nie ubiegac (39%).

Trzech na pieciu mieszkancéw wojewodztwa uwaza, ze FE sg dobrze wykorzystywane.



WsSréd dziatan, na ktére przeznaczane Fundusze Europejskie, najczesciej wymieniana jest
infrastruktura drogowa (44%), doptaty dla rolnikéw (31%), infrastruktura zdrowotna (25%), sportowa
(25%) oraz infrastruktura ogolnie (24%).

62% badanych wie, ze w ramach Funduszy Europejskich wyodrebniono $rodki przeznaczone
wylgacznie dla wojewddztwa Slgskiego a 81% mieszkancow wojewddztwa uwaza, ze FE przyczyniaja
sie do rozwoju ich regionu. 79% badanych jest zdania, ze FE sa niezbedne do jego dalszego rozwoju.
Wsrod dziatan, na ktére przeznaczane sg Fundusze Europejskie w wojewddztwie, badani wymieniajg
infrastrukture drogowa (51%), infrastrukture sportowa (27%), dopfaty dla rolnikéw (22%) oraz
infrastrukture zdrowotna (23%).

Wedtug respondentéw Srodki unijne w wojewddztwie powinny by¢ przeznaczone na infrastrukture
zdrowotng (41%), drogowa (39%), wsparcie dla mtodych (35%) i budownictwo (32%).

82% badanych zauwaza poprawe zycia Polakéw dzieki wykorzystaniu srodkéw unijnych.

Zmiany w najblizszym otoczeniu dostrzega 74% o0sOb. WsSréd dostrzeganych zmian najczesciej
wymieniano: budowe nowej infrastruktury drogowej (44%), poprawe stanu drdg i kolei (37%) i budowe
nowej infrastruktury miejskiej (36%). Czesto wskazywano takze na lepsza jakosS¢ zycia (35%) i
termomodernizacje gospodarstw domowych (34%).

Wedlug mieszkancéw regionu fundusze unijne umozliwiajg lepsze zycie (19%), korzystanie z lepszej
infrastruktury (7%), korzystanie z wielu udogodnien (6%), rozwoj oraz mozliwos¢ uczenia sie (6%) i
mozliwosé lepszego, wygodnego podrézowania (6%).

57% mieszkancOw regionu potwierdzito, ze osobiscie korzysta ze Srodkéw unijnych. Respondenci
wskazuja najczesciej na nowa/zmodernizowana infrastrukture drogowg (48%), nowe boiska i place
zabaw (22%), dostep do obiektow i wydarzen kulturalnych/sportowych (11%) oraz ekologie/czyste
powietrze (11%).

37% respondentéw zna osobe, ktéra skorzystata z Funduszy Europejskich lub ze zmian, jakie dzieki
nim zachodzg. W$rdd tych korzySci respondenci wskazywali gldwnie na wsparcie dla
przedsiebiorczosci (36%), lepsza infrastrukture/tatwiejszy dostep do obiektdéw uzytecznosci publicznej
(20%), lepsze wyposazenie obiektow uzytecznosci publicznej (20%) oraz nowa/zmodernizowang
infrastrukture drogowa (20%).

Na pytanie o to, do jakich instytucji mozna sktada¢ wnioski o dotacje ze s$rodkoéw unijnych,
respondenci wskazujg przede wszystkim: urzedy gminy (41%), powiatowe urzedy pracy (23%) oraz
urzad wojewodzki (16%).

Wedlug respondentdéw o dotacje moga sie ubiega¢ gtdwnie: firmy, przedsiebiorstwa prywatne lub
panstwowe (58%, wtadze samorzgdowe (48%) oraz placowki stuzby zdrowia (44%).

39% respondentdw uwaza, ze kazdy uprawniony ma takie same szanse na otrzymanie
dofinansowania ze $rodkéw unijnych. Osoby przeciwne temu stwierdzeniu wskazujg, ze
dofinansowanie z Funduszy Europejskich tatwiej jest uzyskaé firmom i przedsiebiorstwom prywatnym
lub panstwowym (50%), wkadzom samorzadowym (44%) oraz placéwkom stuzby zdrowia (37%).

63% badanych ma ambiwalentny stosunek do oceny fatwosci uzyskania dofinansowania ze srodkow
unijnych (36% odpowiedzi r6znie — raz fatwo, raz trudno oraz 27% nie wiem, trudno powiedzie¢). 16%
badanych uwaza, ze fatwo uzyska¢ dofinansowanie z UE a przeciwnego zdania jest 21%
respondentow. Przyczynami utrudniajgcymi uzyskanie dofinansowania sg wedlug mieszkancéw
regionu: biurokracja i koniecznos¢ wypetnienia lub ztozenia wielu dokumentow (26%) oraz mnogos¢
wymagan formalnych (19%).

72% mieszkancow regionu uwaza, ze korzystanie z FE wymaga znajomosci wielu skomplikowanych
procedur. 38% badanych sadzi, ze aby pozyskaé¢ S$rodki z FE, trzeba mie¢ znajomosci. 54%
mieszkancow uwaza, ze do pozyskania srodkéw unijnych niezbedne jest korzystanie z ustug firm
posredniczacych, doradczych i konsultingowych. 36% badanych uwaza, ze zwykly cztowiek nie ma
mozliwosci skorzystania z pieniedzy unijnych. 41% respondentéw uwaza, ze Polska dostaje wiecej
funduszy z UE niz do niej odprowadza.



53% respondentéw styszalo o Punktach Informacyjnych Funduszy Europejskich. W stosunku do 2018
roku istotnie spadt odsetek oséb, ktére nie styszaty o PIFE (46% w stosunku 58% z 2018 r.).

Ponad potowa respondentow przyznaje, ze styszala o  stronie internetowe]
www.funduszeeuropejskie.gov.pl (55%). Poszukujac informacji o mozliwosci uzyskania dotacji
unijnych, co drugi badany szukatby informacji na ten temat w Internecie (47%), co czwarty natomiast
skierowalby sie do urzedu (24%).

Po dzienniki ogélnopolskie i gazety codzienne siega 22% respondentéw. Wsrdd nich  74% badanych
korzysta z wersji papierowych tych gazet. Co piaty badany respondent czyta czesciej wersje
elektroniczne (23%, czesciej niz $rednia ogélnopolska 11%). Po gazety regionalne i lokalne
wydawane w wojewddztwie Slaskim siega 12% badanych a co czwarty mieszkaniec czyta tygodniki i
miesieczniki (24%).

Podobnie jak w przypadku mieszkancow pozostatych wojewodztw, w wojewddztwie Slgskim wiekszosé
0s0b oglada telewizje codziennie lub prawie codziennie (77% vs. 85% w Polsce).

59% badanych codziennie lub prawie codziennie korzysta z Internetu, odwiedzajgc najczesciej
nastepujgce strony internetowe: google.pl (71%), facebook.pl (57%) oraz youtube.pl (53%). 45% o0sb6b
posiada konto na portalu spotecznosciowym, z czego az 76% 0s0b odwiedza je codziennie lub prawie
codziennie. Do najpopularniejszych serwisOw spotecznosciowych w regionie naleza: facebook.pl
(93%), Instagram (25%) oraz YouTube (20%).

Z informacjami o FE mieszkancy wojewddztwa Slaskiego spotykajg sie najczesciej na tablicach przy
obiektach zrealizowanych ze srodkéw unijnych (36%), w telewizji (23%) lub Internecie (23%).

2 Najwazniejsze zadania do realizacji w roku 2023

Najwazniejszymi zadaniami w roku 2023 beda:

1. Dzialania adresowane do odbiorcéw rezultatow/opinii publicznej, informujace o otwarciu nowej
perspektywy finansowej 2021-2027, prezentujace nowy program i dostepne w nim formy
wsparcia (dzialanie o szerokim zasiegu, dzialania w internecie/media spotecznosciowe,
audycje radiowe).

2. Informowanie potencjalnych beneficjentéw i beneficjentéw o:

e zatozeniach dot. nowej Perspektywy Finansowej 2021-2027,

e Zrédtach informacji o Funduszach Europejskich dla Wojew6dztwa Slaskiego,

e mozliwosciach i formach dofinansowania w ramach FE SL/RPO WSL, sposobach
realizacji projektéw, w tym wsparcia w realizacji projektéw, poprzez szkolenia, spotkania
informacyjne, kampanie informacyjng, strone internetows; z uwzglednieniem zasad
prostego jezyka w materiatach i dokumentach tworzonych na potrzeby naboréw wnioskow
o dofinansowanie.

3. Uruchomienie nowego portalu dla FE SL 2021-2027.

4. Wspotpraca w ramach Dni Otwartych Funduszy Europejskich, w ramach cyklicznej akcji
informacyjno-promocyjnej.

5. Informowanie o pomocy ze $rodkbw REACT-EU na realizacje dziatann naprawczych w
kontekscie kryzysu, ktéry powstat w wyniku pandemii COVID-19.

6. Dziatania dla opinii publicznej/odbiorcow rezultatbw skoncentrowane na zwiekszaniu
widocznosci efektéw polityki spéjnosci (prezentacje przyktady projektéw zrealizowanych badz
realizowanych oraz ich efekty).

7. Informowanie o dziataniach kierowanych dla uchodzcow.

8. Prowadzenie dziatan nawigzujgcych do Europejskiego Roku Umiejetnosci (European Year of
Skills).

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne beda realizowane zgodnie z zasadg réwnosci szans
kobiet i mezczyzn oraz bedg dostepne dla osob z niepetnosprawnosciami, tj. zgodnie ze Standardami
dostepnosci, stanowigcymi zatgcznik nr 2 do Wytycznych w zakresie realizacji zasady réwnosci szans
i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz zasadami rownosci
szans kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych.



3 Kierunki i priorytety dziatan informacyjnych i promocyjnych na rok 2023

3.1 Cele szczeg6towe na 2023 rok

Celami szczeg6towymi na 2023 rok beda;:

1. informowanie o otwarciu nowej perspektywy i zapoznanie poszczegoélnych grup docelowych z
zatozeniami programu na lata 2021-2027;

2. aktywizacja do ubiegania sie o wsparcie;

3. zapewnienie wysokiej Swiadomosci nt. dziatan rozwojowych w regionie, realizowanych z
udziatem Funduszy Europejskich oraz znaczenia przynaleznosci do Unii Europejskiej i roli w
ksztattowaniu przysziosci Europy;

4. wsparcie beneficjentow w prowadzeniu, rozliczaniu i zamykaniu projektow.

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne beda realizowane zgodnie z zasadg réwnosci szans
kobiet i mezczyzn oraz bedg dostepne dla osob z niepetnosprawnosciami, tj. zgodnie ze Standardami
dostepnosci stanowigcymi zatgcznik nr 2 do Wytycznych w zakresie realizacji zasady rownosci szans
i niedyskryminacji, w tym dostepnosci dla oséb z niepetnosprawnosciami oraz zasady rownosci szans
kobiet i mezczyzn w ramach funduszy unijnych na lata 2014-2020.



Tabela 1. Szczeg6towy opis dziatan podejmowanych w roku 2023

NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL zZE
STRATEGII
REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA
DZIALANIE
(NUMER)

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN PLANOWANY

A ZA BUDZET
REALIZACJE

1. Koordynacja, w tym badania i ewaluacja, wymiana doswiadczen

1.1 | Koordynacja Dziatania koordynacyjne (w tym wspotpraca i nadzor nad IZRT Caly rok | 0,00 zt
systemu informacji IP)
i promocji, w tym
edukacji
1.2 | Udziat w grupach Grupa Sterujaca ds. informacji i promocji Funduszy IZRT Caly rok | 0,00 zt
Europejskich
Grupa robocza I1Z-IP ds. informacji i promocji IZRT Caly rok | 1 000,00 zt
Grupa robocza ds. komunikaciji i informacji o Funduszach
Europejskich w ramach Regiopalnego Programu
Operacyjnego Wojewddztwa Slaskiego na lata 2014-2020 i
FE SL 2021-2027
1.3 | Wspétpraca M.in. koszty ttumaczenia fiszek i opiséw projektéw na IZRT Caly rok | 1 000,00 zt
miedzynarodowa potrzeby publikacji na stronie rpo.slaskie.pl, mapie dotacji
oraz w ramach wspotpracy z Komisjg Europejskg m.in. w
zakresie projektéw spetniajgcych kryteria europejskiej
wartosci dodanej (EAV). Udziat w spotkaniach grupy
INFORM EU.
1.5 Inne
2. Dziatania informacyjne
2.1 | System informacji - | Sie¢ PIFE w wojewodztwie Slgskim prowadzona jest w ramach umowy o numerze DIP/BDG-II/POPT/128/14 migdzy ministrem do spraw rozwoju
sie¢ PIFE a Wojewddztwem Slgskim. W wojewddztwie funkcjonuje gtéwny punkt w Katowicach a docelowo ponownie otwarte zostang 3 punkty lokalne w
nastepujgcych miejscowosciach: Bielsko-Biata, Rybnik, Czestochowa.
Szczegoétowe plany realizacji tego dziatania na dany rok sg przedstawiane we Wniosku o przyznanie dotacji celowe;.
Dziatanie jest realizowane w ciggu calego roku w Scistej wspétpracy z Ministerstwem. Adresatami sg beneficjenci, potencjalni beneficjenci, ogét
spofeczenstwa i partnerzy spoteczno-gospodarczy.
2.2 | Informowanie o Cykliczne przekazywanie informacji do IK UP na temat uroczystosci i innych inicjatyw wiasnych lub IZRT Caly rok | 0,00 zt

wydarzeniach,

beneficjentéw zwigzanych z konferencjami, wydarzeniami, z podpisywaniem umow,




eventach,
podpisywaniu
umow

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

otwarciami/oddawaniem do uzytku projektow, etc.

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALN

A ZA
REALIZACJE

PLANOWANY

BUDZET

2.3

Portale i serwisy
internetowe

1,2,34,5 Potencjalni Prowadzenie i biezaca aktualizacja strony internetowej IZRT Caly rok | 30 060,00 zt
beneficjenci/beneficj | rpo.slaskie.pl. (w tym 60,00 zt z
enci/ uczestnicy W ramach aktualizacji portalu bedg zamieszczane przyktady REACT-EUV)
projektow, odbiorcy | projektéw w jez. polskim i angielskim.
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa

12,34 Potencjalni Utworzenie i prowadzenie nowej strony internetowej na IZRT Caly |0z
beneficjenci/beneficj | perspektywe 2021-2027. rok
enci/ uczestnicy
projektéw, odbiorcy | (500 000,00 zt uregulowane zostanie w 2024 roku)
rezultatéw / ogo6t
spoteczenstwa

12,34 Potencjalni Przygotowanie serwisu/podstrony zawierajgcej informacje o IP SCP Il 20 000,00 zt
beneficjenci/beneficj | mozliwosciach dofinansowania projektéw w nowe;j
enci/ uczestnicy Perspektywie Finansowej 2021-2027.
projektéw, odbiorcy
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa

12,34 Potencjalni Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej IP IP SCP Caly rok | 0,00 zt
beneficjenci/beneficj | SCP zawierajacej informacje o mozliwosciach
enci/ uczestnicy dofinansowania projektéw z RPO. W ramach aktualizacji
projektéw, odbiorcy | portalu beda zamieszczane przyktady projektow
rezultatéw / ogot
spotfeczenstwa

1,234 Potencjalni Prowadzenie i biezgca aktualizacja strony internetowej IP WUP Caly rok | 2 923,00 zt
beneficjenci/beneficj | rpo.wup-katowice.pl zawierajgcej informacje o
enci/ uczestnicy mozliwosciach dofinansowania projektow z RPO.
projektow, odbiorcy
rezultatow / ogot
spoteczenstwa

12,34 Potencjalni Wsparcie techniczne i hosting strony IP-WUP dostepnej pod IP WUP Caly rok | 5 400,00 zt
beneficjenci/beneficj | adresem wybierz-zawod.eu, zawierajgcej aplikacje testu
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KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN
A ZA

PLANOWANY

OPIS DZIALANIA .
BUDZET

GRUPY DOCELOWE

DZIALANIE
(NUMER)

enci/ uczestnicy
projektow, odbiorcy
rezultatow / ogot

predyspozycji zawodowych on-line oraz informacje o
mozliwosciach wsparcia w ramach RPO w zakresie dziatan
wdrazanych przez IP-WUP. Strona funkcjonowac¢ bedzie do

REALIZACJE

spoteczenstwa konca 2023 r.
12,34 Potencjalni Utworzenie nowej odstony serwisu IP-WUP dostepnego pod IP WUP Caly rok | 25 000,00 zt
beneficjenci/beneficj | adresem wybierz-zawod.eu z aplikacjg testu predyspozyciji
enci/ uczestnicy zawodowych on-line oraz informacjami o mozliwosciach
projektoéw, odbiorcy | wsparcia w ramach FE SL w zakresie dziatan wdrazanych
rezultatéw / ogot przez IP-WUP.
spoteczenstwa Przewiduje sie dostosowanie szaty graficznej i tresci serwisu
do perspektywy 2021-2027 i kontynuacje dziatania strony z
aplikacja testu predyspozycji zawodowych on-line w
kolejnych latach tj. od 1.01.2024 r. do 31.12.2029 .
Koszt obejmuje utworzenie nowej odstony serwisu z
dostosowaniem jego zawartosci do perspektywy 2021-
2027.
2.4 |Bazawiedzy* 12,34 Potencjalni Uzupetnianie i aktualizowanie informacji w serwisie Baza 1Z RT/IP Caly rok | 0,00 zt
beneficjenci/beneficj | Wiedzy. SCP/IP WUP
enci/ uczestnicy
projektow, odbiorcy
rezultatéw / ogo6t
spoteczenstwa
2.5 | Mapa dotacji? 12,34 Potencjalni State aktualizowanie bazy projektow na 1Z RT/IP Caly rok | 0,00 zt
beneficjenci/beneficj | www.mapadotacji.gov.pl. SCP/IP WUP
enci/ uczestnicy I1Z uprosci/uzupetni 4 opisy projektéw na Mapie Dotacji UE
projektow, odbiorcy | miesiecznie.
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa
2.6 | Wyszukiwarka 12,34 Potencjalni State aktualizowanie tresci na funduszeeuropejskie.gov.pl 1Z RT/IP Caly rok | 0,00 zt
Dotac;ji® beneficjenci/beneficj SCP/IP WUP

enci/ uczestnicy
projektéw, odbiorcy

! Administracja zespotami programu w Bazie Wiedzy o Funduszach Europejskich.
2 Uzupetnianie informacji o projektach w Mapie Dotacji UE.

3 Uzupetnianie informacji o naborach na portalu FE i w Wyszukiwarce Dotacji.




KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN PLANOWANY
A ZA BUDZET
REALIZACJE

REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA
DZIALANIE
(NUMER)

rezultatéw / ogot

spoteczenstwa
2.7 |Inne 1,2 Potencjalni IP SCP prowadzi Punkt Kontaktowy SCP pod adresem: IP SCP Caly rok | 0,00 zt
beneficjenci/beneficj | ul. Katowicka 47, 1 pietro, pokdj 101
enci 41-500 Chorzéw
pn-pt 7: 30-15: 30-
(32) 743-91-71, (32) 743-91-77; (32) 743-91-61-
punkt.kontaktowy@scp-slask.pl
Potencjalni IP-WUP prowadzi Punkt Kontaktowy pod adresem ul. IP WUP Caly rok | 0,00 zt
beneficjenci/Benefic | Kosciuszki 30, 40-048 Katowice, w godzinach 7.30-15.30, nr
jenci tel. 32 757 33 11 adres email:efs@wup-katowice.pl.
Dziatanie obejmuje udzielanie informacji osobiscie oraz za
posrednictwem innych srodkow tj. e-mail, telefon itp.
3. Dziatania edukacyjne
3.1 |Szkoleniadla 2 Beneficjenci Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IZRT Caly rok | 225 000,00 zt
beneficjentow* dla beneficjentéw na nastepujace tematy:
- Szkolenia
stacjonarne Zasady horyzontalne.

1.

2. Komunikacja, promocja i widocznosc.

3.  Wprowadzenie do zatozen funduszy europejskich na
lata 2021-2027.

4. Jak zaplanowac projekt i napisa¢ wniosek o
dofinansowanie.

5. Prawo zaméwien publicznych i zasada
konkurencyjnosci w projektach dofinansowanych z FE
SL 2021-2027.

6. Ewidencja ksiegowa w projektach dofinansowanych z
FE SL 2021-2027.

7. Realizacja i rozliczanie projektow dofinansowanych z
FE SL 2021-2027.

8. Kontrola, nieprawidtowosci w projektach
dofinansowanych z FE SL 2021-2027.

9. Transformacja w projektach.

4 Nalezy uzupetic¢ w zakresie szkoleri organizowanych przez instytucje zarzadzajaca i posredniczace. Wykaz szkoleri realizowanych w ramach Sieci PIFE bedzie przedstawiony w sprawozdaniach
projektowych PIFE i nie nalezy go tu umieszczac.
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DZIALANIE
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Przewidywana liczba szkolen: 30
Planowana liczba uczestnikow: 1350

W sytuacji niemoznosci przeprowadzenia szkolen w formie
stacjonarnej w zwigzku z sytuacja epidemiologiczna,
zostang one przeprowadzone w formie on line.

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP SCP Caly rok | 20 000,00 zt
dla beneficjentéw na nastepujace tematy:
1. Podpisywanie uméw

2. Rozliczanie projektéw

Przewidywana liczba szkolen 4
Planowana liczba uczestnikéw: 120

W sytuacji niemoznosci przeprowadzenia szkolen w formie
stacjonarnej w zwigzku z sytuacja epidemiologiczna,
zostang one przeprowadzone w formie on line.

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP RIT SPn -1V |63 500,00 zt
dla beneficjentéw na temat: kwartat
1. Wsparcie beneficjentdw w rozliczaniu i zamykaniu
projektéw wspétfinasowanych z FE oraz
wprowadzenie do nowej perspektywy finansowej na
lata 2021-2027 Fundusze Europejskie dla
Slaskiego.
2. Szczegdbtowy opis osi priorytetowych w nowym
okresie programowania na lata 2021-2027.

Przewidywana liczba szkolen 2
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 140
0s0b.

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IPRIT SZ Caly rok | 30 000,00 zt
dla beneficjentéw. Podana kwota zawiera przewidywany
taczny koszt wynagrodzenia prowadzacego, najmu sal,
ustugi cateringowej, zakupu materiatéw szkoleniowych.
Przewidywana liczba szkolen: 4.

Planowana liczba uczestnikéw wszystkich szkolen: 150
0s06b.
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Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen: IP RIT SPd II-1v |58 824,00 zt

1. Wsparcie beneficjentéw w rozliczaniu i zamykaniu
projektéw wspétfinasowanych z FE oraz
wprowadzenie do nowej perspektywy finansowej na
lata 2021-2027 Fundusze Europejskie dla
Slaskiego.

2. SzczegOtowy opis osi priorytetowych w nowym
okresie programowania na lata 2021-2027.

Przewidywana liczba szkolen 2

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 100

0s6b
3.2 | Szkolenia dla 2 Beneficjenci Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP SCP Caly rok | 0,00 zt
beneficjentéw dla beneficjentéw w formie online
- Szkolenia online (e- na nastepujgce tematy:
learning, webinaria
itp.) 1. Zamykanie projektow w Perspektywie Finansowej

2014-2020
2. Zachowanie trwatosci projektow realizowanych w
Perspektywie Finansowej 2014-2020

Szkolenia bedg dostepne na stronie wskazanej przez
Organizatora spetniajgcej funkcje organizaciji
szkolen/spotkan online

Przewidywana liczba szkolen 3

Planowana liczba uczestnikéw: 90

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IPRIT SZ Caly rok | 3 500,00 zt
dla beneficjentéw w formule on-line:

1. Nowe wytyczne kwalifikowalnosci dla okresu
finansowania 2021-2027 w kontekscie PzP
Szkolenie bedzie dostepne na platformie do komunikaciji
zdalnej.
Przewidywana liczba szkolen: 1
Planowana liczba uczestnikéw: 40 os6b

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP RIT SPn Caly rok | 8 500,00 zt
dla beneficjentéw w formie on-line (prosze wpisac jaka

14



KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN PLANOWANY
A ZA BUDZET
REALIZACJE

REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA
DZIALANIE
(NUMER)

bedzie forma szkolenia)
na nastepujace tematy (prosze wpisa¢ tematyke szkolen):

1. wprowadzenie do nowej perspektywy
finansowej na lata 2021-2027 Fundusze
Europejskie dla Slaskiego.

2. MS Exel praca z arkuszami kalkulacyjnymi

3. Zaméwienia publiczne w praktyce

Szkolenia bedg dostepne na stronie www: Prowadzacy
utworzy link do potaczenia sie na szkolenie

(prosze podac czy bedzie to strona Panstwa instytuciji,

czy platforma szkoleniowa specjalnie utworzona na potrzeby
szkolen, czy strona internetowa wykonawcy lub inna strona)
Przewidywana liczba szkolen 3

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 50 os6b

3.3 | Szkolenia dla 1 Potencjalni Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IZRT Caly rok | 143 000,00 zt
potencjalnych beneficjenci dla potencjalnych beneficjentéw nt. zasad aplikowania o
beneficjentow® wsparcie w zwigzku z ogtoszonymi konkursami. Celem
- Szkolenia spotkan bedzie oméwienie dokumentacji konkursowych w
stacjonarne aspekcie zasad przygotowywania wnioskow o

dofinansowanie projektu, kwalifikowalnosci wydatkéw, itp.
Terminy spotkan beda zbiezne z ogtaszanymi konkursami.
Przewiduje sie zakup poczestunku. Podana kwota zawiera
taczny przewidywany koszt najmu sal, ustugi cateringowej,
materiatow szkoleniowych.

Liczba spotkan szkoleniowych: 45

Planowana liczba uczestnikéw wszystkich szkoler: 1350
W sytuacji niemoznosci przeprowadzenia szkolen w formie
stacjonarnej w zwigzku z sytuacjg epidemiologiczna,
zostang one przeprowadzone w formie on line.

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP SCP Caly rok | 80 000,00 zt
dla potencjalnych beneficjentéw na temat mozliwosci
dofinansowania i aktualnych naboréw. Tematyka szkolen

5 Jw.
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bedzie uzalezniona od harmonogramu naborow i dziatan
przewidzianych do realizacji dla IP SCP.

Przewidywana liczba szkolen 20

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 600
os6b

W sytuacji niemoznosci przeprowadzenia szkolen w formie
stacjonarnej w zwigzku z sytuacjg epidemiologiczna,
zostang one przeprowadzone w formie on line.

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP WUP -1V | 21 000,00 zt
dla potencjalnych beneficjentéw na temat zasad aplikowania kw.
o Srodki EFS+/FST w ramach FE SL w zwigzku z
ogtoszonymi konkursami.

Przewidywana liczba szkoleh: 8

Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 240 os6b
Koszty obejmujg najem sali i catering oraz materiaty
konferencyjne (notes, dtugopis) o charakterze ekologicznym.
Jesli nie bedzie mozliwosci organizacji spotkan
stacjonarnych ze wzgledéw epidemiologicznych, spotkania
odbeda sie online.

Dziatanie obejmuje organizacje i przeprowadzenie szkolen IP RIT SPn =1V | 5000 z
dla potencjalnych beneficjentéw na temat: kwartat

1. Ekologia bez tajemnic - odnawialne Zrédta energii -
kryteria naboru projektu dla dziatania 2.6 w ramach
FE 2021-2027

2. Gospodarka odpadami - wiedza i najlepsze praktyki
- kryteria naboru projektu dla dziatania 2.12 w
ramach FE 2021-2027

Przewidywana liczba szkoleh 2
Planowana liczba uczestnikow wszystkich szkolen: 30 os6b

3.5 |Inne (np. spotkania | Nie dotyczy Nie dotyczy Szkolenia, spotkania dla pracownikéw systemu wdrazania IZRT Caly |11 000,00 zt
informacyjne, wg zgtaszanych potrzeb, na przyktad: rok.
szkolenia dla

1. Szkolenie z tworzenia i weryfikacji dostepnych
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GRUPY DOCELOWE

pracownikow
systemu wdrazania)

dokumentow i strony internetowej.
2. Zasady postugiwania sie prostym jezykiem.
3. Strategia promowania projektéw z FST.

Koszty mogg obejmowac m.in. wynagrodzenie trenera,
wynajem sali, catering, materialy szkoleniowe itp.

Organizacja warsztatow zamknietych dla przedstawicieli IPRIT SZ n-1v
samorzadow stowarzyszonych w IP RIT Subregionu kw.
Zachodniego dotyczgcych podsumowania dziatan RIT w
ramach RPO WSL 2014-2020 oraz nowej perspektywy
finansowej na lata 2021-2027 w ramach FE SL.

27 970,00 zt

Koszty moga obejmowac m.in. koszty ustugi hotelowej,
wyzywienia, koszty prowadzacych, najmu sal
konferencyjnych.

Przewidywana liczba warsztatow: 1

Planowana liczba uczestnikow: 40 osob

1,2

Potencjalni
beneficjenci,
beneficjenci

Dziatanie obejmuje organizacje r6znych spotkan
informacyjnych WUP z zakresu m.in. mozliwosci wsparcia,
aplikowania w ramach RPO, realizacji projektow np. w
siedzibie WUP, oddziatach zamiejscowych WUP czy
urzedach miast/powiatéw. Koszt obejmuje wydatki na
produkty spozywcze. Realizacja wg zgtaszanych potrzeb.

IP WUP

Caly rok

1000,00 zt

4. Dzi

atania informacyjno-p

romocyjne, tak

ie jak wspétpraca z mediami i dziatania w Internecie

4.1

Pakiet dziatan

pronaborowych

1

Potencjalni
beneficjenci

Dla kazdego naboru/ przygotowane zostang nastepujace

dziatania:

¢ publikacja ogloszenia o konkursie na PFE (w tym w
wyszukiwarce dotacji)

e publikacja ogtoszenia o konkursie na stronie
internetowej IOK/I1Z

e wystanie informacji o konkursie do PIFE

e wystanie newslettera z informacjg o konkursie

Nabory/konkursy na trudniejsze/mato popularne dziatania

Prosze
nie
wypetni
ac tych
pol

Prosze nie

wypetniaé tych
pol
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objete zostang rozszerzonym pakietem dziatan
promocyjnych, na ktéry sktada¢ sie bedzie dodatkowo
(zaznacz whasciwe).

X organizacja spotkania/szkolenia informacyjnego

D publikacja ogtoszenia o konkursie w prasie
lokalnej/regionalnej

D organizacja szkolenia z wtasciwego przygotowania
whnioskow

X emisja spotéw radiowych w stacjach o zasiegu
regionalnym

X publikacja informacji o konkursie w mediach
spotecznosciowych

D inny

4.1.a | Dziatania dla MSP 1 Potencjalni Obstuga punktu kontaktowego SCP obejmujacego IP SCP Prosze |Prosze nie
beneficjenci konsultacje telefoniczne, mailowe oraz osobiste, zgodnie z nie wypetniac tych
obowigzujgcymi zaleceniami epidemicznymi. Kampanie w wypetni | pol
mediach promujgce efekty RPO i wsparcie przedsiebiorstw, ac tych
ze szczegoblnym uwzglednieniem dziatan eliminujacych pol

negatywne skutki kryzysu zdrowia publicznego, kryzysu
spowodowanego stanem wojny w Ukrainie — uwzglednienie
mediéw regionalnych, wspomagajacych dotarcie do jak
najwiekszego grona odbiorcéw, branzowych, ksztattujgcych
opinie, dotyczgcych ekonomii, gospodarki. Promowanie
dobrych praktyk poprzez prezentacje w artykutach
sponsorowanych, audycjach radiowych, publikacjach w
mediach spotecznosciowych oraz w poradniku ,Fundusze

dla Biznesu".
4.1.a | Dziatania dla MSP 1 Potencjalni Obstuga Punktu Kontaktowego WUP, obejmujaca IP WUP Prosze | Prosze nie
beneficjenci konsultacje telefoniczne, mailowe oraz osobiste. Kampanie nie wypetniaé tych
w mediach promujgce efekty RPO i wsparcie wypetni | pol
przedsiebiorstw MSP w ramach PSF/kontynuaciji wsparcia ac tych
szkoleniowo-doradczego dla MSP w nowej perspektywie pol
(Internet).
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projektéw, odbiorcy

Audycje i spoty

4.1.b | Dziatania dla MSP 2 Beneficjenci Dziatania informacyjne za posrednictwem poradnika IP SCP Prosze | Prosze nie
~Fundusze dla Biznesu” — publikacje tekstow, instrukcji w nie wypetniac tych
Strefie Beneficjenta. Promocja dobrych praktyk — artykuty wypehi | pol
sponsorowane, kampanie w mediach spotecznosciowych, ac tych
spoty reklamowe. Udziat w waznych wydarzeniach pol
gospodarczych w regionie, organizacja konferenciji, ktére
umozliwig integracje srodowiska zwigzanego ze
wspieraniem biznesu w regionie, dziatalnoscig naukowo-
badawcza, inicjowanie spotkan, podczas ktérych MSP
otrzymaja kompleksowg oferte w jednym miejscu.

4.2 |Dziatania 3,4 Uczestnicy Szczegoly znajduja sie w tabeli 3 (Kampania musi IZRT Il 243 350,58 zt
informacyjno- projektéw, odbiorcy | wykorzystywa¢ minimum 3 narzedzia) kwartat
promocyjne o rezultatéw / ogdt
szerokim zasiegu spofeczenstwa

4.3 |Telewizja (audycje | Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [] nie O
sponsorowane, Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
reklamy) - czego bedg dotyczy¢ audycje/spoty

- co obejmujg (produkcje i/lub emisje)
Audycje
Prosimy o uwzglednienie dziatar niebedacych czescig
dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu®.
Opis wszystkich dziatan informacyjno-promocyjnych o
szerokim zasiegu nalezy umiescic w tabeli nr 3.
Nie dotyczy
Spoty
Jw.
Nie dotyczy

4.4 | Radio (audycje Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak ] ne O
sponsorowane, Jesli nie, prosze o uzupeienie informacji ponizej:
reklamy) - czego beda dotyczy¢ audycje/reklamy

- co obejmujag (produkcje i/lub emisje)
3,45 Uczestnicy IZRT -1V kw.

] Zgodnie z definicjg dziatan informacyjno-promocyjnych o szerokim zasiegu, zawartg w Strategii komunikacji polityki spéjnosci.
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KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY DOCELOWE

rezultatéw / ogot

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN
A ZA
REALIZACJE

PLANOWANY
BUDZET

spoteczenstwa 1. Spot promujacy konferencje na temat réwnos$ci
kobiet i mezczyzn pn. Liderki Zmiany. 0 zt (koszt
5 audycji — promocja Liderek Zmiany w wykazany w
regionie. pozycji 5.1:
1 audycja - podsumowanie konferenciji.
Spot - 240 emis;ji.
Audycje - 18 emisji.
2. Spot reklamowy promujacy cykl 6 spotkan pt.
Stacja/Przystanek RO6wnosé.
6 audycji podsumowujacych kazde ze spotkan
pt. Stacja/Przystanek R6wnosé.
Spot - 540 emisiji.
Audycje - 18 emisji.
Koszt audycji i spotéw - 79 704,00 zt wykazany tacznie
wraz z innymi kosztami wydarzen w ramach konferenciji
i spotkan promujacych réwnos¢ - w pozycji 5.1)
1,2 Beneficjenci/ Audycije i spoty IZRT 0 zt (koszt
potencjalni wykazany w
beneficjenci Audycje promujgce wigczenie spoteczne. pozycji 5.1)

Spoty reklamujgce konferencje na temat wigczenia
spotecznego.

Liczba audyc;ji:6, 12 emisji.
Liczba spotow: 1 (200 emisji).

Koszt audycji i spotéw — 38 437,50 zt - wykazany tgcznie z
innymi kosztami konferencji w pozycji 5.1)
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NAZWA DZIALANIA

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

GRUPY DOCELOWE

OPIS DZIALANIA

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN
A ZA
REALIZACJE

PLANOWANY
BUDZET

1,2 Beneficjenci/ Audycje i spoty IP SCP Caly rok | 60 000,00 zt
potencjalni Promocja dobrych praktyk- realizacja audycji, poswieconych
beneficjenci efektom poszczegélnych dziatan dla Przedsiebiorcéw,
zapowiedz planowanych dziatar .
Liczba audycji: 3
Stacje radiowe o zasiegu regionalnym
4.5 |Prasa (artykuty Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktorym mowa w pkt.: tak [] nie [
sponsorowane, Jesli nie, prosze o uzupetnienie informacji ponizej:
ogtoszenia, - czego beda dotyczy¢ artykuty/reklamy itp.
reklamy) - gdzie beda publikowane (prasa, o jakim zasiegu)
Nie dotyczy brak brak
4.6 |Internet Czy dziatanie to bedzie w ramach kampanii o szerokim zasiegu, o ktérym mowa w pkt.: tak [ nie [
(sponsorowane Jesli nie, prosze o uzupetnienie informaciji ponizej:
publikacje, reklamy, | - jakie dziatania bedg prowadzone
media - na jakich stronach internetowych
spotecznosciowe)
1,2,3,4 Potencjalni Prowadzenie dziatan w mediach spotecznos$ciowych na 1ZRT Caly rok | 210 246,85 zi,
beneficjenci/beneficj | potrzeby informowania o programie Fundusze Europejskie (w tym 2246,85 zt
enci/Potencjalni dla Slaska 2021-2027, RPO WSL 2014-2020, Funduszu z REACT-EU)
uczestnicy Sprawiedliwej Transformacji, promocji dobrych praktyk oraz
projektow, odbiorcy | wydarzen.
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa
3,4 Uczestnicy 1Z RT 1Z RT | 112 305,15 zt
projektéw, odbiorcy | Kampania w internecie REACT-EU kwartat | REACT-EU

rezultatow / ogot
spoteczenstwa

Ustuga zaplanowania, przygotowania i przeprowadzania
kampanii promocyjnej REACT-EU, bedacego narzedziem
wprowadzajacym do programoéw funduszy europejskich na
lata 2014-2020 dodatkowe Srodki finansowe skierowane na
realizacje dziatan o charakterze naprawczym w kontekscie
kryzysu, ktory pojawit sie w panstwach Unii Europejskiej w
wyniku pandemii COVID-19.
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KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN PLANOWANY
A ZA BUDZET
REALIZACJE

REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA
DZIALANIE
(NUMER)

W ramach kampanii powstana:

e  Film dot. wsparcia infrastruktury ochrony zdrowia —
0 dtugosci min. 30 sekund;

e Film dot. wsparcia gospodarki — o dlugosci min. 30
sekund,;

e  Film dot. wsparcia OZE — o dtugosci min. 30
sekund;

e Film podsumowujgcy — o dtugosci min. 30 sekund;

e Film podsumowujgcy — o dtugosci min. 6 sekund.

Dziatania reklamowe:
e Emisja filmu o dlugosci 6 sek. w serwisie
internetowym You Tube - dotarcie do minimum 100
tys. mieszkancéw wojewddztwa $lgskiego z
gtéwnej grupy docelowej 25-65 lat
e Kampania w sieci Google Display Network (GDN)-
dotarcie do minimum 500 tys. wojewddztwa
Slaskiego z grupy docelowej — potencjalni
beneficjenci
e Emisja artykutow sponsorowanych na portalach co
najmniej regionalnych i lokalnych- dwa portale o
charakterze informacyjnym i osiem portali o
charakterze lokalnym obejmujgce najwieksze
miasta w wojewddztwie wedtug liczby
mieszkancow.- min. 4 tys. odston dla kazdego
artykutu w ramach portali lokalnych, w sumie 32
tys. odston dla wszystkich artykutéw w ramach
wszystkich portali lokalnych i 6 tys. odston dla
kazdego artykutu w ramach 2 portali
informacyjnych, w sumie 12 tys. odston liczac
emisje na wszystkich portalach informacyjnych.
Zobowigzanie za ustuge rozpoczeta w 2022 r. w kwocie 112
305,15 zi, poniesione w 2023 r. zostanie wykazane w
sprawozdaniu za 2023 r. Przyczyna takiego stanu sg
trudnos$ci w postepowaniu przetargowym i wytonienie
wykonawcy dopiero w grudniu 2022 r.
Koszt z dz. 15.1 — PT REACT-UE
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ODPOWIEDZIALN

A ZA
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1,2,3,4 Potencjalni Publikacje w Internecie’ IP SCP Caly rok | 60 000,00 zt
beneficjenci/beneficj | Ustuga przeprowadzenia dziatan w mediach
enci/Potencjalni spotecznosciowych na potrzeby informowania o Funduszu
uczestnicy Sprawiedliwej Transformacji, promocja dobrych praktyk oraz
projektéw, odbiorcy | wydarzenh, organizowanych na potrzeby Przedsiebiorcow -
rezultatéw / ogot posty sponsorowane, promowane wydarzenia (FB).
spoteczenstwa
1,234 Potencjalni Publikacje w Internecie Artykuly sponsorowane, materiaty IP SCP Caly rok | 60 000,00 zt
beneficjenci/beneficj | wideo na serwisach lokalnych/ regionalnych na potrzeby
enci/Potencjalni informowania o mozliwosciach wsparcia przedsiebiorstw.
uczestnicy
projektow, odbiorcy
rezultatéw / ogét
spoteczenstwa
1,2,3,4 Potencjalni Publikacje w Internecie IP WUP H-1v |82 677,00 zt
beneficjenci/beneficj | Artykuly sponsorowane, materiaty wideo na serwisach oraz kw.
enci/Potencjalni w mediach spotecznosciowych z wykorzystaniem kanatu
uczestnicy YouTube WUP ,Praca TV” (targetowanie na woj. Slaskie).
projektow, odbiorcy | Publikacje bedg miaty na celu promocje i informowanie o
rezultatow / ogot efektach RPO WSL 2014-2020 i o mozliwosciach nowej
spoteczenstwa perspektywy 2021-2027 (w tym promocja dziatan
finansowanych z FST, ze wzgledu na Europejski Rok
Umiejetnosci nacisk na promocje wsparcia w zakresie
ksztatcenia 0s6b dorostych, tworzenia warunkdw do rozwoju
zawodowego, rozwoju wiedzy i umiejetnosci na rzecz
sprawiedliwej transformacji, a takze wsparcia w zakresie
aktywizacji zawodowej i spotecznej migrantow).
1,23,4 Potencjalni Reklamy IP WUP -1V | 67 500,00 zt
beneficjenci/beneficj | Ustuga przeprowadzenia dziatan w mediach kw.
enci/Potencjalni spotecznosciowych oraz na serwisach na potrzeby
uczestnicy informowania o efektach RPO WSL 2014-2020 i
projektéw, odbiorcy | mozliwosciach nowej perspektywy 2021-2027 (w tym posty
rezultatéw / ogot sponsorowane na FB, reklama w ramach portali/serwiséw
spofeczenstwa targetowana na woj. $laskie). Przewiduje sie promocje

7 Wiaczajgc dziatania w mediach spoteczno$ciowych, réwniez te realizowane bezkosztowo.

23



KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN PLANOWANY
A ZA BUDZET
REALIZACJE

NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA
DZIALANIE
(NUMER)

ksztalcenia 0s6b dorostych, wsparcia z FST, w tym
tworzenia warunkéw do rozwoju zawodowego, rozwoju
wiedzy i umiejetnosci na rzecz sprawiedliwej transformaciji, a
takze wsparcia w zakresie aktywizacji zawodowej i
spotecznej migrantéw).

4.7 inne

5. Imprezy otwarte i inne

5.1 | Eventy, pikniki, 1,34 Potencjalni Organizacja Festiwalu innowacji. Wydarzenie bedzie IZRT I 576 000,00 zt
festyny uczestnicy taczy¢ kolejna edycje corocznej konferencji organizowanej w kwartat
projektow, ramach projektu ,Sie¢ Regionalnych Obserwatoriow
potencjalni Specjalistycznych w Procesie Przedsiebiorczego
beneficjenci, Odkrywania w wojewddztwie Slgskim”, paneli dyskusyjnych
odbiorcy (medycyna, zielona gospodarka, Przemyst 4.0, Przemyst
rezultatéw / ogot kosmiczny), panelami zwigzanymi z innowacjami
spoteczenstwa spotecznymi, warsztatami i pokazami dla uczniéw szkét

Srednich, senioréw, przedsiebiorcow.

1,234 Potencjalni Cykl 4 piknikéw w subregionach wojewddztwa: promujgcych IZRT Il 2 000 000,00 zt
beneficjenci/ rezultaty osiggniete dotychczas w regionie dzieki FE i kwartat
beneficjenci/ mozliwosci nowej perspektywy.
uczestnicy

projektow, Odbiorcy
rezultatéw / ogo6t

spoteczenstwa

1,2 Beneficjenci, Organizacja konferencji dot. wigczenia spotecznego , IZRT I 122 437,50 zt
potencjalni pokazujgcej dobre praktyki oraz przygotowujgcej do nowej kwartat
beneficjenci, perspektywy.

1,2 Beneficjenci, Organizacja 2 konferencji i cyklu spotkan dotyczacych zasad IZRT Caly rok | 340 211,92 zt
potencjalni réwnosci kobiet i mezczyzn.
beneficjenci,

12,4 Potencjalni Swiatowy Tydzier Przedsiebiorczosci - organizacja IP SCP \% 150 000,00 zt
beneficjenci/beneficj | konferencji wyposazonej w streaming prezentujgcej oferte kwartat
enci/Potencjalni dla przedsiebiorcoéw potaczonej z wymiang dobrych praktyk
uczestnicy oraz warsztatami praktycznymi z wybranych dziedzin

projektéw, odbiorcy | dotyczacych przedsiebiorczosci. Planowana liczba
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STRATEGII
REALIZUJE TO
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INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN
A ZA
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PLANOWANY

OPIS DZIALANIA .
BUDZET

GRUPY DOCELOWE

rezultatéw / ogot uczestnikdéw: 150 + uzytkownicy on-line
spoteczenstwa
5.2 | Konferencje 3,45 Uczestnicy Uroczyste podpisywanie uméw, spotkania IZRT Caly rok | 0,00 zt
prasowe, Sniadania rezultatéw, odbiorcy | podsumowujace nabory wnioskéw o dofinasowanie z
prasowe, wyjazd rezultatéw / ogét wnioskodawcami, wizyty studyjne
prasowy, uroczyste spofeczenstwa
podpisanie umowy
itp.
5.3 | Organizacja akcji 34 Uczestnicy W tym roku podczas Dni Otwartych FE, bedziemy IZRT maj 369 000,00 zt
Dni Otwartych projektow, odbiorcy | wspdtorganizatorem imprezy — biegu, ktdry odbedzie sig w
Funduszy rezultatéw / og6t Parku Slaskim. W Parku Slaskim realizowanych jest kilka IP WUP 0,00 z
Europejskich spoteczenstwa projektow finansowanych z FE (m.in. Planetarium, kolejka -
.Elka”, Gérnoslaski Park Etnograficzny, $ciezki rowerowe, IP SCP 0,00 zt
Z0O0). Przewidujemy kilka biegéw dla réznych grup
docelowych: dzieci, mtodziezy i dorostych. Oprdcz biegu
powstanie miasteczko edukacyjne, w ktérym na stoiskach
beneficjenci bedg prezentowaé swoje projekty.
5.4 [Inne
6. Konkursy
6.1 | Konkursy 34 Organizacja konkurséw zwigzanych z REACT-EU (internet, IZRT Caly rok | 76 597,72 zt —
promocyjne DOFE). Nagrody beda tematycznie nawigzywac do ochrony REACT-EU
zdrowia (ci$nieniomierze, apteczki, pulsoksymetry).
6.2 |Inne
7. Publikacje, materiaty wystawiennicze i wsparcie dziatan informacyjnych i promocyjnych
7.1 | Publikacje 12,34 Potencjalni Kontynuacja wydawania Poradnika przedsiebiorcy i
(drukowane i beneficjenci/ .Fundusze dla biznesu” - e-publikacja (4 wydania) IP SCP Caly rok | 60 000,00 zt
elektroniczne) beneficjenci/ poswieconego dziataniom, skierowanym do Przedsiebiorcéw
uczestnicy — dziatania edukacyjne, promocja dobrych praktyk, porady
projektow, Odbiorcy | dla realizujacych projekt, prezentacja opinii ekspertow.
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa
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KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

1,2,3,4

GRUPY DOCELOWE

Potencjalni
beneficjenci/
beneficjenci/
uczestnicy
projektéw, Odbiorcy
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa

OPIS DZIALANIA

Ulotki, drukowane materialy informacyjne (tagcznie 3000 szt.),
wizytowki (ok. 1000 szt) poswiecone dziataniom,
skierowanym do Przedsiebiorcéw — dziatania edukacyjne,
promocja dobrych praktyk, porady dla realizujacych projekt,
prezentacja opinii ekspertow. W miare mozliwosci produkcja
z materiatdw z recycklingu, u producentéw lokalnych, ktérzy
sg rowniez zréwnowazeni i wdrazaja kryteria zielonych
zamoéwien. Dystrybucja w punkcie kontaktowym SCP,
wysytka do uczelni wyzszych w zwigzku z potrzebg
zainteresowania zawigzywaniem konsorcjéw, wysytka do
departamentéw wspotpracy z gospodarka, dziatajacych w
ramach instytucji samorzadowych na terenie powiatow,
dystrybucja w czasie konferencji, spotkan i warsztatéw SCP
oraz imprez, w tym duzych imprez plenerowych w ramach,
ktérych SCP prowadzi dziatania samodzielnie lub we
wspotpracy z 1Z, IP oraz PIFE w tym m.in. w ramach Dni
Otwartych Funduszy Europejskich, Swiatowego Tygodnia
Przedsigebiorczosci.

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALN

A ZA
REALIZACJE

IP SCP

Caly rok

PLANOWANY
BUDZET

10 000,00 zt

7.2

Zdjecia i materiaty
wideo

1,234

Potencjalni
beneficjenci/beneficj
enci/ uczestnicy
projektéw, odbiorcy
rezultatéw / ogot
spofeczenstwa

Dziatanie polega na biezacym gromadzeniu zdje¢, plikéw
wideo i innych materiatéw multimedialnych dokumentujacych
projekty i wydarzenia, wraz z prawami autorskimi i zaleznymi,
réwniez na potrzeby dziatan horyzontalnych prowadzonych
m.in. przez IK UP oraz KE.

Iz RT
IP SCP/IP
WUP/IP RIT

Caly rok

0,00 zt

Ustuga realizaciji krétkiego filmu promujgcego projekty
sfinansowane w ramach RIT Subregionu Potudniowego oraz
w ramach projektéw kluczowych RPO WSL 2014-2020.

IP RIT PLD

Caly rok

23529,41 zt

Ustuga realizacji krétkiego filmu podsumowujacego
projekty/inwestycje sfinansowane w ramach Regionalnych
Inwestycji Terytorialnych Subregionu Zachodniego
Wojewddztwa Slaskiego RPO WSL 2014-2020

IPRIT SZ

Caly rok

15 000,00 zt
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7.3

Materiaty promocyjne
typu gadzety

KTORY CEL ZE
STRATEGII
REALIZUJE TO
DZIALANIE
(NUMER)

12,34

GRUPY DOCELOWE

Potencjalni
beneficjenci/beneficj
enci/ uczestnicy
projektéw, odbiorcy
rezultatéw / ogo6t
spofeczenstwa

OPIS DZIALANIA

Kalendarze ksigzkowe, planszowe i biurkowe, materiaty
pismiennicze, bruliony, teczki papierowe, torby papierowe,,
drobne gadzety itp. Materialy promocyjne dystrybuowane
beda w czasie spotkan/imprez dotyczacych
przedsiebiorczosci, na ktére przedstawiciele SCP sg
zapraszani w roli ekspertéw. Zasieg dziatan bedzie mie¢
charakter regionalny. Karty promocyjne okoliczno$ciowe
dystrybuowane ws$réd partneréw SCP w tym: instytucii
zrzeszajacych przedsiebiorcow, instytucji otoczenia biznesu,
uczelni wyzszych, IP w pozostatych wojewodztwach.
Prezentujgce w eleganckiej formie zaproszenie do
wsp6lpracy z SCP, a takze podstawowe dane i oferte SCP
oraz zyczenia okolicznosciowe. W miare mozliwosci
produkcja z materiatéw z recycklingu, u producentow
lokalnych, ktorzy sg réwniez zréwnowazeni i wdrazaja
kryteria zielonych zaméwien.

karty okolicznosciowe: 5 000,00 zt

Materialy piSmiennicze, teczki papierowe, torby papierowe
itp.: 15 000,00 zt

INSTYTUCJA

ODPOWIEDZIALN

A ZA
REALIZACJE

IP SCP

Caly rok

PLANOWANY
BUDZET

20 000,00 zt

1234

Potencjalni
beneficjenci/beneficj
enci/ uczestnicy
projektow, odbiorcy
rezultatéw / ogot
spoteczenstwa

Materiaty informacyjno-promocyjne, w tym np. gry
edukacyjne, biznesowe rozwijajace przedsiebiorczos¢, bilety
na atrakcje w woj. $lagskim (w szczegdlnosci dla os6b
mtodych czy planujgcych samozatrudnienie) oraz materiaty
pismiennicze o charakterze ekologicznym, tj. wykonane z
materiatéw przyjaznych dla $srodowiska lub w miare
mozliwosci z recyklingu lub zakupione u lokalnych
producentéw/dostawcéw . Materialy dystrybuowane (np. w
formie nagréd w konkursach, losowaniach lub jako atrakcja
na stoiskach targowych) podczas spotkan i wydarzen, na
ktore przedstawiciele WUP sa zapraszani, np. lokalne targi
pracy, targi edukacyjne, dni przedsiebiorczosci (wydarzenia
dla oséb poszukujacych zatrudnienia, oséb
mtodych/absolwentow, oséb zainteresowanych
samozatrudnienieniem, w tym uchodzcéw itd.).

IP WUP

Caly rok

15 600,00 zt

1,2

Beneficjenci,
potencjalni
beneficjenci,

Notesy, dhugopisy, teczki oraz torby papierowe, ktére beda
rozdawane na szkoleniach

IP RIT SPn

Caly rok

16 800,00 zt

7.4

Materiaty

Nie dotyczy

Nie dotyczy

Zakup i ustuga montazu zabudowy punktu kontaktowego

IP SCP

110 000,00 zt
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KTORY CEL ZE

STRATEGII INSTYTUCJA
NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA ODPOWIEDZIALN pLANOWANY
DZIAL ANIE A ZA BUDZET
REALIZACJE
(NUMER)
brandingowe SCP (w tym zakup m.in. wyposazenia, mebli, laptopéw kwartat
i wystawiennicze, niezbednych do obstugi beneficjentéw) oraz elementéw
np. roll-upy, $cianki identyfikacji wizualnej (oklejanie drzwi, tablice informacyjne).
Zakup rollupéw, potykaczy i winderéw $c promujacych IZRT Il 10 000,00 zt
Perspektywe Finansowg 2021-2027 kwartat
Nie dotyczy Nie dotyczy Zakup, ustuga wykonania rollupéw, Scianek IP SCP I-111 20 000,00 zt
wystawienniczych promujgcych Perspektywe Finansowa kwartat
2021-2027
Nie dotyczy Nie dotyczy Zakup, ustuga wykonania rollupéw, stoiska IP WUP I-1l kw. | 25 000,00 zt

wystawienniczego (typu Scianka z trybunka, 2
krzesta/hokery), szyldu do Punktu Kontaktowego
promujgcych Perspektywe Finansowg 2021-2027.

7.5 |Inne Nie dotyczy Nie dotyczy Zakup wyposazenia Punktu Kontaktowego w celu IP WUP Caly rok | 27 500,00 zt
usprawnienia pracy, w tym:

e 4 laptopy oraz drukarka przenosna,

e Meble: lada recepcyjna, regaly, kontenerki i krzesta

Nie dotyczy Nie dotyczy Zakup subskrypcji pakietu graficznego (Adobe Creative IP WUP Caly rok | 2 500,00 zt
Cloud) na potrzeby usprawnienia dziatarh promocyjnych i
przygotowania wtasnych projektow graficznych réznych
materiatow (plakaty, ulotki, reklamy itp.)
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KTORY CEL ZE
STRATEGII

INSTYTUCJA
ODPOWIEDZIALN PLANOWANY
A ZA BUDZET
REALIZACJE

NAZWA DZIALANIA REALIZUJE TO  GRUPY DOCELOWE OPIS DZIALANIA
DZIALANIE
(NUMER)

5669 933,13 zt

LACZNIE BUDZET NA DZIALANIA W DANYM ROKU: 5 669 933,13 zt

Srodki z RPO WSL i FE SL beda wydatkowane sukcesywnie, w ramach dostepnej alokacii.

4 Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji
UWAGA: WSKAZNIKI ZAMIESZCZONE W TABELI 2 POWINNY BYC TOZSAME ZE WSKAZNIKAMI ZAMIESZCZONYMI W STRATEGII KOMUNIKACJI RPO
Tabela 2. Wskazniki realizacji celéw Strategii komunikacji RPO w roku 2023?

(Tabela zawiera wypetnione wiersze, w Slad za Strategig komunikacji polityki spéjnosci na lata 2014-2020. Podobnie powinna zostac¢ wypetniona tabela dla
Strategii komunikacji danego programu. W kolejnych latach nalezy uzupetnia¢ wartosci osiggniete na koniec poprzedniego roku (kumulatywnie), jesli sa
dostepne dane, oraz wartos¢ docelowa tylko na kolejny rok.)

® Warto$ci w tabeli zostaty zaktualizowane do warto$ci wykazanych w sprawozdaniu za 2022 rok.
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Cel szczeg6towy
Strategii komunikacji

Nazwa
wskaznika

Wartos¢é
bazowa w
2014 r.

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2015

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2016

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2017

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2018

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2019

Wartos¢
osiggnieta
na rok
2020

Wartos¢
osiggnieta
na rok
2021

Wartos¢é
osiggnieta na
rok 2022

Warto$¢
planowana na
2023 rok
(kumulatywnie
)

Wartos$é
docelowa
na rok
2023 (SK
RPO
WSL)

Komunikacja
Funduszy
Europejskich
aktywizuje
mieszkancow
wojewddztwa
Slaskiego w
ubieganiu sie o
wsparcie z Funduszy
Europejskich w
ramach programu

Liczba
odwiedzin
portalu/serwisu
internetowego

441 746

1281 849

2204 197

3075 750

4028 149

5363 994

6 537 528

7 240 765

7 500 000

4 500
000

Znajomos¢ w
wojewddztwie
Slgskim grup
potencjalnych
beneficjentéw,
ktérzy moga
realizowac
przedsiewziecia
z Funduszy
Europejskich

36%

18%

60%

81%

62%

45%

Liczba
uczestnikéw
szkolen dla
potencjalnych
beneficjentow

w wojewodztwie

Slgskim w
ramach RPO

WSL 2014-2020

2059

4792

7100

8175

10 044

10 682

12 058

12 884

15104

6500

Liczba
udzielonych
konsultacji w
ramach
punktéw
informacyjnych
(PIFE) na
terenie
wojewddztwa
Slgskiego dot.
mozliwosci
dofinansowania
i procesu
aplikacyjnego

28 859

56 057

81470

104191

125337

145589

160932

168 533

178 000

110 700

Liczba dziatan
Informacyjno-
promocyjnych o
szerokim
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Wartos¢

Wartos¢

Wartos¢

Cel szczeg6towy Nazwa Warto$¢ Warto$¢ Warto$¢ Warto$¢ Warto$¢ Warto$¢ PHEOS PHEOS PHEOS Warto$¢ Wartosé
Strategii komunikacji | wskaznika bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | ©Siagnieta | osiagnigta | osiagnieta na planowana na | docelowa
2014 r. na rok na rok na rok na rok na rok na rok na rok rok 2022 2023 rok na rok
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 (kumulatywnie | 2023 (SK
) RPO
WSL)
zasiegu nt. 4
mozliwosci
finansowania w
wojewddztwie
Slaskim
Komunikacja Liczba
Funduszy udzielonych
Europejskich konsultacji w
wspiera ramach
beneficjentow w punktow
realizacji projektow informacyjnych
(PIFE) na 0 149 183 768 1813 3489 5143 5761 6048 779
terenie 6248
wojewddztwa
Slgskiego dot.
realizacji
projektow
Liczba
uczestnikéw
szkolen dla
beneficjentéw 0 1982 3141 5363 8270 10 995 12 806 14 505 15 945 17985
programu w 8000
wojewddztwie
Slaskim
Komunikacja Liczba dziatan
Funduszy informacyjno-
Europejskich promocyjnych o
zapewnia szerokim
mieszkaricom zasiegu w 0 0 0 0 0 1 2 3 3 4 4
wojewddztwa wojewddztwie
Slaskiego informacje | Slaskim nt.
na temat projektow osiggnie¢
wspoétfinansowanych | Programu
z Funduszy - —
Europejskich Znajomosc
R e 92% - 83% - 90% - 92% - 82% 95%
Europejskie”
Znajomos¢ 38% - 14% - 28% - 50% - 44% 46%
celéw,
obszaréw lub
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Cel szczeg6towy
Strategii komunikacji

Nazwa
wskaznika

Wartos¢é
bazowa w
2014 r.

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2015

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2016

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2017

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2018

Warto$¢
osiggnieta
na rok
2019

Wartos¢
osiggnieta
na rok
2020

Wartos¢
osiggnieta
na rok
2021

Wartos¢é
osiggnieta na
rok 2022

Warto$¢
planowana na
2023 rok
(kumulatywnie
)

Wartos$é
docelowa
na rok
2023 (SK
RPO
WSL)

dziatan, na
ktore
przeznaczone
sg FE w
wojewddztwie
Slaskim

Swiadomos¢
obszarow lub
projektéw
wspieranych z
FE w
najblizszym
otoczeniu
respondenta
wsréd
mieszkancow
wojewddztwa
Slaskiego

64%

62%

73%

80%

74%

73%

Komunikacja
Funduszy
Europejskich
zapewnia szerokg
akceptacje
mieszkancow dla
dziatan rozwojowych
realizowanych przy
pomocy Funduszy
Europejskich w
wojewddztwie
$laskim

Odsetek
mieszkancow
wojewddztwa
Slaskiego

dostrzegajacych

wplyw FE na
rozwaj
wojewddztwa

87%
(zmiana po
aktualizacji

SKw
zwigzku z
wigczenie
m REACT-

EU do
RPO WSL)

80%

80%

87%

81%

88%

Odsetek
mieszkancow
wojewddztwa
Slgskiego
uwazajgcych,
Ze osobiscie
korzystajg oni z
Funduszy
Europejskich

58%

51%

64%

64%

57%

63%

Komunikacja
Funduszy
Europejskich

Liczba
materiatow
informacyjnych

10

20
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Cel szczeg6towy Nazwa Warto$¢é Warto$é Warto$é Warto$é Warto$é Warto$é Warto$¢ Warto$¢ Warto$¢ Warto$é Warto$é
Strategii komunikacji | wskaznika bazowaw | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | osiagnieta | ©Siagnieta | osiagnigta | osiagnieta na planowana na | docelowa
2014 r. na rok na rok na rok na rok na rok na rok na rok rok 2022 2023 rok na rok
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 (kumulatywnie | 2023 (SK
) RPO
WSL)

zapewnia skuteczny lub

system informaciji i promocyjnych

promocji na temat na temat

wsparcia REACT EU REACT-EU

w ramach wydanych w 20

Regionalnego formie

Programu
Operacyjnego
Wojewddztwa
Slagskiego na lata
2014-2020

elektronicznej
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5 Szczego6towy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

UWAGA: INFORMACJE PRZEDSTAWIONE W TABELI 3 DOTYCZACE KOSZTU, CZASU TRWANIA, GRUP DOCELOWYCH
KAMPANII O SZEROKIM ZASIEGU POWINNY BYC SPOJNE Z DANYMI WYNIKAJACYMI Z TABELI 1.

Tabela 3. Szczegétowy opis dziatania informacyjno-promocyjnego o szerokim zasiegu

1. Podmiot odpowiedzialny
za realizacje dziatania

IZ RT (Departament Rozwoju i Transformacji Regionu Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Slaskiego, petnigcy funkcje Instytucji Zarzadzajacej oraz koordynujaca FE
SL).

2. Nazwa dziatania

Dziatania informacyjno-promocyjne promujgce efekty RPO WSL 2014-2020

3. Gtéwny komunikat

Fundusze Europejskie zmienity obraz wojewddztwa, wsparty jego rozwdj i poprawity jakos¢
zycia mieszkancéow regionu, wptynely na zmiany wokot kazdego z nas.

4. Planowane rezultaty, (co
zostanie osiggniete)

Dotarcie do ogotu spoteczeristwa z pozytywnym komunikatem zmian wokét nas oraz
informacja o efektach programu i promocjg dobrych praktyk.

5. Opis dziatania

a) Skrotowy opis dziatania

Gtéwnym komunikatem bedzie pokazanie, ze Fundusze Europejskie wspieraja rozwoj
wojewddztwa, poprawiajg jakos¢ zycia mieszkancow regionu jak i wptywaja na zmiany w
najblizszym otoczeniu.

Dziatania promocyjne beda promowac¢ Fundusze Europejskie (a nie Regionalny Program
Operacyjny), co przyczyni sie do wiekszego poziomu $wiadomosci i widocznosci Funduszy
Europejskich. Wszystkie podejmowane dziatania bedg jednoznacznie podkresla¢
pochodzenie srodkow, ktére je finansuja (Fundusze Europejskie).

Komunikaty w poszczegdélnych mediach beda sie wzajemnie uzupetniac¢ i wspieraé
(zaréwno tresciowo, jak i czasowo), tak aby dawaly efekt synergii.

b) Grupa docelowa (np.
przedsiebiorcy, osoby
bezrobotne, jednostki
samorzadu terytorialnego)

Kampania bedzie skierowana do gtéwnej grupy docelowej rozumianej jako mieszkancy
wojewddztwa $laskiego w wieku 25-65.

Podgrupy docelowe:

1) miody dorosty 25-35 lat - mtode osoby, korzystajgce z infrastruktury kulturalnej,
drogowej, komunikacyjnej, ukazanie mozliwosci wsparcia przedsiebiorczosci, innowacji

2) dorosty w wieku Srednim 35-55 lat - gtdwnie rodziny z dzie¢mi, wsparcie edukacji,
rozwdj infrastruktury dla rodzin, wparcie opieki nad dzieémi, transport, komunikacja,

starszy dorosty 55-65 lat.- wsparcie medyczne, wsparcie senioréw.

C) Zasieg terytorialny
dziatania

Wojewddztwo Slaskie

d) Narzedzia® oraz
szczegOtowy
budzet

Audycje telewizyjne

W tym stacje, grupy stacji, tematyka, liczba emisji Nie dotyczy

Spoty telewizyjne Nie dotyczy

9 Elementy: nazwy stacji/ grupy stacji, liczba emisiji, tytuty prasowe oraz nazwy portalu nalezy poda¢, jesli sa znane na tym etapie.
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Audycje radiowe Nie dotyczy
Kampania zostanie zaplanowana w co najmniej czterech stacjach
radiowych o zasiegu regionalnym z minimalnym zasiegiem w grupie
celowej 85% (zasieg mierzony za posrednictwem badania radio track,
zasieg rozumiany jako pojedyncza osoba majaca kontakt ze spotem)
Nie dotyczy
Publikacje sponsorowane w prasie i reklamy prasowe
Tytut prasowy, rodzaj publikacji, tematyka
Publikacje w internecie Nie dotyczy
W kampanii wykorzystane zostang nowoczesne trendy marketingu,
np. storytelling, success story, komunikacja H2H (human to human)
itp.
Hasto przewodnie ,Razem zmieniamy Slaskie” jest jednoczes$nie
hastem przewodnim kampanii
W ramach kampanii zostang wyprodukowane cztery filmy o dugosci
minimum 30 sekund oraz jeden o dtugosci do 6 sek., promujacy dobre
praktyki i zmiany w regionie dzieki dofinasowaniu z RPO WSL 2014 —
2020. Zostanie zaprojektowana strona osadzona w postaci landing
page na stronie rpo.slaskie.pl. Wszystkie ruchy wygenerowane
podczas kampanii bedg prowadzity do tej strony.
W ramach kampanii przewidziano:
1. Emisje filmoéw wideo w serwisie internetowym You Tube i True View
In- Stream w formie pre-roll.;
2. Emisje spotu na platformie VOD (wideo na zyczenie);
3. Kampanie w sieci Google Display Network (GDN);
4. Dziatania reklamowe na Facebooku i Instagramie.
Nie dotyczy
Reklamy w internecie
Ambient, OOH, inne Nie dotyczy

BUDZET LACZNIE

243 350,58 zt

) Termin realizaciji

| kwartat 2023 r.

m) Intensywnos¢
(planowane do
osiggniecia
wskazniki mediowe)

Emisja filméw wideo w serwisie internetowym You Tube i True View In- Stream w formie
pre-roll - dotarcie do minimum 1,5 min mieszkancéw wojewddztwa Slaskiego z grupy
docelowej - z uwzglednieniem proporcjonalnego roztozenia we wskazanych podgrupach
docelowych - dotarcie do minimum 1,5 min mieszkancéw wojewddztwa Slaskiego z grupy
docelowej - z uwzglednieniem proporcjonalnego roztozenia we wskazanych podgrupach

docelowych.

Emisja spotu na platformie VOD (wideo na zyczenie) - dotarcie do minimum 70%
wszystkich mieszkaricow wojewddztwa Slgskiego z grupy docelowej, korzystajacych ze

wskazanych platform typu VOD na podstawie danych wydawcy.
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Kampania w sieci Google Display Network (GDN) - dotarcie do minimum 2 min
mieszkancéw wojewddztwa Slgskiego z grupy docelowej - z uwzglednieniem
proporcjonalnego roztozenia we wskazanych podgrupach docelowych.

Wzrost liczby wejs¢ na strone internetowa rpo.slaskie.pl - min. 100 000 wys$wietler o czasie
spedzonym w witrynie min. 1 minuta w trakcie trwania catej kampanii w ramach wszystkich
przeprowadzonych dziatan sumarycznie.

6. Uzasadnienie dziatania e Kitdry cel/cele ze strategii realizujg te dziatania
e Uzasadnienie realizacji dziatania
e Czy dziatanie uwzglednia zasady efektywnoSciowe, o ktérych mowa w Strategii
komunikacji polityki spojnosci na lata 2014-2020 (wiasciwe zaznaczyc):

1. Zasada zgodnosci koml_mika_cyjnej grupy docelowej z grupg TAK
docelowg programu, dziatania lub projektu

2. Zasada_l zg(_)_dnoéci zasiegu projektu z zasiegiem narzedzia TAK
komunikacji

3. Zasada najnizszego kosztu dotarcia do grupy docelowej TAK

4. Zasada najwyzszej reprezentatywnosci w grupie docelowej TAK

5.  Zasada realizacji mechanizmu komunikacyjnego TAK

6. Zasada uzupelniania sie komunikatow TAK

7. Osoba do kontaktu Imie i nazwisko: Krystyna Skrabek

Numer telefonu: 32 77 40 191

Adres mailowy: krystyna.skrabek@slaskie.pl
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