W Wojewodztwo
{ Slaskie
Yy

Zatgcznik do Uchwaly nr 448/66/VI1//2025 Zarzadu Wojewddztwa Slaskiego z dnia 5 marca 2025 .

1. Nazwa konkursu

Otwarty konkursu ofert na zadania publiczne Wojewddztwa Slaskiego w dziedzinie turystyki
i krajoznawstwa w 2025 r. pn: Organizacja i promocja Ill edycji Festiwalu Beskidéw i Slaska
Cieszynskiego ,Dziewiecsit".

2. Cel konkursu

Konkurs ma na celu wytonienie ofert i zlecenie podmiotom prowadzacym dziatalnos¢ pozytku
publicznego realizacje zadan publicznych Wojewodztwa Slaskiego w dziedzinie turystyki i
krajoznawstwa, majacych na celu zréwnowazony rozwoj, utrzymanie, aktywizacje i promocje
produktéw oraz ofert turystycznych w regionie, w tym wspieranie marek turystycznych oraz
kreowanie innowacyjnej i atrakcyjnej oferty czasu wolnego.

3. Podmioty uprawnione

Podmiotami uprawnionymi do ziozenia oferty sg statutowo dziatajace w obszarze turystyki i
krajoznawstwa organizacje pozarzgdowe w rozumieniu ustawy z 24 kwietnia 2003 r. o
dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (art. 3 ust. 2) i inne podmioty wymienione w
art. 3 ust. 3 ww. ustawy oraz stowarzyszenia zwykte zgodnie z ustawg z dnia 7 kwietnia 1989 r.
Prawo o stowarzyszeniach.

4. Terminy skfadania ofert i rozstrzygnieé

Wszystkie wersje oferty (zarbwno w formie elektronicznej przy uzyciu generatora wnioskow
https://slaskie.engo.org.pl, jak i papierowej stanowigcej wygenerowany wydruk oferty ztozonej
uprzednio w elektronicznym generatorze nalezy sktada¢ do 31 marca 2025 r.

Rozstrzygniecie konkursu nastgpi do 16 maja 2025 r. W szczegllnie uzasadnionych
przypadkach termin rozstrzygniecia moze by¢ diuzszy.

O zakwalifikowaniu oferty do konkursu decyduje data zitozenia wersji elektronicznej oferty w
generatorze wnioskOw oraz potwierdzona wiasciwg pieczecia, data wptywu oferty do Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa Slaskiego (Kancelaria Ogélna Urzedu Marszatkowskiego w
Katowicach przy ul. Ligonia 46, p. 164 lub do Biura Zamiejscowego Urzedu Marszatkowskiego
w Bielsku-Biatej przy ul. Piastowskiej 40 i Czestochowie przy ul. Sobieskiego 7). Zamiast formy
papierowej dopuszcza sie skiladanie ofert elektronicznie za posrednictwem ePUAP Iub
Publicznej Ustugi Rejestrowanego Doreczenia Elektronicznego PURDE (adres e-doreczen:
AE:PL-55754-97181-CHDVR-19) w formacie pdf podpisanej przez osoby uprawnione
kwalifikowanym podpisem elektronicznym.



https://slaskie.engo.org.pl/

5. Zadania przewidziane do finansowania

I. Zadanie - Organizacja i promocja lll edycji Festiwalu Beskidéw i Slaska Cieszyniskiego
»,Dziewieésit” na terenie funkcjonowania marki turystycznej ,,Beskidy”.

Cele:

wzmacnianie wizerunku wojewddztwa Slaskiego jako atrakcyjnego kierunku
turystycznego,

rozwoj i promocja markowego produktu turystycznego, jakim jest marka ,Beskidy”
poprzez aktywizacje obiektow, miejsc, szlakéw i tras turystycznych.

tworzenie unikatowych ofert turystycznych w oparciu o potencjat turystyczny marki
~Beskidy”.

rozpowszechnianie informaciji o Festiwalu, poprzez prowadzenie zintegrowanej akcji
promujgcej wydarzenia organizowane w obiektach/miejscach lezacych na terenie marki
.Beskidy”, a takze promocje marki, jako unikatowego produktu turystycznego
wojewodztwa Slaskiego,

koordynacja dziatan podejmowanych przez obiekty lezace na terenie marki ,Beskidy”
w granicach administracyjnych wojewdédztwa Slaskiego,

Dziatanie 1 B
Organizacja wydarzen w ramach lll edycji Festiwalu Beskidéw i Slaska Cieszyniskiego
»,Dziewieésit” na terenie funkcjonowania marki turystycznej ,,Beskidy”.

1. Planuje sie finansowanie wydarzen wedtug ponizszych zatozen:

Il edycja Festiwalu Beskidéw i Slaska Cieszyriskiego ,Dziewieésit’ na terenie
funkcjonowania marki turystycznej ,Beskidy”, odbedzie sie w dniach 6-8 czerwca 2025 r.,
wydarzenia bedag organizowane na terenie marki ,Beskidy” w granicach
administracyjnych
wojewddztwa Slagskiego.

2. Program wydarzen powinien:

podkreslac i promowac atrakcje turystyczne Scisle zwigzane z marka ,Beskidy”,
uwzglednia¢ wydarzenia, miejsca, obiekty i atrakcje wyjatkowe, ktére nie sa uwzglednione
w standardowej ofercie turystycznej,

by¢ dostosowany do potrzeb i oczekiwan turysty indywidualnego oraz uwzglednia¢
potrzeby o0s6b z niepetnosprawnosciami,

angazowac aktywnie uczestnikéw, dajgc im mozliwos¢ bycia w centrum wydarzen

i doswiadczania wszystkimi zmystami tego, w czym biorg udziat; atrakcje / propozycje
powinny wyzwala¢ emocje, ktére warto zapamietac i podzieli¢ sie nimi, np. poprzez
udostepnianie zdje€ i relacji w mediach spotecznosciowych (warto w tym celu przewidzie¢
w ofercie np. stanowiska do robienia zdje¢, scianki, naturalne tta, akcesoria dostosowane
do wydarzenia, konkursy na najlepsze zdjecie / film / relacje / etc),

uwzglednia¢ propozycje gastronomiczne inspirowane kuchnig z terenu marki ,,Beskidy”,

3. Oferent zobowigzany jest:

zapewni¢ punkty informacyjne z obstuga odpowiednio przygotowang do Swiadczenia
informaciji, na terenie wydarzen / obiektow / miejsc, w ktérych odbywajg sie
przedsiewziecia realizowane w ramach Festiwalu,

w programie wydarzenia zaznaczy¢, ktére jego elementy sg odptatne dla uczestnikow,
ktére wymagajg wczesniejszej rezerwacji,

do zabezpieczenia parkingéw oraz sanitariatow dla uczestnikéw,

do czytelnego oznakowanie dojazdéw, parkingéw (w tym uwzgledni¢ ewentualng
organizacje ruchu, jesli sytuacja tego wymaga), dojscia do poszczegdlnych atrakciji / stref,
w tym rowniez punktéw informacji, punktow / stoisk gastronomicznych, sanitariatéw, itp.,

2/12




4. W ramach realizacji zadania Oferent zobowigzany bedzie, m.in. do:

- przygotowania i przedstawienia w ramach sktadanej oferty programu wydarzen,
spetniajacego zatozenia podane w regulaminie niniejszego konkursu,

- przedstawienia pisemnej zgody wtasciciela / zarzadcy obiektu, na zorganizowanie
wydarzenia w ramach Festiwalu,

- zapewnienia zaplecza technicznego wymaganego przy organizacji wydarzen oraz
bezpieczenstwa uczestnikdw (np. miejsce pod organizacje wydarzenia wraz z
wyposazeniem, logistyka — parkingi, toalety, regulowanie ruchu turystycznego w miejscu
realizacji programu, opieka przewodnikéw, opieka nad dzie¢mi, opieka medyczna, itp. w
zaleznosci od charakteru wydarzenia),

- uregulowania wszystkich wymogow prawnych przy realizacji zadania, w tym dotyczgcych:
pozyskania wszelkich ubezpieczen, pozwolenh i zgdd wiascicieli / zarzadcow obiektu /
terenu; Oferent w catosci odpowiada za prawidtowag realizacje zadania bedacego
przedmiotem wniosku o finansowanie w ramach konkursu oraz za szkody, ktére moga
wystgpi¢ w zwigzku z jego realizacja,

- organizacji wydarzen w ramach Festiwalu, zgodnie z przygotowanym programem,

- stosowania koncepcji Swieta marek turystycznych ,Dziewieésit” — Festiwal Beskidow i
Slaska Cieszyniskiego oraz systemu identyfikacji wizualnej Festiwalu.

- wyeksponowania w miejscu organizacji wydarzen nosnikéw promocyjnych (roll-upéw,
balonéw, Scianek, flag, itp.) oraz innych materialtéw promocyjnych przekazanych przez
wojewddztwo Slaskie,

- wyeksponowania w miejscu organizacji wydarzen elementow systemu wystawienniczego
Festiwalu (np. baneréw, flag, namiotéw, lezakdw, itp.),

Dziatanie 2 B
Promocja i koordynacja promocja lll edycji Festiwalu Beskidow i Slaska Cieszynskiego
»,Dziewieésit” na terenie funkcjonowania marki turystycznej ,,Beskidy”.

1. W ramach realizacji dziatania 2 Oferent zobowigzany bedzie m.in. do:

1) zaprojektowania i druku minimum 5 000 sztuk ulotki informacyjnej z programem
Festiwalu oraz ich dystrybucji do obiektéw/miejsc generujacych ruch turystyczny na
terenie wojewddztwa Slgskiego najpdzniej w terminie 2 tygodnie przed datg organizacji
Festiwalu,

2) zaprojektowania i druku minimum 50 sztuk plakatu promujgcego Festiwal i ich ekspozycji
na terenie wojewddztwa Slaskiego (przyktadowe miejsca ekspozycji plakatow:
organizatorzy poszczegolnych wydarzen, punkty IT, interesariusze — gminy i ich
jednostki organizacyjne, obiekty z branzy HoReCa). Ekspozycja plakatow w terminie nie
pézniej jak 1 tydzien przed rozpoczeciem wydarzenia;

3) zaprojektowania, wykonania i dystrybucji do obiektéw biorgcych udziat w Festiwalu
tematycznych materiatéw promocyjnych, w tym m.in.:

- identyfikatoréw dla informatoréw w ilosci minimum 100 sztuk,
- smyczy promocyjnych dla informatoréw w ilosci minimum 100 sztuk,

4) przygotowania scenariusza dziatan promujacych Festiwal na terenie wojewédztwa
Slaskiego z uwzglednieniem elementow wskazanych w ponizszym opisie,

5) przygotowania i przeprowadzenia minimum 1 niestandardowej akcji ambientowej
charakteryzujacej walory turystyczne marki, potaczonej z zapraszaniem do udziatu w
Festiwalu,

6) zalecane jest pozyskanie minimum 2 ambasadoréw Festiwalu (np. os6b znanych,
kojarzonych z marka Beskidy), ktérzy promowac bedg wydarzenie w wybranych formach
promociji,

7) opracowania materiatow fotograficznych i filmowych, w tym:

- zapewniania profesjonalnej obstugi fotograficznej podczas Festiwalu we wszystkich
obiektach/miejscach bioracych udziat w wydarzeniach i wykonania okoto 15 zdje¢ dla
obiektu/miejsca, przy czym zdjecia powinny mie¢ charakter artystyczny oraz posiadac
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duze walory promocyjne; wykonane zdjecia zostang poddane obrébce oraz zostang
przygotowane w 2 wersjach, tj. w wersji w petnej rozdzielczosci i w wersiji lekkich
plikéw do publikacji w Internecie,

- przygotowanie minimum jednego spotu video zapowiadajgcego Festiwal. Materiat
powinien zawiera¢ m.in.: nazwe wydarzenia, informacje o organizatorach, odnosniki
do strony internetowej, Facebooka oraz Instagrama wydarzenia, tekst/hasto
promocyjne zachecajgce do udziatlu w wydarzeniu, napisy,

- opracowania jednego filmu podsumowujacego cate wydarzenie realizowane w
ramach Festiwalu w postaci maksymalnie 2 minutowego spotu, zrealizowanego z
najwyzszg starannos$cig, dynamicznym montazem, urozmaiconymi ujeciami (np. time
laps, ujecia z drona, zblizenia, slow motion); spot musi zawiera¢ animowang
czotowke i tytdwke z elementami identyfikacji Festiwalu oraz logotypami
organizatoréw, napisy.

- wykonawca filméw powinien przekaza¢ réwniez materialy filmowe w postaci tzw.
surowki w celu wykorzystania zdje¢ do montazu, np. zapowiedzi kolejnej edyciji
Festiwalu ; czas realizacji filmu — do 15 dni od zakonhczenia Festiwalu w 2025,

8) promociji Festiwalu w Internecie, w tym:

- biezace prowadzenie strony internetowej dot. Festiwalu,

- biezace prowadzenie medidw spotecznosciowych dot. Festiwalu,

- opracowania i przekazania do publikacji w kanatach wojewodztwa Slaskiego
materiatu promujgcego Festiwal (m.in. tekst, zdjecia, program, plakat),

- przygotowywania informacji prasowych, grafik, programu z przeznaczeniem do
zamieszczenia m.in. w turystycznych portalach branzowych, portalach
samorzadowych, lokalnych portalach informacyjnych, na stronach wszystkich
obiektéw wydarzen w ramach Festiwalu z podlinkowanym do strony gtownej
wydarzenia;

9) dziatan organizacyjnych:

- zorganizowania spotkania organizacyjnego przed Festiwalem oraz szkolenia dla
informatorow i personelu obstugujacego wydarzenia w poszczegolnych
obiektach/miejscach, celem zagwarantowania wysokiej jakosci obstugi oraz informaciji
o petnej ofercie wydarzen,

- zorganizowania wizyty monitorujgcej podczas trwania Festiwalu,

- zorganizowania spotkania podsumowujgcego z udziatem przedstawicieli podmiotéw
biorgcych udziat w przedsiewzieciu.

Obligatoryjne rezultaty: realizacja zadania publicznego Wojewodztwa Slaskiego pn;
,Organizacja i promocja Il edycji Festiwalu Beskidéw i Slaska Cieszyniskiego ,Dziewieésit” na
terenie funkcjonowania marki turystycznej ,Beskidy”, zgodnie z zaktualizowanym opisem
poszczegolnych dziatan/harmonogramu/zakiadanych rezultatow realizacji zadania/kalkulacji
przewidywanych kosztéw. Rezultaty musza by¢ osiggalne, mierzalne, policzalne i weryfikowalne.
Rezultaty sformutowane w ofercie muszg byc¢ rozliczone w sprawozdaniu z wykonania zadania.

Realizujac zadanie publiczne organizacja jest zobowigzana do stosowania przepiséw ustawy z
dnia 13 maja 2016 r. o przeciwdziataniu zagrozeniom przestepczoscig na tle seksualnym i
ochronie matoletnich (t. j. Dz. U. 2024 r., poz. 1802).

Obowigzkiem kazdej organizacji pozarzgdowej realizujgcej zadnie publiczne finansowane ze
srodkéw dotaciji jest zapewnienie dostepnosci osobom ze szczegolnymi potrzebami. Dostepnosc
musi by¢ zapewniona co najmniej w minimalnym wymiarze o ktérym mowa w art. 6 ustawy z
dnia 19 lipca 2019 roku o zapewnieniu dostepnosci osobom ze szczego6lnymi potrzebami. W
indywidualnym przypadku, jesli organizacja nie jest stanie, w szczegolnosci ze wzgledow
technicznych lub prawnych, zapewni¢ dostepnosci osobie ze szczegélnymi potrzebami w
zakresie, o ktorym mowa w art. 6 ustawy o dostepnosci, podmiot ten jest zobowigzany zapewnié
takiej osobie dostep alternatywny, o ktérym mowa w art.7 tej ustawy.
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Termin realizacji zadania od daty podpisania umowy do 31 pazdziernika 2025 r.

Il. Zadanie - Organizacja i promocja lll edycji Festiwalu Beskidow i Slaska Cieszynskiego
»,Dziewieésit” na terenie funkcjonowania marki turystycznej ,,Slask Cieszynski”.

Cele:

- wzmacnianie wizerunku wojewodztwa Slaskiego jako atrakcyjnego kierunku
turystycznego,

- rozwdj i promocja markowego produktu turystycznego, jakim jest marka ,Slask
Cieszynski” poprzez aktywizacje obiektow, miejsc, szlakOw i tras turystycznych.

- tworzenie unikatowych ofert turystycznych w oparciu o potencjat turystyczny marki
,Slask Cieszynski”.

- rozpowszechnianie informacji o Festiwalu, poprzez prowadzenie zintegrowanej akcji
promujgcej wydarzenia organizowane w obiektach/miejscach lezacych na terenie marki
,Slask Cieszynski”, a takze promocje marki, jako unikatowego produktu turystycznego
wojewddztwa $laskiego,

- koordynacja dziatan podejmowanych przez obiekty lezace na terenie marki ,Slask
Cieszynski” w granicach administracyjnych wojewdédztwa $laskiego,

Dziatanie 1 i
Organizacja wydarzen w ramach Il edycji Festiwalu Beskidow i Slaska Cieszynskiego
»Dziewieésit” na terenie funkcjonowania marki turystycznej ,,Slask Cieszynski”.

1. Planuje sie finansowanie wydarzen wedtug ponizszych zatozen:

- Ill edycja Festiwalu Beskidéw i Slaska Cieszyniskiego ,Dziewieésit” na terenie
funkcjonowania marki turystycznej ,Slask Cieszynski”. odbedzie sie w dniach 6-8
czerwca 2025 .,

- wydarzenia beda organizowane na terenie marki ,Slask Cieszynski” w granicach

administracyjnych wojewddztwa $laskiego.

2. Program wydarzen powinien:

- podkresla¢ i promowaé atrakcje turystyczne $cile zwigzane z marka ,Slask Cieszynski”,

- uwzglednia¢ wydarzenia, miejsca, obiekty i atrakcje wyjatkowe, ktore nie sg uwzglednione
w standardowej ofercie turystycznej,

- by¢ dostosowany do potrzeb i oczekiwan turysty indywidualnego oraz uwzgledniac
potrzeby oséb z niepetnosprawnosciami,

- angazowac aktywnie uczestnikéw, dajac im mozliwos¢ bycia w centrum wydarzen
i doswiadczania wszystkimi zmystami tego, w czym biorg udziat; atrakcje / propozycje
powinny wyzwala¢ emocje, ktére warto zapamietac i podzieli¢ sie nimi, np. poprzez
udostepnianie zdje€ i relacji w mediach spotecznosciowych (warto w tym celu przewidzie¢
w ofercie np. stanowiska do robienia zdje¢, scianki, naturalne tta, akcesoria dostosowane
do wydarzenia, konkursy na najlepsze zdjecie / film / relacje / etc),

- uwzgledniaé propozycje gastronomiczne inspirowane kuchnig z terenu marki ,Slask
Cieszynski”,

3. Oferent zobowigzany jest:

- zapewni¢ punkty informacyjne z obstugg odpowiednio przygotowana do Swiadczenia
informacji, na terenie wydarzen / obiektéw / miejsc, w ktérych odbywajg sie
przedsiewziecia realizowane w ramach Festiwalu,

- w programie wydarzenia zaznaczyc¢, ktére jego elementy sg odptatne dla uczestnikéw,
ktére wymagaja wczesniejszej rezerwaciji,

- do zabezpieczenia parkingéw oraz sanitariatow dla uczestnikéw,

- do czytelnego oznakowanie dojazddéw, parkingéw (w tym uwzgledni¢ ewentualng
organizacje ruchu, jesli sytuacja tego wymaga), dojscia do poszczegolnych atrakciji / stref,
w tym rowniez punktéw informaciji, punktow / stoisk gastronomicznych, sanitariatéw, itp.,

4.W ramach realizacji zadania Oferent zobowigzany bedzie, m.in. do:
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przygotowania i przedstawienia w ramach sktadanej oferty programu wydarzen,
spetniajacego zatozenia podane w regulaminie niniejszego konkursu,
przedstawienia pisemnej zgody wiasciciela / zarzadcy obiektu, na zorganizowanie
wydarzenia w ramach Festiwalu,
zapewnienia zaplecza technicznego wymaganego przy organizacji wydarzen oraz
bezpieczenstwa uczestnikéw (np. miejsce pod organizacje wydarzenia wraz z
wyposazeniem, logistyka — parkingi, toalety, regulowanie ruchu turystycznego w miejscu
realizacji programu, opieka przewodnikéw, opieka nad dziec¢mi, opieka medyczna, itp. w
zaleznosci od charakteru wydarzenia),
uregulowania wszystkich wymogéw prawnych przy realizacji zadania, w tym dotyczacych:
pozyskania wszelkich ubezpieczen, pozwoleh i zgéd wiascicieli / zarzadcow obiektu /
terenu; Oferent w catosci odpowiada za prawidtowag realizacje zadania bedacego
przedmiotem wniosku o finansowanie w ramach konkursu oraz za szkody, ktére mogag
wystgpi¢ w zwiazku z jego realizacja,
organizacji wydarzen w ramach Festiwalu, zgodnie z przygotowanym programem,
stosowania koncepcji Swieta marek turystycznych ,Dziewiecsit’ — Festiwal Beskidow i
Slaska Cieszynskiego oraz systemu identyfikaciji wizualnej Festiwalu.
wyeksponowania w miejscu organizacji wydarzen nosnikow promocyjnych (roll-upow,
balonéw, Scianek, flag, itp.) oraz innych materialtdbw promocyjnych przekazanych przez
wojewaédztwo Slaskie,
wyeksponowania w miejscu organizacji wydarzen elementéw systemu wystawienniczego
Festiwalu (np. baneréw, flag, namiotow, lezakéw, itp.),

Dziatanie 2 )
Promocja i koordynacja promocija lll edycji Festiwalu Beskidow i Slaska Cieszynskiego
»Dziewieésit” na terenie funkcjonowania marki turystycznej ,,Slask Cieszynski”.

1.

W ramach realizacji dziatania 2 Oferent zobowigzany bedzie m.in. do:

1). zaprojektowania i druku minimum 5.000 sztuk ulotki informacyjnej z programem
Festiwalu oraz ich dystrybucji do obiektéw/miejsc generujacych ruch turystyczny na
terenie wojewddztwa Slaskiego najp6zniej w terminie 2 tygodnie przed datg organizaciji
Festiwalu,

2) zaprojektowania i druku minimum 50 sztuk plakatu promujgcego Festiwal i ich
ekspozycji na terenie wojewodztwa Slaskiego (przyktadowe miejsca ekspozycji plakatow:;
organizatorzy poszczegoélnych wydarzen, punkty IT, interesariusze — gminy i ich
jednostki organizacyjne, obiekty z branzy HoReCa). Ekspozycja plakatow w terminie nie
pozniej jak 1 tydzien przed rozpoczeciem wydarzenia;

3) zaprojektowania, wykonania i dystrybucji do obiektéw biorgcych udziat w Festiwalu
tematycznych materiatdw promocyjnych, w tym m.in.:

- identyfikatoréw dla informatoréw w ilosci minimum 100 sztuk,

- smyczy promocyjnych dla informatoréw w ilosci minimum 100 sztuk,

4) przygotowania scenariusza dziatan promujacych Festiwal na terenie wojewddztwa

Slaskiego z uwzglednieniem elementow wskazanych w ponizszym opisie,

5.) przygotowania i przeprowadzenia minimum 1 niestandardowej akcji ambientowej
charakteryzujacej walory turystyczne marki, potagczonej z zapraszaniem do udziatu w
Festiwalu,

6.) zalecane jest pozyskanie minimum 2 ambasadoréw Festiwalu (np. os6b znanych,
kojarzonych z marka ,Slask Cieszyriski”), ktérzy promowaé beda wydarzenie w
wybranych formach promociji,

7.) opracowania materiatow fotograficznych i filmowych, w tym:
zapewniania profesjonalnej obstugi fotograficznej podczas Festiwalu we wszystkich
obiektach/miejscach bioracych udziat w wydarzeniach i wykonania okoto 15 zdje¢ dla
obiektu/miejsca, przy czym zdjecia powinny mie¢ charakter artystyczny oraz posiadac
duze walory promocyjne; wykonane zdjecia zostang poddane obrdbce oraz zostang
przygotowane w 2 wersjach, tj. w wersji w petlnej rozdzielczosci i w wers;ji lekkich
plikéw do publikacji w Internecie,
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- przygotowanie minimum jednego spotu video zapowiadajgcego Festiwal. Materiat
powinien zawiera¢ m.in.: nazwe wydarzenia, informacje o organizatorach, odnos$niki
do strony internetowej, Facebooka oraz Instagrama wydarzenia, tekst/hasto
promocyjne zachecajace do udziatlu w wydarzeniu, napisy,

- opracowania jednego filmu podsumowujacego cate wydarzenie realizowane w
ramach Festiwalu w postaci maksymalnie 2 minutowego spotu, zrealizowanego z
najwyzszg starannoscig, dynamicznym montazem, urozmaiconymi ujeciami (np. time
laps, ujecia z drona, zblizenia, slow motion); spot musi zawiera¢ animowang
czotoéwke i tytdwke z elementami identyfikacji Festiwalu oraz logotypami
organizatoréw, napisy.

- wykonawca filméw powinien przekaza¢ réwniez materialy filmowe w postaci tzw.
surowki w celu wykorzystania zdje¢ do montazu, np. zapowiedzi kolejnej edyciji
Festiwalu ; czas realizacji filmu — do 15 dni od zakonczenia Festiwalu w 2025,

8.) promociji Festiwalu w Internecie, w tym:

- biezace prowadzenie strony internetowej dot. Festiwalu,

- biezace prowadzenie mediow spotecznosciowych dot. Festiwalu,

- opracowania i przekazania do publikacji w kanatach wojewodztwa Slaskiego
materiatu promujgcego Festiwal (m.in. tekst, zdjecia, program, plakat),

- przygotowywania informaciji prasowych, grafik, programu z przeznaczeniem do
zamieszczenia m.in. w turystycznych portalach branzowych, portalach
samorzadowych, lokalnych portalach informacyjnych, na stronach wszystkich
obiektéw wydarzen w ramach Festiwalu z podlinkowanym do strony gtéwnej
wydarzenia;

9.) dziatan organizacyjnych:
zorganizowania spotkania organizacyjnego przed Festiwalem oraz szkolenia dla
informatoréw i personelu obstugujacego wydarzenia w poszczegolnych
obiektach/miejscach, celem zagwarantowania wysokiej jakosci obstugi oraz informacji
o pelnej ofercie wydarzen,

- zorganizowania wizyty monitorujgcej podczas trwania Festiwalu,

- zorganizowania spotkania podsumowujgcego z udziatem przedstawicieli podmiotéw
biorgcych udziat w przedsiewzieciu,

Obligatoryjne rezultaty: realizacja zadania publicznego Wojewodztwa Slagskiego pn;
,Organizacja i promocja Il edycji Festiwalu Beskidow i Slaska Cieszyniskiego ,Dziewieésit” na
terenie funkcjonowania marki turystycznej ,Slask Cieszynski”, zgodnie z zaktualizowanym
opisem poszczegolnych dziatar/harmonogramu/zaktadanych rezultatdw realizacji
zadania/kalkulacji przewidywanych kosztéw. Rezultaty musza by¢ osiggalne, mierzalne,
policzalne i weryfikowalne. Rezultaty sformutowane w ofercie musza byc rozliczone w
sprawozdaniu z wykonania zadania.

Realizujac zadanie publiczne organizacja jest zobowigzana do stosowania przepiséw ustawy z
dnia 13 maja 2016 r. o przeciwdziataniu zagrozeniom przestepczosciag na tle seksualnym i
ochronie matoletnich (t. j. Dz. U. 2024 r., poz. 1802).

Obowigzkiem kazdej organizacji pozarzgdowej realizujgcej zadnie publiczne finansowane ze
Ssrodkoéw dotaciji jest zapewnienie dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami. Dostepnosc
musi by¢ zapewniona co najmniej w minimalnym wymiarze o ktérym mowa w art. 6 ustawy z
dnia 19 lipca 2019 roku o zapewnieniu dostepnosci osobom ze szczegoblnymi potrzebami. W
indywidualnym przypadku, jesli organizacja nie jest stanie, w szczegdlnos$ci ze wzgledow
technicznych lub prawnych, zapewni¢ dostepnosci osobie ze szczegdlnymi potrzebami w
zakresie, o ktdrym mowa w art. 6 ustawy o dostepnosci, podmiot ten jest zobowigzany zapewni¢
takiej osobie dostep alternatywny, o ktérym mowa w art.7 tej ustawy.

Termin realizacji zadania od daty podpisania umowy do 31 pazdziernika 2025 r.
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6. Kryteria oceny

1. merytoryczne: 0-8 pkt
- zasieg regionalny - zasieg oddzialywania projektu, zakladana liczba
uczestnikéw / beneficjentdw,

- zgodnos$¢ projektu z zadaniami przewidzianymi do dofinansowania,

- oryginalnos$¢ projektu,

- szeroki oddZzwiek spoteczny.

2. finansowe: 0-4 pkt
- racjonalnos¢ i zasadnos$¢ przedstawionych kosztéw, spojnosé kosztéw z
planowanymi dziataniami, rzetelno$¢ sporzadzenia kosztorysu, adekwatnosc
i realno$¢ wysokosci przyjetych kalkulacji stawek.

3. organizacyjne: 0-4 pkt
- posiadane zasoby kadrowe niezbedne dla realizacji zadania,

- posiadane zasoby rzeczowe niezbedne dla realizacji zadania,

- dotychczasowa aktywnos¢ wnioskodawcy w sferze turystyki i krajoznawstwa

7. Kwoty dotacji

1. Narealizacje otwartego konkursu ofert przeznacza sie kwote 500 000,00 zt brutto.
2. Zlecenie zadan odbywac sie bedzie w formie powierzenia ich realizacji, poprzez
udzielenie dotaciji.

8. Koszty kwalifikowane

Do kosztorysu w ofercie wpisujemy wytgcznie koszty kwalifikowane tj. poniesione przez
oferenta, bezposrednio zwigzane z realizowanym zadaniem i niezbedne do jego realizacji.
Niedopuszczalne jest wykazywanie w kosztorysie kosztéw, ktére zostang poniesione
przez podmioty inne niz oferent (tj. rachunkil/faktury beda wystawione na inny podmiot).

Wydatki zostang uznane za kwalifikowane tylko wtedy, gdy:

1) sg bezposrednio zwigzane z realizowanymi zadaniami i sg niezbedne do ich realizaciji,

2) sg uwzglednione w budzecie zadania,

3) sg racjonalnie skalkulowane na podstawie cen rynkowych,

4) odzwierciedlajg koszty rzeczywiste,

5) zostaly poniesione w okresie kwalifikowania wydatkow,

6) zostaly faktycznie poniesione i udokumentowane, sa poparte whlasciwymi dowodami
ksiegowymi oraz sg prawidtowo odzwierciedlone w ewidencji ksiegowej.

7) dopuszcza sie ewentualne zmiany okreslone zawartymi w trakcie trwania umowy — aneksami,
polegajace na przesunieciach wydatkéw pomiedzy pozycjami kosztowymi, ktére nie prowadza
do zmiany kwoty dotacji, jak réwniez nie zmienig rzeczowego charakteru zadania, przed
wydatkowaniem tych srodkéw. Obowigzek aneksowania nie dotyczy sytuacji, w ktorej nastapito
zwiekszenie wydatkéw w danej pozycji kosztorysowej do 30%. Zmniejszenie nie jest limitowane.

Koszty kwalifikowane, ktére moga byc¢ finansowane z dotacji przyznanej z budzetu
Wojewddztwa Slaskiego:

1) koszty projektowania graficznego

2) koszty wykonania materiatéw promocyjnych,

3) ustugi poligraficzne,
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4) usthugi transportowe niezbedne dla wykonania zadania,

5) koszty wynajmu elementéw technicznych niezbednych dla wykonania zadania,

6) zakup materiatéw niezbednych do wykonania zadania,

7) koszty obstugi technicznej,

8) koszty zespotéw muzycznych, animatorow, spektakli, wystepdw artystycznych

9) pokazy multimedialne, Swietlne, mappingi, iluminacje, etc,

10) konkursy, zabawy, gry, itp.

11) rekonstrukcje historyczne, pokazy, wystawy,

12) koszty przygotowania potraw do degustacji, koszty poczestunku.

13) szkolenia, warsztaty, konferencje prasowe,

14) ustugi przewodnickie, konferansjerskie,

15) ustugi audio-video,

16) koszty administracyjne, w tym koszty koordynaciji i obstugi zadania — tgcznie do
wysokosci 5% dotacji,

17) koszty promocji wydarzenia

Kosztem niekwalifikowanym, czyli wydatkiem niezwigzanym z realizacjg zadania jest
podatek od towaréw i ustug (VAT), jesli moze zosta¢ odliczony w oparciu o Ustawe z dnia
11.03.2004 o podatku od towaréw i ustug.

Niedozwolone jest podwdjne finansowanie wydatku tzn: zrefundowanie catkowite lub
czeSciowe danego wydatku dwa razy ze Srodkéw publicznych, wspoélnotowych lub
krajowych. Niedopuszczalne jest wykazywanie w kosztorysie kosztéw, ktére zostang
poniesione przez podmioty inne niz oferent.

Niewykorzystane kwoty dotacji przyznane na dany rok budzetowy podlegajg zwrotowi na
rachunek Urzedu Marszatkowskiego Wojewédztwa Slaskiego w terminie 14 dni od dnia
zakonczenia realizacji zadania.

9. Oferta i zatgczniki

1. Podmiot uprawniony sktadajac oferte winien wskaza¢ konkurs, w ktérym oferta ma zostaé
rozpatrzona. Nalezy wpisac¢ stowo: , Turystyka i Krajoznawstwo — oraz nazwe zadania”.

2. Ta sama oferta nie moze zosta¢ ztozona do wiecej niz jednego konkursu organizowanego
przez Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Slaskiego lub jego jednostke organizacyjna.

3. Oferty musza by¢ sktadane w formie elektronicznej przy uzyciu generatora dostepnego na
stronie https://slaskie.engo.org.pl, oraz ztozenie w wersji papierowej stanowigcej wydruk z
generatora ofert decyduje potwierdzona wlasciwg pieczecia, data wptywu oferty do Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego (Kancelaria Ogélna Urzedu Marszatkowskiego
w Katowicach przy ul. Ligonia 46, p. 164 lub Biuro Zamiejscowe Urzedu Marszatkowskiego
w Bielsku-Biatej przy ul. Piastowskiej 40 oraz Czestochowie przy ul. Sobieskiego 7).

Zamiast formy papierowej dopuszcza sie sktadanie ofert elektronicznie za posrednictwem e-
Doreczenia lub ePUAP w formacie pdf podpisanej przez osoby uprawnione kwalifikowanym
podpisem elektronicznym

4. Warunkiem przystgpienia do konkursu jest, z zachowaniem pkt. 3, zlozenie oferty zgodnej
ze wzorem okreslonym w rozporzadzeniu Przewodniczgcego Komitetu do Spraw pozytku
publicznego z dnia 24 pazdziernika 2018 r. w sprawie wzordow ofert i ramowych wzoréw
umoéw dotyczacych realizacji zadan publicznych oraz wzoru sprawozdan z wykonania tych
zadan w Kancelarii Ogélnej (pokéj 164) Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego
w Katowicach przy ul. Ligonia 46 lub do Biura Zamiejscowego Urzedu Marszatkowskiego w
Bielsku-Biatej przy ul. Piastowskiej 40 i Czestochowie przy ul. Sobieskiego 7.

5. Oferta musi by¢ podpisana przez osoby uprawnione do reprezentacji podmiotu badz
upowaznione w tym celu (w przypadku braku pieczeci imiennych wymagane jest ztozenie
czytelnych podpiséw).

6. W przypadku podpisania oferty przez osoby inne niz wymienione w odpisie
z rejestru/ewidencji, do oferty nalezy dotgczy¢ imienne upowaznienie podpisane przez osoby
uprawnione (tj. wymienione w odpisie).

7. Oferta winna zawiera¢ nastepujace zatgczniki:

- ramowy program wydarzen Festiwalu
- pisemne zgody witascicieli / zarzadcow obiektu, na zorganizowanie wydarzen w ramach
Festiwalu,
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8. Departament Rozwoju  Turystyki moze wymaga¢ dodatkowych zatgcznikéw
dokumentujacych jakos¢ i rzetelno$¢ wykonania zadania zgtaszanego do dofinansowania.

10. Warunki dopuszczenia oferty do procedury konkursowej

1. Ziozenie oferty na obowigzujgcym druku.

2.  Zlozenie oferty w wersji elektronicznej w generatorze https://slaskie.engo.org.pl i w wersji
papierowej stanowigcej wydruk z generatora wnioskéw lub w formacie pdf (zamiast wersji
papierowej) za posrednictwem ePUAP lub e-Doreczenia.

3. Zlozenie oferty terminowo.

4. Zlozenie oferty przez podmioty uprawnione.

5. Podpisanie oferty przez osoby uprawnione (w przypadku braku pieczeci imiennych
wymagane jest ztozenie czytelnych podpiséw).

6. Spetnienie wymogoéw okreslonych w ogtoszeniu konkursu.

7. Czytelne wypetnienie oferty.

8. Oferta kompletna, wypetnienie wszystkich pél, tabel oraz oswiadczenh.

9. Zlozenie oferty jest rbwnoznaczne z akceptacjg zapisdw niniejszego ogtoszenia.

11. Tryb wyboru

1. Za przeprowadzenie konkursu odpowiedzialny jest Departament Rozwoju Turystyki.

2. Departament Rozwoju Turystyki dokonuje oceny formalnej ofert.

3. Oferty ztozone do konkursu i prawidiowe pod wzgledem formalnym opiniowane sg przez
Komisje Konkursowa powotang przez Zarzad Wojewodztwa Slaskiego.

4. Decyzje o udzieleniu dotacji podejmuje Zarzad Wojewodztwa Slaskiego po zapoznaniu sie z
protokotem Komisji Konkursowe;.

5. Wyniki konkursu zamieszcza sie w Biuletynie Informacji Publicznej, na stronie internetowej

www.slaskie.pl oraz na tablicy ogtoszen Urzedu.

Ztozenie oferty nie jest rbwnoznaczne z przyznaniem dotaciji.

Kwota przyznanej dotacji moze by¢ nizsza od wnioskowane;j.

Zarzad Wojewddztwa przyznajgc dotacje moze wskazac pozycje z kosztorysu objete

finansowaniem z budzetu samorzadu Wojewédztwa Slaskiego.

©oNo

12. Warunki zawarcia umowy

1. Podstawag udzielenia dotacji bedzie umowa, ktéra okresli zasady realizacji zadania oraz jego
rozliczenia. Srodki pochodzace z dotacji beda mogty by¢ wydatkowane po zawarciu umowy.

2. Warunkiem przekazania dotacji jest zawarcie umowy dotacyjnej przed data rozpoczecia
realizacji projektu (w zakresie objetym przyznanym dofinansowaniem) oraz dostosowanie
kosztorysu zadania do wysokosSci przyznanej dotacji.

3. Warunkiem zawarcia umowy jest ztozenie whasciwych zatgcznikéw (zaktualizowanego
harmonogramu/kalkulacji przewidywanych kosztow).

4. Niezlozenie odpowiednich zatgcznikbw do umowy bedzie traktowane jako rezygnacja z
przyznanego dofinansowania.

5. Oferent, ktéry uzyska dotacje na realizacje zadania, zobowigzany jest do umieszczania
znaku graficznego Wojewddztwa Slagskiego i informacji o tresci ,Sfinansowano z budzetu
Samorzadu Wojewddztwa Slaskiego” na wszystkich materiatach w szczeg6lnosci
promocyjnych, informacyjnych, szkoleniowych i edukacyjnych, dotyczacych realizowanego
zadania publicznego.

6. Na oferencie spoczywa obowigzek uregulowania wszystkich wymogoéw prawnych przy
realizacji zadania.

7. Dopuszcza sie w umowie dokonywanie przesunie¢ pomiedzy poszczegdlnymi pozycjami
kosztow okreslonymi w szacunkowe] kalkulacji kosztow. Dopuszcza sie mozliwosc
zwiekszenia danej pozycji kosztéw do 30% danej pozycji kosztowej. Zmniejszenie nie jest
limitowane.

8. Zarzad Wojewodztwa  Slaskiego moze  odmoéwié  podmiotowi  wylonionemu
w konkursie podpisania umowy w przypadku, gdy: okaze sie, iz rzeczywisty zakres
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realizowanego zadania znaczgco odbiega od opisanego w ofercie, podmiot utraci osobowosé
prawng, brak jest organu uprawnionego do reprezentacji podmiotu, zostang ujawnione
nieznane weczesniej istotne okolicznosci podwazajace wiarygodno$¢é merytoryczng lub
finansowg oferenta.

13. Zadania zrealizowane w roku ogtoszenia konkursu i w roku poprzednim

W 2024 r. rozstrzygnieto otwarty konkurs ofert na zadania publiczne Wojewodztwa Slaskiego w
dziedzinie turystyki i krajoznawstwa pn.: ,Organizacja i promocja Il edycja Festiwalu Beskidow i
Slaska Cieszynskiego ,Dziewiecsit’. Na realizacje zadania przekazano kwote 600 000,00 z.
Realizacje powierzono:

1. Stowarzyszeniu Region Beskidy” - Organizacja i promocja |l edycji Festiwalu Beskidow i
Slaska Cieszynskiego "Dziwieésit" na terenie funkcjonowania marki turystycznej "Beskidy" - 300
000,00 zt

2. Stowarzyszeniu Rozwoju i Wspotpracy Regionalnej "Olza"- Organizacja i promocja Il edycji
Festiwalu Beskidéw i Slaska Cieszynskiego "Dziwieésit" na terenie funkcjonowania marki
turystycznej "Slask Cieszynski” - 300 000,00 zt.

Wszelkich informacji dotyczacych otwartego konkursu mozna uzyska¢ w Departamencie Rozwoju
Turystyki pod nr tel. 032 77 44 006.

14. Informacje dotyczace przetwarzania danych osobowych.

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i ust. 2 ogblnego rozporzadzenia UE o ochronie danych osobowych nr
2016/679 informujemy, ze:

1) Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Zarzad Wojewddztwa Slaskiego z
siedzibg w Katowicach, ul. Ligonia 46, adres e-mail: kancelaria@slaskie.pl, strona internetowa:
bip.slaskie.pl.

2) Zostata wyznaczona osoba do kontaktu w sprawie przetwarzania danych osobowych
(inspektor ochrony danych), adres e-mail: daneosobowe@slaskie.pl.

3) Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane w celach:

a) Przeprowadzenia naboru i oceny wnioskéw w ramach otwartych konkurséw ofert na

realizacje zadan publicznych.

Podstawg prawna przetwarzania danych osobowych jest obowigzek prawny cigzacy na
administratorze (art. 6 ust. 1 lit. c rozporzadzenia), wynikajacy z:

- ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie (w
szczegolnosci dziat Il, rozdziat 2);

- ustawy z dnia 5 czerwca 1998 roku o samorzadzie wojewodztwa (art. 14);

- uchwaly Sejmiku Wojewodztwa Slaskiego w sprawie przyjecia programu wspotpracy
samorzadu wojewddztwa Slaskiego z organizacjami pozarzadowymi oraz podmiotami
wymienionymi w art. 3 ust. 3 ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie na
dany rok oraz Regulaminu przyznawania dotacji z budzetu Wojewddztwa Slaskiego na realizacje
zadan publicznych Wojewddztwa Slaskiego w ramach organizacji otwartych konkurséw ofert
oraz z pominieciem otwartych konkurséw ofert na podstawie ustawy o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie stanowiacym zalgcznik do Uchwaly Zarzadu Wojewddztwa
Slaskiego.

b) W przypadku przyznania dotacji i przyjecia zlecenia realizacji zadania publicznego
Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane takze w celach zwigzanych z:

- realizacjg zawartej umowy (w szczegoblnosci rozliczenie dotacji w zakresie rzeczowym i
finansowym, kontrola, sprawozdawczos¢ oraz ewentualne ustalanie, obrona i dochodzenie
roszczen);

- wykonywaniem obowigzkéw prawnych zwigzanych z realizacja procesow ksiegowo-
podatkowych oraz zapewnieniem adekwatnosci, skutecznosci i efektywnosci wydawania
Srodkéw publicznych.

Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest obowigzek prawny ciazacy na
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administratorze (art. 6 ust. 1 lit. ¢ rozporzgdzenia) wynikajgcy z ustawy z dnia 24 kwietnia 2003
r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r.
o finansach publicznych oraz innych przepiséw prawa.

C) Prowadzenia akt sprawy oraz archiwizacji dokumentacji zgodnie z ustawg z dnia 14 lipca
1983 r. o narodowym zasobie archiwalnym i archiwach (art. 6 ust. 1 lit. c rozporzadzenia).
4) Pani/Pana dane osobowe beda ujawniane osobom upowaznionym przez administratora

danych osobowych, podmiotom upowaznionym na podstawie przepisdw prawa, operatorowi
pocztowemu lub kurierowi w zakresie prowadzonej korespondencji, podmiotom realizujagcym
archiwizacje, podmiotom zapewniajgcym obstuge bankowag oraz teleinformatyczng Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego, w tym dostawca elektronicznej platformy obstugi
konkurséw na dotacje na realizacje zadan publicznych.

Ponadto w zakresie stanowigcym informacje publiczng dane bedg ujawniane kazdemu
zainteresowanemu taka informacjg lub publikowane w BIP Urzedu.

5) Pani/Pana dane osobowe beda przechowywane nie krocej niz przez okres 5 lat
od zakonczenia sprawy, zgodnie z przepisami dotyczacymi archiwizacji, instrukcji kancelaryjnej i
archiwalne;j.

Po uptywie tych okresow akta sprawy bedag podlegac¢ ekspertyzie ze wzgledu na ich charakter,
treS¢ i znaczenie. Na tej podstawie nastapi€ moze zmiana okresu przechowywania
dokumentaciji, wigcznie z uznaniem jej za materialy podlegajace wieczystemu przechowywaniu
w Archiwum Panstwowym.

6) Przystuguje Pani/Panu prawo dostepu do tresci swoich danych oraz prawo zadania ich
sprostowania, usuniecia lub ograniczenia przetwarzania, prawo wniesienia skargi do Prezesa
Urzedu Ochrony Danych Osobowych.

7) Podanie danych osobowych jest warunkiem uczestnictwa w otwartym konkursie ofert na
realizacje zadania publicznego. Jest Pani/Pan zobowigzana do podania danych osobowych, a
konsekwencja niepodania danych osobowych bedzie brak mozliwosci uczestnictwa w konkursie.

8) Pani/Pana dane osobowe nie beda wykorzystywane do zautomatyzowanego
podejmowania decyzji ani profilowania, o ktérym mowa w art. 22 rozporzadzenia.
9) Dane kontrahentdbw moga by¢ udostepniane organom i osobom uprawnionym do

przeprowadzania w Urzedzie Marszatkowskim Wojewddztwa Slgskiego czynnosci kontrolnych i
audytowych na podstawie odrebnych przepisbw prawa wylgcznie w przypadku zadania
dokumentow niezbednych do przygotowania i przeprowadzenia kontroli,

10) Pani/Pana adres poczty elektronicznej, moze zosta¢ wykorzystany do celow
statystycznych w procesie badania zadowolenia klientbw Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Slaskiego i doskonalenia jakosci ustug. Moze Pani/Pan zosta¢ poproszonaly
drogg elektroniczng o nieobowigzkowe wypetnienie anonimowej ankiety.
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